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8 月 1 日，由习酒公司倾情赞助的大型民族管弦乐苗族歌舞剧《仰欧桑》在北京国家大剧

院首演，获得极大成功。 就此，贵州特色文化与贵州特色产业之间完成了一次完美携手，习

酒与《仰欧桑》创造的文企联姻新模式受到社会广泛关注，得到广泛赞赏。 

《仰欧桑》这一“升级版”苗族歌舞史诗无论是视听品质还是传播效果均取得了一次“飞

跃”。该歌舞剧得到多位大师操刀，在音乐表现形式上将苗族小调与高雅艺术完美融合，展示

出高端民族音乐的独特魅力。在服装造型中，将原生态苗族元素与国际时尚元素相结合，展现

出美伦美奂的艺术效果。此次《仰欧桑》在国家大剧院首演即令社会各方惊艳，成功迈出全球

巡演的第一步。社会各方对《仰欧桑》给予了热切期待，希望其在全球范围内刮起一股贵州苗

族文化“旋风”。 

作为《仰欧桑》唯一赞助商，贵州习酒慷慨解囊，大手笔捐助《仰欧桑》启动资金，展示

出贵州特色产业与贵州特色文化相携前行的广阔前景。舆论普遍认为，习酒之举或将推动一波

企业力量关心文化发展的热潮，而潜藏巨大生命力和市场前景的贵州特色文化产业一旦步入成

熟，势必为当地特色产业带来巨大文化影响力，全面提升贵州整体发展实力，塑造出贵州美好

新形象。 

从来，经济与文化都是不能割裂发展的统一体，历史经验告诉我们，通常每一次经济大发

展必然伴随着文化大繁荣，文化的繁荣反过来也会促进经济发展。如今，我国国力迅速提升，

推动中华文化大繁荣已经是被提升到国家议事日程的大事。近两年，贵州奋力赶超全国发展步

伐，多项发展指标位列全国前茅，城乡面貌日新月异。在贵州大地上释放出的发展激情，也在

文化层面上产生了积极影响。 

习酒董事长张德芹认为，习酒作为贵州白酒代表与《仰欧桑》所代表的贵州苗族文化共生

于同一地域，同样具有鲜明的贵州地域特色，因此二者之间具有高度契合度。他说，作为一家

贵州企业，习酒扶持贵州特色文化从目前来看是一种企业担当，尽一份企业社会责任，但从长

远来看相互协作、优势共享才是最终发展方向。他认为，目前大型苗族歌舞剧《仰欧桑》还处

于品牌影响力创建阶段，但它取材于流传千年的苗族长篇叙事古歌，如同《格萨尔王》一样是

受到世界广泛认可的非物质文化遗产，这样的民间艺术精品是无形的“宝藏”，一旦为世界所

认可必将产生强大影响力。而文化给一地经济社会发展带来的无形或者有形的影响力是巨大的

，最终所有的产业都将受惠。随着时间推移，这必然成为一种社会共同认知，不仅是习酒鼎力

支持文化事业，在未来还会有更多企业加入这个行列。 

贵州有“文化千岛”之誉，民间流传“十里不同风、百里不同俗”之说，17 个世居少数

民族孕育了多姿多彩的民族民间文化，迄今贵州是拥有国家非物质文化遗产最多的省份，苗族

飞歌、侗族大歌、彝族撮泰吉等都是独具特色的民间文化精品。 

同时贵州因得天独厚的良好自然生态环境，使得酒、烟、茶、药、旅游等“五张名片”产



业誉满全球。在良好自然生态越来越成为稀缺资源的今天，贵州以白酒为首的五大“名片产业

”当下正释放出越来越多的发展能量。 

今天，《仰欧桑》在国家大剧院首演成功，正式拉开全国巡演序幕。其成功的意义不仅仅

在于一场民族文化精品成功走向大众舞台，而是贵州两大最具生命力、最能彰显贵州地方特色

的产业携手发展，创造出一种崭新的发展新模式。 

正如习酒董事长张德芹所说，今天习酒帮助《仰欧桑》成功迈开了世界巡演的第一步。随

着《仰欧桑》品牌影响力逐步建立，未来两个品牌之间，乃至两大产业之间会拥有许多合作点

和融合发展空间，会催生一些全新的合作模式，释放出更大的发展能量，毕竟这是两种不可复

制的优势资源间的强强联手。 


