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产业集群与区域经济发展 

——对浏阳花炮的个案分析 

曹休宁, 李冬平, 林 特 

(湖南科技大学商学院, 中国湖南湘潭 411201) 

【摘 要】产业集群是产业组织的新发展和地区经济的新现象, 作为产业空间的集聚现象是经济地理学研究的

一个主题。作为产业空间的集聚现象, 在区域经济发展中起着重要的促进作用。文章以浏阳花炮为例确立了一个分

析产业集群与区域经济发展的理论框架, 通过理论和实际相结合的方法分析了产业集群对浏阳县域经济发展的作

用机制, 在此基础上, 进一步阐述了基于产业集群的区域发展思路和政府在产业集群中的定位。 
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产业集群(industrial clusters)用来定义在某一特定产业中,大量产业联系密切的企业以及相关支撑机构在空间上集聚,并

形成强劲、持续竞争优势的现象。 

产业集群具有两个重要特性:产业特性和区域特性[ 1] 。根据产业特性, 集群分两类:一类是高科技企业集群, 如美国的高技

术产业集群:硅谷、波士顿128 公路、德州的奥斯汀, 印度的班加罗尔地区, 以色列的特拉维夫, 英国的剑桥工业园,法国的索

非亚等；另一类是传统产业集群, 如意大利艾米列亚一罗马格纳地区, 浙江的一些地区如嵊州的领带, 诸暨市大唐镇的袜业, 

海宁的皮装, 柳市的低压电器等。 

区域特性方面, 产业集群除了企业间的相互联系、相互作用, 是一种经济现象外, 政府、金融部门、相关中介机构如行业

协会、研究机构如大学和职业培训等形成支撑机构为企业集群配套服务, 是一个经济、社会、文化等多层面的区域复合体。企

业群内的企业由于地理接近性和业务联系, 如垂直(前向、后向)联系、水平联系而相互合作与竞争:制造商和垂直联系的上下游

企业问形成供应商和顾客的合作关系；水平联系的企业既存在竞争关系, 又存在合作关系。 

改革开放以来, 特别是1990 年代以来, 随着东部沿海地区产业集群的兴起及其对区域经济发展的强大促进作用, 人们开

始意识到产业集群是促进区域经济发展的有效途径并认为中西部地区的经济发展同样可以走产业集群的道路。 
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1  产业集群与区域竞争优势 

近年来, 国内外关于产业集群竞争优势的理论探讨非常多。这些文献大都仅仅分析了产业集群竞争优势的表现, 如外部经

济、集群式创新等等。但是对于产业集群竞争优势的形成机制或者说竞争优势的源泉却没有给出很好地解释, 要么只字不提, 要

么一笔带过。这就使得人们在研究产业集群的竞争优势时缺乏坚实的理论基础。 

一个国家或地区在国际上具有竞争优势的关键是产业的竞争优势, 而产业竞争优势来源于彼此相关的企业集群[ 2] 。企业集

群表现出来的强劲、持续竞争优势, 引起众多学者的关注并从不同角度对其加以分析和概括。 

马歇尔最早从外部经济角度将企业集群的竞争优势概括为劳动力市场共享、专业性附属行业的创造和技术外溢(Technology 

Spillover)三个关键因素(克鲁格曼, 1991 ；宾治,1998)。后来的学者主要沿着地区竞争优势和区域创新环境两种思路对其加

以补充和拓展。前者以迈克尔·波特为代表,他运用产业组织经济学的“ 结构— 行为— 绩效”(SCP), 构建了由要素条件、需

求条件、相关支撑产业和企业竞争战略结构四要素组成的“ 钻石模型” ；后者是“新产业区” 、“ 加利福尼亚” 学派等为

代表的创新理论学者, 他们突出知识经济背景下知识和技术要素对区域经济的意义, 强调集群的竞争优势在于区域创新能力, 

并把特定的资源和制度背景作为影响区域产业增长或衰退的重要因素, 认为企业间的非经济关系积累, 如信任、习俗、文化结

构和意会性知识, 具有促进创新、培育企业家精神和降低交易成本的作用。 

我国学者立足于国内各地区产业集群发展的实践, 以案例分析方法为主, 对上述思想进行适合我国国情的运用和扩展。如

吴宣恭教授(2002)比较全面地将集群的竞争优势概括为资源优势、成本优势、创新优势、市场优势和扩张优势；李新春(2002)

突出“ 企业家要素(包括地方政府和企业家的企业家精神)” , 将波特的“钻石模型” 扩展为以企业家协调为核心的集群竞争

优势“ 新钻石模型” ；王缉慈等(2001)、魏守华(2002)从经济学、社会学、创新学三个角度, 用直接经济要素的低成本、产

品差异化、区域营销和市场议价能力优势以及非直接经济要素的区域创新系统优势和社会资本优势来分析[ 3] 。 

从企业竞争优势的概念我们可以推断:如果两个企业处在同一市场中, 面对类似顾客与市场, 其中一个企业能够赢得更高

的现实或潜在的利润或市场占有率时, 这个企业就拥有某种竞争优势。换句话说, 企业竞争优势是指一个企业超越其竞争对手

的能力, 这种能力有助于实现企业的主要目标———盈利与市场占有率的提高。那么在产业集群内部, 企业之间有没有竞争优

势呢? 从竞争优势的概念我们可以看出答案是否定的, 实证研究也支持了这个答案。我们知道, 在产业集群内部, 大致存在三

类企业:生产相同或类似产品的企业；生产相关产品的企业(如上下游企业)；为这些企业提供制成的服务业。在不同类企业之间

不好去比较竞争优势, 而生产相同或类似产品的企业之间在盈利能力方面应该是相同的。 

从上述分析我们可以得出以下结论:①可以从单个企业的角度来理解产业集群的竞争优势。在集群内部, 企业之间是无所谓

竞争优势的, 只有和不在集群内的那些生产同类产品企业相比较, 处在集群内的企业才具有竞争优势。②我们最好从宏观角度

来理解产业集群的竞争优势。既然集群内部的每个企业相对于不在集群内的企业来说具有竞争优势, 那么, 集群所在的区域相

对于没有形成集群的区域来说也就有竞争优势。从这个角度来看, 我们也可以把产业集群的竞争优势理解为产业集群所在区域

的竞争优势, 或者说集群区域竞争优势。 

2  产业集群与区域经济发展———对浏阳花炮的实证分析 

2 .1 浏阳花炮产业集群的概况 

被誉为“ 中国花炮之乡” 的浏阳市距湖南长沙市区50km,是一个以生产花炮为特色的专业化产业区, 也是全国最大的花炮

生产、销售和出口基地。这里生产的花炮以其独特的工艺、美观的造型、鲜艳的花色、响亮的声音、精美的装潢和浓郁的传统

色彩而享誉世界。 
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浏阳花炮创制于1740 年, 生产历史悠久。到1870 年前后, 浏阳的花炮生产已发展为当地一项重要的手工行业, 达到家家

户户都会制造花炮的盛况。据记载, 当时的最高年产量曾达25 万箱(每箱10 万响), 除畅销全国各地外, 还出口到日本、印度

等20 多个国家和地区。到1950 年代, 随着较大规模花炮厂的建立, 浏阳花炮业的发展进入了一个新阶段。匠师们在继承传统

工艺技术的基础上, 精益求精, 开发出一系列花色新颖的新产品。现在, 浏阳花炮的年产量已达50 万箱, 其中约有40 %的产品

供应国内市场, 60%的产品远销海外。如今, 浏阳市已经形成了由花炮生产及原料、造纸、印刷、包装等相关产业所组成的花炮

业企业集群, 并且创造了巨大的经济效益。 

浏阳花炮中小企业集群在地域上以浏阳县城为中心, 涉及周边35 个集镇, 100 多个村。2005 年, 全市有烟花生产企业900 

余家, 其中出口花炮专厂近40 家。40 多万人从事烟花生产, 占全县人口的1 3。鞭炮业又带动了矿产、造纸、印刷、包装等行

业的发展。花炮品种由历史上的几十个, 发展到喷花类、旋转类、旋转升空类、火箭类、吐珠类、线香类、小礼花类、造型玩

具类、组合烟花类、摩擦炮类等13 大类4 309 个品种, 2 000 多个规格, 花炮及相关产业创造的产值达到37 .52亿元。 

据调查, 近几年来, 浏阳花炮行业企业数、从业人员、花炮行业总产值等经济指标均呈现增加趋势, 说明浏阳花炮产业集

群的生产要素集聚程度逐步加强, 有利地促进了区域特色经济的形成。从浏阳花炮产业集群花炮行业总产值占全部工业总产值

的比重看, 花炮及其相关产品为主导的特色经济区已经形成, 并对未来花炮产业集群的发展产生深远影响。 

2.2 浏阳花炮产业集群的特点 

2.2 .1 灵活的企业生产方式。浏阳花炮产业集群专业化分工程度较高, 生产链上不同专业化部门的企业通过协作来完成

花炮的生产过程。绝大多数企业的业务活动主要是接受订单, 根据订单的数量和质量、样式规定及时组织生产。这些具有定制

特点的产品符合客户的需求, 反映市场流行趋势。传统的花炮生产涉及12 道流程、72 道工序, 全部是手工操作,工艺繁琐, 劳

动强度大, 工效低, 安全性差, 产品质量难以保证。改革开放以来花炮企业着力机械研制, 并积极与科研单位合作, 大搞技术

创新, 不断摸索, 创造了一系列简易可行的花炮工业机械设备。目前, 除少数几道工序外, 其他基本上实现了全自动伙伴自动

机械操作。机械设备的引进大大增强了花炮生产的灵活性和敏捷性。使企业可以及时根据市场需求调整生产计划, 关注库存费

用, 降低盲目生产导致成品滞销的风险, 提高企业的生产率, 增强集群的灵活性和竞争力。 

2.2 .2 拥有较完善的专业化分工与协作的生产体系及产业配套体系。浏阳花炮产业集群中企业之间存在着密切的联系, 各

个企业分别承担整个花炮生产系统的不同环节, 共同完成花炮从生产到销售的全部过程。在横向上形成以花炮为主导产业, 原

料、造纸、印刷、包装等配套产业紧密结合的产业体系；在纵向上形成以生产企业为主要环节, 原料销售、运输、服务到最终

的产品销售等多个环节紧密结合的完善的专业化分工与协作的生产体系。浏阳花炮产业集群在整体上正在形成一种具有整合功

能的网络结构, 整个社区关心花炮的生产和经营, 一切社会资源都围绕着花炮运转。产业集群这种生产组织形式可以使企业既

能保持原有的高度灵活性, 又可以获得规模经济。在这个集群中, 区内少数规模相对较大的企业,具有出口自营权的花炮厂、外

贸机构的企业成为核心企业, 它们有自己的国内销售市场, 或具备很强的市场开拓能力, 从前述的外贸单位或大型企业那里接

受生产业务, 然后转包给区内的生产商。这些核心企业一般向分包商提供产品的样式和规格, 并提供技术指导。生产商可以从

区内规模较大的原料市场上就近获得较为廉价的原料。这些交易关系一般是以项目导向为主, 发包商通常有几个较为固定的分

包商。这些合作通常是长期性的, 合作双方往往存在某种联系(如同学、亲戚、朋友等), 相互之间常常在口头上就项目合作达

成协议, 共同承担业务风险。由于发包商本身具有鉴定产品质量优劣的能力, 所以偷工减料的行为相对较少:任何一方违背协议

的行为(如分包商的产品质量低劣, 发包商不支付订单费用等)很容易在区内迅速传开, 造成企业声败名裂。这些因素在很大程

度上减少了机会主义行为[ 4] 。 

2.2 .3 龙头企业的规模扩张和小企业的大量衍生。浏阳花炮产业集群的核心企业是1990 年代成立的浏阳花炮股份有限公

司, 近年来, 许多花炮企业纷纷做大, 众多新企业大量衍生, 先后出现了一大批花炮生产及配套企业。截至2005 年底, 浏阳共

有花炮企业900 多家, 分布在全市35 个乡镇、街道, 年销售花炮2 950 万箱, 实现销售额37 .52 亿元。同时还有大量配套服
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务供应商、原料供应商、设备供应商。改革开放以来, 浏阳花炮产业集群经过多年的发展, 内部专业化程度已达到较高水平, 专

业化生产形式多种多样。例如原材料供应商、设备供应商和配套服务供应商间的横向合作模式；花炮生产链条上专业生产企业

间的纵向合作模式；龙头企业、大企业与小企业或家庭作坊间的转包合作模式等。地缘、血缘、亲缘和朋友关系形成独特的社

会资本, 这是其它地区难以模仿和复制的重要原因, 也是浏阳花炮集群成为中国主要的花炮生产基地的重要原因之一。 

2 .2.4  具备相对丰富的社会资本。社会资本是行为主体从特定的社会结构中获得的资源, 并利用这些资源来追求他们各

自的利益。社会资本通过合作促进了社会的效率提高。社会资本源于人与人之间的相互信任。由于是多年的邻居、亲戚朋友或

同学等关系, 花炮经营者之间有着相对较高的信任度, 常常在茶余饭后聚在一起相互传递市场和技术信息, 对未来的市场行情

作出判断和预测, 甚至请同行为自己的企业出谋划策。这种丰富的社会资本降低了企业的交易成本, 企业不用花费很多的精力

和时间就能获得所需的信息和服务。而且, 人与人之间建立起来的高度信任和合作成为知识和信息等创新的要素在区域内快速

流动的基础条件, 也增强了区域内知识和信息积累和区域创新功能。 

2 .3 浏阳花炮产业集群对区域特色经济的促进作用 

2 .3 .1 产业集群的外部经济优化了区域资源的利用效率。产业集群的外部经济分为外部规模经济和外部范围经济。外部

规模经济是指某区域内同行业企业数增加, 共享当地的辅助性生产、公共基础设施与服务、劳动力供给和培训等所带来的成本

的节约；外部范围经济是指同一区域内单个企业生产专业化而多个企业分工协作, 组成地方生产系统, 这样通过企业间的分工

与协作、交流与沟通带来各项成本的节约。当花炮生产及配套企业在浏阳集聚时, 花炮产业集聚导致集群中企业的规模经济和

范围经济产生, 使得企业规模扩张和经济效益提高, 由此提升区域经济实力。在浏阳, 有关花炮生产的所有配套产品几乎都可

以在本地采购, 企业很容易招收到熟练的劳动力, 许多企业采取了“ 自产调配” 的经营方式。这些有利于降低企业之间的配

套产品采购、运输和库存费用, 人才招聘费用, 人才培训成本等等。由于在地理上集中, 多个企业可以共享辅助性生产、基础

设施、劳动力供给以及支持机构如当地政府、行业协会、行业中介、金融部门、教育和技术、培训中心等部门和单位的支持。

企业集群的发展有利于形成专业市场, 专业市场的形成又能够推动产业的发展, 企业集群与专业市场的相互依存也是竞争优势

的重要体现。同时, 企业集聚, 利用群体效应, 有利于区域性品牌的建立, 并形成更加广泛持续的品牌效应。 

2 .3.2  产业集群降低了区域交易成本。根据制度经济学的观点, 交易成本是指包括除了直接的实物生产过程的成本和运

输成本之外的所有其它成本。在实际中, 交易成本可以包括信息成本、谈判成本、拟定和实施契约的成本。在产业集群中, 通

过专业化分工, 不仅满足了市场个性化和多样化的需求。而且企业可以根据生产的需要, 通过建立网络关系进行交易, 利用空

间接近大大降低了每次交易的费用, 同时共同的产业文化和价值观, 有利于企业间建立以合作与信任为基础的社会网络, 使双

方容易达成交易并履行合约, 还节省了企业搜索市场信息的时间和费用, 有效地降低了交易成本, 集群内企业在长期的合作过

程中, 形成了良好的诚信与合作的氛围,因此, 产业集群中各企业之间的合约签订与执行的交易费用较小。根据对当地部分企业

主的访谈, 在浏阳花炮产业集群中, 生产花炮的相关企业之间很少出现违约、欺诈等现象, 这大大降低了区域交易成本。 

2.3 .3 区域创新能力的提高。区域产业持续的竞争力与产业集群带来的区域产业创新能力密切相关, 集群能有力地促进

技术进步和扩散, 这也非常有利于地区经济发展[ 5] 。浏阳花炮产业之所以具有持续不衰的竞争力, 关键在于地方化的信息流动

和技术溢出效应的存在(马歇尔产业氛围)。产业集群形成的特色产业体系不仅由投入和产出的物质流组成, 而且由以贸易和非

贸易形式的商业信息、技能和技术知识的强烈交流组成。特色产业集群本身是一种地方创新环境, 同时也是一个学习型的空间

组织, 有利于知识和信息的扩散、传播和创新[ 6] 。在这样的充满活力的特色产业区中, 企业之间联系密切, 逐渐形成了相互信

任的社会网络, 人们通过日常交往相互学习技能, 区域创新能力不断得到提高, 区域产业竞争力提升。目前, 花炮产业集群注

册商标300 多件, 并拥有专利180 多项, 其产品覆盖全国, 国内市场占有率60 %。因此, 产业集群的过程本身并不重要, 而产

业集群过程中行为主体间的学习过程和创新能力的提高对于集聚优势的保持和特色经济的发展是至关重要的。 

2.3 .4 产业集群有利于人力资源的培养。在浏阳, 由于众多的花炮企业聚集在一起, 因而对适合花炮行业特殊要求、有
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着特定技能劳动力的需求大大增加。这就为专业化人才提供了更多的选择机会, 减少了专业化人才失业的风险, 从而吸引了众

多的人才进行花炮相关专业的人力资本投资。为了花炮产业的持续发展, 浏阳专门成立了花炮技术学校, 专门从事花炮产业人

力资源的开发, 近5 年来对10 万人进行了职业培训,培养了大量花炮专业人才。这些专业人才聚集在一起, 彼此频繁地接触和

交流, 又更进一步激发了人们的创新精神, 有利于新思想、新技术的产生。这样, 人才和产业聚集就出现了一种自我增强的机

制, 推动一个地区经济的发展。 

2.3 .5 产业集群有利于形成区域品牌优势。产业区位是品牌的象征, 如法国香水、意大利时装、瑞士手表、西湖龙井茶

叶等[ 7] 。浏阳花炮经过多年发展, 也已经成为一个享誉海内外的区域品牌。通过浏阳花炮的区位品牌效应, 一方面, 使每个花

炮企业都受益, 消除经济外部性, 改变了单个花炮企业品牌建设费用过大, 而不愿积极参与和投入的状况；另一方面,“ 区位

品牌” 与单个企业品牌相比, 更形象、直接, 是众多企业品牌精华的浓缩和提炼, 更具有广泛的、持续的品牌效应。相对于企

业集群, 单个企业的生命周期是相对短暂的, 品牌效应难以持续, 而集群中的企业遵循优胜劣汰的竞争规律, 只要不是由于技

术或自然条件等外部原因使集群衰退或转轨, 区位品牌的效应更易持久, 因此“ 区位品牌” 对集群企业具有一种无形的品牌

价值。 

2.3.6 产业集群有利于区域产业结构升级、劳动力转移和城镇化。产业集群的发展能调整区域产业结构, 减少第一产业劳

动力人口, 提高区域第二、三产业的比重, 促进农村剩余劳动力的转移。产业集群的发展有利于调整区域产业布局, 促进产业

结构升级。产业升级、区域经济结构的优化为产业的聚集提供着更大的市场, 拓展出更广阔的发展空间。浏阳花炮产业的发展, 

支撑了浏阳的经济大厦, 花炮产值占工农业总产值的1 3, 每年以数千万资金直接或间接反哺农业, 花炮及其链条产业创造和实

现的税费, 1990 年直接创税占1 3 , 2002年花炮行业创税3.04 亿元, 占全市财政收入的43.9%。花炮不仅带动了交通运输、商

业贸易和对外贸易、旅游、服务等产业的发展, 而且其产业链条延伸到机械、化工、造纸、包装、印刷等行业。花炮出口不仅

制造了大量外汇, 而且推动了浏阳经济走向国际化。花炮产业提供了大容量的就业, 转移了20余万农村富余劳动力, 为增进农

民收入做出了重大贡献。 

3  浏阳花炮个案的启示 

3 .1 产业集群是促进县域经济发展的新思路 

有三种区域发展理论曾经对中国的区域经济规划和发展产生过重要的影响①1, 在这些理论指导下, 某些区域在短期内得到

了快速发展, 但是现在看来, 这些理论强调非均衡发展, 和中国建立和谐社会的目标是相去甚远的。波特教授在1980 年代提出

的基于产业集群的竞争优势理论为我们提供了一套以产业集群促进区域经济、特别是县域经济发展的崭新思路[ 8] 。竞争优势强

调的是对资源的利用能力, 体现的是区域经济的内生能力。中西部地区在区域经济的发展思路上, 应立足于地方特色资源, 着

力培养地方特色的竞争优势,而产业集群恰好体现了这种思想。 

以产业集群促进县域经济发展, 核心在于抓住“ 特色” 和“ 集群” 这两个关键词。一方面, 集群化、集约化发展是区

域协调发展的必然选择, 产业集群在转变区域增长方式、吸引和聚集各种资源方面的作用越来越突出, 已经成为区域经济发展

的一大动力；另一方面, 从先进地区的经验来看, 经济强县往往都是特色经济发展较快的县, 是靠特色经济的发展带动了资源

的积聚。特色带动集群, 集群壮大特色, 二者相辅相成,密不可分。 

中西部地区在以产业集群促进县域经济发展时, 要充分发挥一个地方在自然资源禀赋、传统优势产业等方面的优势,这一点

非常重要。从浏阳花炮的个案来看, 依托这些优势发展集群经济可以起到事半功倍的效果。 

                                                        
1
 ① 它们分别是梯度推移理论、增长极发展理论和地域生产综合体理论。 
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3 .2 地方政府在产业集群发展过程中应该扮演重要角色 

政府在产业集群发展过程中的作用一直是一个有争议的问题, 但是至少在公共政策的制定和公共产品的供给方面大家已经

达成共识[ 9] 。 

3 .2.1  提供市场和技术信息服务。1990 年代以来, 浏阳市政府陆续组建了花炮研究所、花炮管理局、花炮技术机会和

花炮行业总会等机构, 这些机构的功能定位:①帮助企业了解国内外花炮市场行情和技术动态, 为区内企业建立网络主页, 并

与区外技术部门搭桥引线, 加强企业对外联系；②提高花炮产业的整体创新能力, 促进产业技术升级, 以实现区域的持续发展；

③规范行业标准, 打击假冒伪劣, 协调花炮企业间的行为。 

3 .2.2  合理规划功能小区, 促进企业集群健康发展。通过创建原料、成品及联合托运市场, 将原有分散无序的企业聚集

起来, 并形成规范的行业制度。2004 年, 浏阳市政府规划了两个花炮工业园, 以优惠政策吸引分散的花炮企业入园生产, 根据

调查, 现在沿溪花炮精品园已经有43 家花炮企业入园生产。目前, 浏阳市已经逐步形成了以南区、东区为中心的两大花炮产业

核心区。 

3.2.3 突出科技创新、注重人力资源开发。近年来, 浏阳市政府支持花炮企业组建了20 多个科研机构和科研基地, 加强

与国内科研院所的联系, 成立了花炮科技项目办公室, 确定了烟花工艺与燃放技术、无烟焰火技术、花炮新材料技术和环保烟

花等四个科研课题, 加大了对环保型、安全型、艺术型和烟花的研发力度。浏阳地方政府特别关注花炮产业的人力资源开发, 成

立了专家服务团和花炮技术培训中心, 浏阳职业院校还专门开设了花炮外语、营销外语等和花炮生产相关的课程,花炮专业5 年

共培养各类花炮技术人员5 700 多名、外语专门人才1 000 多名, 成为了花炮企业和花炮销售商的“ 抢手货” 。科技创新和

人力资源开发大大增强了浏阳花炮产业的整体竞争力, “十五” 期间, 全市共开发新产品5 236 个, 2005 年共引进和改进新

产品2 000 多个, 开发和应用新机械5 897 台(套)。到2005 年底, 浏阳花炮销售占据国内和出口市场的60%。 

3.2.4 树立区域形象, 改善区域投资环境。1991 年以来, 浏阳市政府成功举办了5 届国际花炮节和首届国际烟花贸易与

合作大会, 并促成国际烟花协会总部永久落户浏阳。对扩大浏阳花炮影响、打造浏阳花炮品牌起到了积极的作用。经过浏阳市

政府申请, 浏阳花炮获得原产地域产品保护, 成功注册“ 浏阳花炮”证明商标, 浏阳花炮被列为国家级非物质文化遗产代表名

录。近几年来, 浏阳市政府利用“ 浏阳花炮” 证明商标、《浏阳花炮》杂志、浏阳花炮官方网站以及新闻媒体等平台, 不断

加大宣传, 使得浏阳花炮的知名度和美誉度进一步提高。 
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