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文化创意产业与图书馆延伸服务研究 

赵晓红 

（南京图书馆，江苏 南京  210018 ) 

【摘 要】公共图书馆文化创意产品服务是提升服务水平、满足读者多元化文化需求的重要途径。文章通过分析

图书馆开展文化创意产品开发的背景，以南京图书馆开发文化创意产品作为实证研究的对象，阐述了文化创意产业

在公共图书馆延伸服务中的意义，分析新形势下图书馆发展文化创意产业是走可持续发展道路的必然选择。 
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0 引言 

随着社会发展，公共图书馆作为人们文化生活的重要组成部分，亟须主动拓展公共文化服务的广度和深度，打造集学习交

流、创意展示、休闲娱乐于一体的综合性文化场所。国务院日前出台 《关于推动文化文物单位文化创意产品开发的若干意见》 ，

明确鼓励具备条件的文化文物单位采取各种方式开展文化创意产品开发。新形势下图书馆发展文化产业是走可持续发展道路的

必然选择，通过合理地研究与开发，提供给民众丰富多彩的文化创意产品，成为提升图书馆软实力的重要途径。  

1 图书馆文化创意产业的基本内涵 

文化创意是指以文化生产和文化服务为专门对象的思维创新和观念创新活动
[1]
。它绝不是对传统文化的简单复制，而是依靠

人的灵感和想象力，借助传统文化资源实现的再提升。文化创意产业以创作、创造、创新为根本手段，以文化内容和创意成功

为核心价值，以知识产权的实现或消费为交易特征，为公众提供独特的文化体验。 

公共图书馆文化创意产业服务模式就是通过设计人员的智力劳动，对图书馆的资源进行重构或者融合其他文化资源，形成

新的、具有高附加值的服务手段和方式。  

2 南京图书馆文化创意产品研究  

2.1 藏品资源为文创产品的设计提供创意来源 

南京图书馆拥有丰富的图书典藏资源，是江苏省图书保障中心，具备发展文化创意产业的独特优势。截至 2015年年底，南

京图书馆馆藏图书 1062 万册，仅次于国家图书馆和上海图书馆。历史文献是南图馆藏的一大特色，目前有古籍 160 万册，民

国文献 70 万册。在古籍中善本超过 14 万册，其中有很多唐代写本、辽代写经、宋、元、明、清历代写印珍本等，截至 2016 

年 3 月，已有 524 部珍贵古籍人选国家珍贵古籍名录。利用这些珍贵典籍，开发出本馆特色，用更生活化和艺术化的形式满

足大众的文化消费需求，同时也将对馆藏文献的文化精神、艺术价值起到一定的传播作用。丰富的藏品资源为文创产品的开发

提供了核心创意来源，而文创产品的开发也使藏品的价值得以更好地实现。  

                                                           
 作者简介：赵晓红（ 1966 一），女，江苏淮安，本科。 



 

 2 

2.2 南京图书馆文化创意产品种类 

南京图书馆丰富的珍贵典籍为文化创意产品的开发提供了丰富的素材。在 2016 年“ 4·23 ”世界读书日之际，推出“惠

风书堂”服务项目。“惠风书堂”是开在图书馆里的书店，它集借阅、买书、休闲于一体，空间开阔，环境雅致，目前在架图书

近两万册， 6 000 种，同时首次尝试开展本馆文化创意产品展销（见表 1 ) , 致力于打造“南京图书馆文化品牌”，获得广大

读者的肯定和赞扬。 

 

2.3 文化创意产品开发类型 

图书馆文创产品设计以馆藏资源为依托，由创意设计赋予产品以教育、审美、认知、娱乐等多种功能。在产品设计时，依

据不同文化背景、年龄层次的消费群体的需求，开发符合大众消费心理且具有创新意义的图书馆文创产品。图书馆读者以年龄

层次分类，大体可分为下列几种类型。  

2.3.1 学生读者 

15 - 24 岁左右的高中生和大学生，他们有强烈的好奇心，易接受新鲜事物，需要给予积极和正面的引导。但由于他们经

济还未完全独立，不具有一定的购买力。据此，图书馆应开发出适合学生的学习工具且价格较低的产品，如笔袋、笔、文件夹、

益智类产品等。  

2.3.2 年轻读者  

25 - 40 岁左右组成家庭踏入社会的年轻人，这类读者朝气蓬勃、思维活跃、求知欲强，是这个社会的中坚力量，具有对

美和时尚的敏锐度。据此，应重点开发具有时尚感的居家日常生活用品和电子办公产品，如 U 盘、鼠标垫、钥匙扣、冰箱贴等。  

2.3.3 中老年读者 

这类读者多是已有一些社会阅历的中年人和五六十岁的离退休干部、职工，他们多是自己来馆借阅度过休闲时光或带领晚

辈前来读书，可以开发如杯垫、餐具、洗漱套装寿礼、装饰品等。  

3 文化创意产业在图书馆延伸服务中的意义  

3.1 图书馆文化教育功能的延伸 
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文化教育一直是图书馆社会服务的首要功能。读者不仅可以从图书中获得知识，也可以从图书馆的文化产品中加深对其文

化内涵的认知。只有将图书馆中的文化与创意相结合，才更有利于读者了解一个图书馆、某一展览甚至某一本图书的文化内涵，

因此文化创意产品对图书馆的发展起到了巩固文化内涵和文化知识的教育作用。  

3.2 图书馆文化传播和宣传的需要 

图书馆作为传统文化机构，它的传播功能的限制性主要是：场地的限定性、传播信息深度和广度的有限。若将文化产品的

传播模式作为辅助手段，那么图书馆的文化商品便可以成为最好的宣传工具。因此，图书馆的文化创意产品必须富有本馆的文

化内涵，并承载着一系列的历史和文化信息。这些被赋予更深内涵的文化产品被广泛地销售出去，也就意味着该图书馆的文化

被广泛地传播了出去。通过各种形式的文创产品，可以将典藏文献与民众生活连接起来。  

3.3 图书馆经济效益的增长 

当前，我国公共图书馆全部实现了无障碍、零门槛进入。笔者所在的南京图书馆地处南京繁华中心地带，平时读者日均流

量 6000 人，双休节假日超万人。随着读者数量猛增、图书馆维护与发展资金不足，经费压力不断加大。我国公共图书馆性质

是公益性全额拨款事业单位，依托于政府财政。这种习惯于依靠政府拨款的生存模式迫切需要改变，图书馆需要去探索和开拓

新的求生存、求发展的路子。发展文化产业，带来合理的经济收入，无疑可以在资金上对图书馆事业的发展起到支撑和帮助作

用。  

3.4 推动图书馆事业的可持续发展 

随着知识经济、信息社会的到来，作为信息服务主体的图书馆，其服务的内容、形式和手段都应发生转变，以满足读者的

多元化需求。文化创意产品在获取经济效益的同时，还提升了人们的人文素质。它以其特有的创意特性，利用有限的资源最大

限度地满足人们日益增长的文化需求，充分发挥了图书馆的社会功能，也推动了图书馆事业的可持续发展。  

4 结语 

公共图书馆文化创意产业服务是图书馆传统服务功能的延伸和扩展。由于我国图书馆文创产品开发处于刚起步阶段，所以

在产品的开发设计上缺乏一定的经验，产品缺乏创新性以及品牌意识，所以迫切需要大力培养和引进专业开发人才，开发更多

优秀的文创产品，以适应公共图书馆多元化服务的需要。 
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