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自 2009 年我国创业板市场建立至今，贵州省没有一家企业在创业板上市。本文分析认为

，贵州省产业结构持续优化，中小企业总体实力不断增强，企业发展的外部环境逐步改善，贵

州中小企业创业板上市的潜力巨大。在此基础上本文从中小企业和政府两个层面提出了促进贵

州省中小企业创业板上市的对策。 

 

一、贵州省中小企业创业板上市的有利条件 

（一）初步具备创业板上市的基础条件 

一是中小企业总体实力不断增强，在创造社会财富、实现经济增长、增加财政收入、增加

就业岗位、推动科技创新、提高社会影响等方面做出了明显贡献。根据贵州省相关部门统计，

截至 2010 年，全省私营企业、个体工商户纳税已占全省税收总额的 65%，为社会提供了 80%

的新增就业岗位；贵州省中小企业拥有 90%以上的省级企业技术中心，50%以上的产学研联合

开发示范基地和 80%以上的企业专利申请量及 90%以上的贵州省著名商标。 

二是产业结构持续优化，特色优势产业渐成气候。在立足煤、磷等资源能源支柱工业的同

时，白酒酿造、民族制药、特色食品、高新技术等产业不断壮大，涌现出一批知名中小企业。

如黔五福食品、牛头牌牛肉干、习酒、青酒等白酒酿造业，高峰石油的油井配套设备机械加工

、电子产品等附加值高的装备制造业，这些新兴产业和企业已成为贵州有示范作用的中小企业

行业龙头企业。 

（二）发展的外部环境逐步改善 

一是促进中小企业发展的政策法规不断健全完善。近年来，贵州省先后发布了《贵州省人

民政府关于贯彻国务院鼓励支持和引导个体私营等非公有制经济发展的若干意见的意见》、《

贵州省中小企业促进条例》等一些政策法规文件，为中小企业的发展提供了制度保障。二是初

步建立了中小企业的服务体系。贵州省通过建立“贵州省中小企业发展专项资金”等政府基金

、引进省外金融机构、建立小额贷款公司、发展典当行业等方式积极为贵州省中小企业的发展

创造条件，取得了显著成绩。 

 

二、促进贵州省中小企业创业板上市的措施 

（一）中小企业层面 



1、吸引风险投资，加快企业发展 

风险投资是一种将融资与投资相结合的投资方式，它对中小企业的发展有着特殊的不可替

代的作用。从发达国家和我国创业板的经验来看，风险投资是中小企业在创业和前期发展阶段

资金的重要来源。贵州中小企业可以主动引入风险资本，实现中小企业的迅速发展。一方面，

风险资本通过企业出让部分股权的方式进入中小企业，为企业提供急需资金，分担了企业的风

险；另一方面，风险投资将参与企业决策，在企业战略、内部治理、技术研发、产品定位、市

场开拓等方面提供专业的支持，推动中小企业尽快发展壮大。 

2、加大研发投入，加强技术创新 

首批创业板上市的 28 家企业获得高新技术企业认定或承担国家项目计划的占了绝大多数

，平均研发投入强度超过 5%。 这说明加大研发投入已经成为了广大企业的共识，是提升自主

创新能力的基础。一是充分发挥企业创新主体的作用，实现产学研相结合。贵州中小企业要立

足关系企业生存和发展的技术创新需求，主动与省内外的相关高等院校、科研机构联合起来，

加强应用技术研究，形成合理的产学研合作利益分配机制，引领企业实现跨越式发展。二是选

择适当的创新方式。贵州中小企业可以根据自己具体情况选择技术创新的方式，技术基础较好

的可以实施独立创新，技术基础较差的可以与其他企业或研发机构联合起来进行合作创新，也

可以选择先引进技术，通过消化吸收之后进行再创新。 

3、实施企业改造，完善公司治理 

良好的公司治理结构是提升企业竞争力的重要基础。目前，贵州中小企业的组织形式以个

体工商户、个人独资企业和合伙企业为主。按照证监会《首次公开发行股票并在创业板上市管

理办法》“发行人具有完善的公司治理结构”的规定。贵州中小企业在上市前需要不断完善企

业的治理结构，按照职责明确、协调运转、有效制衡的原则实施“三权分立”，即决策权、经

营管理权、监督权分别属于股东大会、董事会和监事会，对现有的个人独资企业、合伙企业进

行股份制改造。 

4、发挥优势特长，突出主营业务 

证监会《首次公开发行股票并在创业板上市管理办法》第十二条规定：“发行人应当主要

经营一种业务”。按照上述要求，贵州中小企业在准备上市的过程中，应认真分析企业自身的

实际情况，总结出企业在省内外同行业竞争的优势和特长，积极谋划，突出优势，集中精力发

展一项自己的特色和优势业务，并此项业务为突破口，形成自己的主营业务。 

5、提高品牌意识，推进品牌战略 

品牌影响力是企业核心竞争力的外在表现。贵州大部分中小企业品牌意识不强，缺乏对品

牌进行规划和管理的能力。贵州中小企业要充分认识开发自主品牌、实施品牌战略对企业提升

自主创新能力的积极作用，形成良好的品牌意识，把品牌设计、品牌策划、品牌定位、品牌营

销作为企业经营的重要组成部分与企业发展规划紧密结合起来，并贯穿于企业文化、生产经营

、产品开发、市场营销的全过程，不断营造企业的品牌文化氛围，使培育、维护自主品牌成为

企业全体员工的共识和自觉行动，在此基础上，争创“贵州省著名商标”、“中国驰名商标”



等，不断扩大企业的品牌影响力，把企业的品牌影响力转化企业的核心竞争力。 

（二）政府层面 

1、建立“贵州省创业板上市后备企业库”，加强上市资源挖掘和培育 

贵州省中小企业数量众多，一些中小企业基本具备创业板上市条件，特别是在那些建有省

级企业技术中心、产学研联合开发示范基地、拥有先进技术和贵州省著名商标的中小企业中，

挖掘潜在的上市资源，尽心培育、扶持一批具有贵州资源、特色产品、市场优势的比如能源化

工、白酒酿造、民族制药、旅游文化、机械制造等行业的中小企业成长壮大。在此基础上建立

由省内各行业的龙头企业组成的“贵州省创业板上市后备企业库”，对后备企业进行政策、资

金、人才、技术的倾斜和重点支持，鼓励优化资源配置，优先培育一批发展速度快、经济效益

好、带动作用明显的成长性中小企业，使他们成为贵州资本市场的中坚力量。 

2、建立“贵州省创业板上市专家顾问团”，做好企业上市培训咨询工作 

对基本具备创业板上市条件的中小企业，要有针对性地做好企业上市培训和咨询服务工作

。2008 年以来，贵州省证监会和贵州省中小企业局联合举办“创业板知识培训班”，对于普

及创业板知识起到了积极作用。但是，这仅仅是争取更多贵州企业在创业板上市的第一步。在

加大创业板知识培训的基础上，可以由政府或有关职能部门出资聘请省内外有关方面的专业人

士，组成“贵州省创业板上市专家顾问团”，专家顾问中包括企业战略、公司治理、财务管理

、产品营销等领域的专家，也可以聘请已经在创业板上市的企业高层管理人员，利用这些专家

所在领域的专业知识和实际经验，对每家基本具备上市条件的中小企业进行实地调研、“逐一

诊断”、“对症下药”，提出切实可行的、符合企业实际的“处方”，为贵州中小企业上市指

明努力的方向，提出有较强操作性的具体方案。 

3、组建“贵州中小企业服务平台”，促进服务体系建设 

由于贵州许多中小企业自我造血功能较弱，迫切需要政府营造一个良好的造血环境和机制

。依托贵州省组建的“贵州省中小企业服务中心”充实完善服务内容，组建“贵州中小企业服

务平台”促进中小企业服务体系建设。在政府的主导下，进一步整合各种政策和社会资源，在

“贵州省中小企业服务中心”的基础上进一步拓宽服务内容，提高服务能力，为企业提供政策

法规咨询、技术创新、信息化、人才培训、知识产权、投融资、品牌建设、市场开拓等方面全

方位的优质服务。 

4、加快制度建设，优化外部发展环境 

一是自主创新制度建设。建立财政扶持政策，通过对创新活动进行补贴，为创新企业提供

政府担保，对开展自主创新的企业产品进行政府采购等形式，引导和鼓励企业开展自主创新。

二是财税政策倾斜。通过建立并完善中小企业信用体系，落实创新的财税和金融政策体系，健

全激励自主创新，对中小企业予以政策扶持和倾斜。比如对信用记录良好、具有较强自主创新

能力或突出创新成果的中小企业，给予一定的税收优惠等。三是营造良好的竞争环境。贵州省

内大型企业基本属于国有性质，而中小企业以民营企业居多。两者所处地位不同，中小企业往

往受到不平等待遇。此外，省内大型企业由于其规模、资源等方面的优势，可能存在抢占资源



、排挤中小企业等“以大欺小”现象，压缩了中小企业的发展空间。所以，需要政府在政策措

施上，充分考虑到中小企业的弱势地位，为中小企业的发展营造更加公平的竞争环境。 
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