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上海市创新产业关联效应的实证分析

Experimental Analysis of the Relation and Effect of the Creative Industry in Shanghai

张艳辉

上海创意产业在发展规模、运作机制和平台建设等方面已取得初步成效。截至 2006 年底，已授牌的创意产业园区达到 70

多家，创意产业的五大类行业都保持快速增长。究竟创意产业能否作为上海未来的主导产业，充分发挥其对经济、社会和文化

的带动、渗透以及融合作用。本文将根据上海市 2002 年的投入产出表，对创意产业在国民经济中的关联、辐射作用进行分析，

从而对创意产业的发展状况、关联效应有一个总体了解，为创意产业发展政策的制定提供借鉴。

一、对创意产业的研究综述

尽管创意产业的一些产业形态如媒体、设计等早已存在，但“创意产业”概念的提出时间不长。目前对创意产业的研究尚

处于概念界定、特征描述阶段。总的来看，现有研究成果主要立足于以下几方面：

对于创意产业的特征及功能定位，John Howkins(2002）把创意产业界定为其产品都在知识产权法的保护范围内的经济部门
1
。Landry(2000）认为当代都市面临的诸如经济衰退、生活品质恶化等问题需要创意的方法来解决

2
。厉无畏（2005）认为创意

产业的出现将颠覆传统的经济发展模式，是对经济运行系统的创新
3
。

对于促进创意产业发展的措施，Richard Florida(2002）提出创意经济发展的 3T 原则：技术、人才和宽容
4
。建立创意社

会不需要组织严密的机构或中央集权，而是需要不同群体有机地阐述他们自己的愿景，付出努力和行动。以下几点至关重要：

完全释放每个人的创新能力，为创意基础设施投资，智慧、宽容的大学魅力等。厉无畏（2006）认为把创意转化为产业，核心

是要构筑创意产业链，把创意、产品和市场有机链接起来
5
。通过科技、创意与文化的融合，重塑产业发展流程。丁敏（2004）

以日本的头脑产业为例，认为该类型产业应立足市场需求，主要为政府和企业提供咨询服务
6
。王缉慈（2005）从产业集群的角

度指出创意产业的发展并不仅仅是单个企业的行为，而是需要集体的互动和企业的地理集聚
7
。王如忠（2006）提出应完善创意

产业统计评估体系
8
。金元浦(2006）认为应该构造与完善创意产业的产业链条，建设文化创意产业园区

9
。

二、运用投入产出法对创意产业关联效应的分析

根据上海市对创意产业的划分标准以及其他国家的分类依据，本文在 2002 年上海市的投入产出表中，选取信息传输、计算

机服务和软件业、科学研究事业、综合技术服务业、文化、体育和娱乐业这四类产业作为上海市的创意产业。

（一）创意产业对其他产业的中间需求分析

创意产业对其他产业的需求结构可以通过投入系数即直接消耗系数来反映。如表 1 所示，上海市第二产业中对创意产业投

入系数最高的是通信设备、计算机及其他电子设备制造业，系数值为 0.0394。这说明在创意产业的总产出或总投入中，3.94%

的投入来自于该行业。此外，化学工业、仪器仪表及文化办公用机械制造业也占有比较大的投入，系数值分别为 0.0381 和 0．0333。

而一些重工业如煤炭开采和洗选业、石油和天然气开采业和金属矿采选业则占创意产业总投入的比重很低，几乎为零。
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表 2反映了上海市第三产业对创意产业的投入系数。其中，创意产业对自身的投入占比最高，达到 0．1462。其次为金融保

险业、租赁和商务服务业，系数值分别为 0.0378 和 0.0322。教育事业对创意产业的投入系数偏低，仅为 0.0015，这似乎有悖

于常规。一个可能的理由是对教育产业本身的投入偏低，因而教育产业在国民经济的比重偏低，进而对创意产业的投入比重偏

低。

（二）创意产业对其他产业的中间投入分析

创意产业对其他产业的中间投入用分配系数来衡量。根据 2002 年上海市的投入产出表，创意产业的分配系数及排序如表 3、

表 4 所示。根据表 3 的数据，在第二产业中，上海市创意产业的产出更多的应用于化学工业、建筑业，这两个产业的分配系数

值分别为 0.0289 和 0．0254。这说明 2002 年上海市创意产业的总产出中有 2.89%和 2.54%用于对化学工业和建筑业的中间投入。
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在第三产业中，与表 2 中计算结果相一致，创意产业对自身的分配比例最高，为 0.1462。其次为金融保险业，分配系数值

为 0.0792。这说明 2002 年上海市创意产业的总产出中有 14.62%和 7.92%被作为中间投入分配给了创意产业和金融保险业。此外，

租赁和商务服务业、批发和零售贸易业对创意产业的中间投入依赖程度也比较高，对这个产业分配系数分别为 0．0625、0.0289。

（三）创意产业的感应度与影响力分析

感应度表示国民经济各部门都增加一单位最终需求时，某一部门由此受到的需求感应程度，即该部门需要提供的生产量。

感应度系数是该部门感应程度与平均水平的比值。上海市 2002 年投入产出表中所反映的三十多个产业部门中，感应度最高的是

金属冶炼及压延加工业（8.5907，3.0514)，其次是化学工业（6.8115,2.4194）、交通运输及仓储业（5.8179,2.0665）。创意产

业位列第六，感应度和感应度系数分别为 3.8465 和 1.3663，高于产业的总体平均水平。这说明国民经济各部门都增加 1单位最

终需求时，创意产业会增加 3.8465 单位的产出，是社会平均水平的 1.3663 倍。

影响力表示某一产业部门增加一单位最终需求，对各部门产出相应增加的单位数。影响力系数反映了该部门对所有部门产

生的生产需求波及的相对水平。与感应度相比，上海市创意产业的影响力要低一些。位居第 27 位，影响力和影响力系数值分别

为 2.463 和 0．8748。这说明创意产业增加一单位最终需求，通过直接和间接关联对各部门所要求的生产量为 2.463 个单位，是

社会平均水平的 0.8748 倍。可见，2002 年所反映的创意产业最终需求对国民经济各部门的影响力比较有限。

（四）创意产业的生产结构与成本效益分析

在生产结构方面，主要通过产品部门结构、产品分配结构和最终产品部门结构来描述。产品部门结构表示各产业产品总量

占社会总产品的比重，根据 2002 年上海市投入产出表的数据，创意产业的产出占总产出比重为 2.12%，除创意产业的第三产业

占比为 14.87%，第一产业和第二产业产出占比为 0．75%和 32.26%。产品分配结构用于描述各产业总产出中用于中间需求和最终

需求的比例。创意产业中间需求占比为 57.43%，要高于除创意产业外的第三产业。第二产业中间需求占比为 72.94%，比重最高。

这意味着第二产业总产出中大部分用于对自身和其他产业的中间投入。
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在成本效益方面，创意产业的物耗产值率为 1.8673，即创意产业总产出是中间投入的 1.8673 倍。高于第一产业的 1.5874

倍和第二产业的 1.3112 倍。第三产业（除创意产业）这一比值最高，达 1.946 倍。这说明第三产业以及创意产业在同样的中间

投入条件下，有更高的产出水平。折旧产值率是各产业的总产出与折旧数额之比。创意产业的这一比值最低，为 9.9552。第一

产业的折旧产值率最高，为 55.7669。这说明第一产业的折旧率很低，而创意产业的折旧率偏高。劳动者报酬产值率是各产业的

总产值与劳动者报酬之比。第二产业比值最高，为 12.9096。创意产业为 5.9588，这与该行业从业人员普遍收人水平偏高密切

相关。

三、研究不足与展望

本文对创意产业关联效应的分析主要基于 2002 年上海市的投入产出表。由于数据在时间上存在一定的滞后，目前上海创意

产业发展中存在的一些特征和问题未能充分反映出来。此外，本文在投入产出表基础上对创意产业主要通过合并信息传输、计

算机服务和软件业、科学研究事业、综合技术服务业和文化、体育娱乐业产生。尽管各国各地区对创意产业包含范围的界定并

不同意，都带有区域特色，而且这四类产业对上海创意产业具有一定的代表性。但由于现有统计资料的局限性，本文对创意产

业的划分还有待进一步精确。
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