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会展业：拉动宁波经济的新动力

杨益波

刚刚过去的 2006 年，宁波市共举办各类会议展览活动 148 个，同比增长 74%。其中，举办展会 80 余个，同比增长 70%。也

就是说，平均四天就有一个展会在宁波举办。作为现代服务业之一的会展业，给宁波带来了庞大的物流、信息流、客流、资金

流和文化流，正在成为拉动宁波经济的新动力。

据统计，2006 年宁波全市共举办展览面积 2万平方米以上的展会 18 个，同比增长 1倍，使全市年展览总面积突破 80 万平

方米，同比增长 33%。其中，浙洽会带来了 17.48 亿美元的直接经济收益，比上届增长 7.8%；消博会带来了 6.4 亿美元的直接

经济收益。会展业直接拉动宁波餐饮、宾馆、零售、交通和旅游等方面至少 60 亿元的消费。

会展业是个新兴产业，它对经济的促进作用到底有多大，国内至今没有一个统计标准。但对于制造业发达、正在致力于“产

业立市”的宁波而言，会展业对其产业竞争力的提升，无疑起到了“加速器”的作用。

宁波会展经济的蓬勃发展得益于宁波制造业和开放型经济的飞速发展。同时，宁波特有的港口优势和区域优势，以及城市

特色产业培育出来的特色展会，也造就了浙洽会、消博会、国际服装节、塑博会、住博会、家博会等一批国内外知名的会展品

牌。另外，随着宁波中小企业的不断发展壮大，迫切需要通过各种展会的途径来开拓和扩大国内外市场，广泛开展国内外经济

技术合作与交流。企业的这种内在需要，客观上也促使宁波会展业的发展。

“没有哪个城市是为了会展而会展，或为了展会而展会，只为图个虚名。更多的是看到了会展或展会对一个城市经济的放

射性带动。宁波会展业的发展将更有力地推销宁波品牌，提升整个宁波的城市服务功能。”宁波市政府副秘书长、新闻发言人

俞丹桦如此评价。

会展业的发展离不开产业和市场两大因素，正是基于这样的认识，宁波市从上世纪 90 年代中后期开始，根据宁波产业基础

雄厚的特点，提出了“依托产业、服务产业、提升产业”的办展方针，并选择了以服装产业作为会展业起步的突破口，逐步组

织、培育起了两大会展活动：宁波国际服装节和浙江投资贸易洽谈会暨中国国际日用消费品博览会。

经过近十年的迅猛发展，宁波国际服装节在规模上，已发展成为仅次于北京中国国际服装服饰博览会的国内第二大专业服

装展会；全市服装产值年均增长 171%。由于有雄厚的产业基础作后盾，浙洽会和消博会每期均办得非常成功，规模和影响力迅

速扩大。

之后，随着机械制造、家电、模具等在国内颇具影响力的产业链的崛起，宁波又相继举办了住博会、文博会、家博会、塑

博会、药机展等行业性展会。既打响了宁波制造的品牌，又为宁波制造引进先进技术和管理经验创造了平台。同时，也为宁波

争来了“服装名城”、“中国文具之都”、“中国模具之都”、“中国品牌之都”等诸多雅号。

宁波市政府经济研究中心研究员储嘉康在接受中国经济时报记者采访时说，会展业集商品展示交易、经济技术合作、科学

文化交流为一体，兼具信息咨询、招商引资、交通运输、城市建设、商务旅游服务等多种功能，是连接第二产业和第三产业最
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核心的产业环节，几乎具备了城市经济全部的特点。从第二产业的角度来看，会展业处在整个产业链的末端，为制造业提供了

最强大的流通服务。而从第三产业的角度来看，会展则处在整个产业链的上游，具有很强的关联效应，能全面带动城市资源运

作。通过办展单位、城市与会展相关领域的国际、国内的合作，促使城市文化的改善和提升。同时，会展业的发展将会吸引更

多的人到展会举办城市参展、观展、游览，从而使办展城市能够充分地展示本地优势资源。此外，通过相关会展业务的开展及

其相关关联产业的发展，还能促使城市经济结构的优化发展。

储嘉康告诉记者，2010 年的上海世博会应该是宁波会展业加快发展的又一个良好机遇。通过对接世博会，宁波在会展规划、

设施建设、人才培养、招展招商、品牌建设等方面都将得到全面提升。借助会展业这个平台，可以将宁波与上海的经济联动提

高到一个新的层面。

根据宁波会展业的“十一五”规划，宁波将以“打造长三角南翼会展之都”为目标，使宁波市的会展业总体水平位列全国

同类城市前列。储嘉康认为，要实现这一目标，目前亟待解决的问题也很多。如与会展业发展相关的专业人才严重短缺，国内、

国际航线、航班明显比同类城市滞后、国际会展中心周边配套设施建设严重滞后、会展文化还刚刚起步、企业国际知名品牌几

乎还是空白等等。这些问题都需要政府相关部门采取有力措施，尽快加以解决。
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