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港深沪京位列中国城市综合竞争力前四

彭 友

中国社科院昨日(3 月 25 日)发布的《2007 年中国城市竞争力蓝皮书》显示，香港、深圳、上海、北京分别位列中国城市综

合竞争力前 4位，环渤海城市板块竞争力强劲上升。

蓝皮书主编、中国社会科学院财贸所倪鹏飞博士介绍说，报告是从市场规模、经济增长、生产效率、资源节约、经济结构

和生活水平六个方面，利用标准的客观数据对 200 个地级以上中国城市的综合竞争力进行定量和分析，从而得出的结果。

“东强西弱”总体格局不改

根据蓝皮书披露的排名显示，同时名列综合竞争力排行榜前十位的，还有广州、台北、无锡、苏州、佛山、澳门。

倪鹏飞博士认为，相对于全球一些竞争力较强的城市而言，中国城市综合竞争力还处于较低水平，但提升速度很快，发展

前景较好。

此前由中国社会科学院和美国巴克内尔大学牵头完成的首部《全球城市竞争力报告(2005-2006)》表明，中国的上榜城市中，

香港位居全球第 19 位，台北位居第 48 位，上海位居第 69 位，而且不少东南沿海城市也榜上有名。

值得注意的是，此次蓝皮书提出，东南沿海的部分城市，其排名属于全国中上水平，“他们的城市规模虽然较小，却不成

为其城市竞争力的制约因素。”倪鹏飞博士强调说。

蓝皮书还披露，综合 2004、2005、2006 连续三年的中国城市竞争力排名来看，中国内地、港澳和台湾地区表现出了不同的

特点和趋势。香港保持了领头羊地位，澳门排名稳定。台湾地区的几个城市出现疲态，2006 年较之 2005 年竞争力排名显著下滑。

浙江城市竞争力有所下降，环渤海城市竞争力强劲上升。

从中国城市竞争力的区域分布特征看，2006 年中国城市竞争力依然不改“东强西弱”的总体格局，排名靠前的是长三角地

区、珠三角地区、台海地区、环渤海地区。

城市之间竞争是正和博弈

“区域发展不平衡的问题很突出，”倪鹏飞博士说，“而且竞争力板块开始细化，区域内城市间差距拉大。”

在区域合作方面，蓝皮书指出，目前部分地区内各城市间产业分工、城市功能的重合现象严重，缺乏差异性。倪鹏飞博士

认为，这不利于加入全球的产业体系，容易导致区域内对资源的恶性竞争，“区域合作将停留在表面，最终也将导致区域内城

市竞争力整体衰落。”

在发布会上，中国科学院副院长陈佳贵表示，城市之间既竞争又合作，城市之间的竞争是正和博弈，要善于发现两者互利

共赢的关系空间。
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陈佳贵指出，由于我国产业发展存在的一些问题，导致许多城市都有趋同化的趋势，使得城市之间的竞争更加激烈。决策

者们就不但需要区分出竞争良莠，更要提出确保区域良性竞争的制度框架的意见和建议。

同时他认为，一个城市发展和竞争力不仅仅是经济竞争的问题，而且是一个综合发展的问题。一个城市的竞争力强弱，要

从宽广的视野和领域来考察，研究城市的文化传统、社会结构、生活环境等。

城市竞争力持续提升品牌化尚存八大不足

中国社会科学院财贸所倪鹏飞博士昨日表示，中国城市的竞争力正在持续高速增长，城市资源的消耗率也在逐年进步。

倪鹏飞列举数据证明说，2005 年中国城市增长率的平均数是 14.64%，整个国家的增长率是 10%，有 34 个城市超过 20%的增

长率，有 105 个城市的增长率在 15%以上，有 250 个城市增长率在 10%以上，并且这三年的平均水平一直在高位运行。他认为，

这反映了我国城市竞争力或者城市增长的潜力非常大、速度非常快，但是这种增长也让人产生一定的担忧。但从增长来看，总

的来说中国城市的竞争力正在持续高速的增长。

倪鹏飞同时指出，通过人均 GDP、地均 GDP 和资产的产出率三个指标，并通过国内外历史的比较，可以得出的结论是，我国

的资源利用效率是水平低、增长快、差异大。

“这反映出中国城市的经济效率提高比较迅速，不像国外的一些研究认为中国的效率老是长期在徘徊之中，而是有一定的

进步。”倪鹏飞说。

与此同时，中国社科院财贸所博士刘彦平则在发布会上对城市品牌化进行了阐述。刘彦平指出，目前我国城市品牌化进程

还处于摸索和起步的阶段，存在着八个方面的问题和不足。

刘彦平认为，我国城市定位混乱单薄，普遍存在着优势未能彰显，越位错位和定位单薄等问题，如休闲之都、浪漫之都等

城市就明显缺乏足够的混合型；二是推广飘忽多变，严重缺乏连贯性和稳定性，导致城市品牌的空心化；三是缺乏国际视野，

品牌化设计缺乏国际元素；四是设计粗糙轻率，普遍未能很好体现城市特质；五是城市品牌化过程，大多是政府绝对主导，社

会和民间部门参与不足，降低城市品牌应有的感召力，稀释城市品牌的凝聚功能；六是热衷于追求短期的轰动效应，忽视城市

品牌的长期规划和扎实建设；七是沟通重外轻内；八是城市品牌管理缺位。

刘彦平强调说，城市品牌实质上是城市市民对其城市、对其生活方式的自信心、自豪感以及未来远景和期望表达，而这一

实质却常常被忽视或误读。
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