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从长三角纺织品出口高速增长引起的思考 

黄伯和 

在无配额时代的第一春，长三角地区纺织品出口，如人们所预料的那样，短期内出现高速增长态势。纺织品出日大省江苏

今年以来，纺织服装出日达 13.2 亿美元，各类产品出日数量增幅均在 100%以上，纤维织物和内衣更是惊人，增幅高达 12.7 倍

和 11.53 倍。另一纺织品出日大省浙江也是高歌猛进。1 月份纺织品出日额达 8.7 亿美元，服装出日 10.l 亿美元，分别比去年

同期增长 16.5%和 32.1%。被誉为国际市场“倩雨表”的第 15 届华交会更是“捷报频传”，纺织服装类商品出日成交达 17.78 亿

美元，比去年增长 2.2%，应当说，这是纺织品配额取消后出日潜能的进一步释放，确实令人兴奋。 

但是，兴奋中须冷静，透视整个纺织品出日市场喜中有忧，在兴旺中包含着内忧外患，有些问题值得关注。 

一是量增价跌现端倪出日的高速增长往往带来出日价格的急剧下跌和低价竞争。今年以来，江苏纺织服装产品单价普遍下

跌，跌幅最大的如内衣下降 X16%。浙江纺织品出日数量上升 20%，但价格指数仅上升 2%，虽然价格没有出现明显的下跌趋势，

但低价竞争的趋势己经抬头。华交会在出日成交额快速上升的同时，包括纺织服装在内的不少商品，其出日价格普遍下跌一成

甚至更多。 

二是千军万马挤独木桥配额取消后，使国际贸易的门槛降低，许多原先无法出日的纺织企业纷纷加入出日大军，导致出日

企业迅速增多。浙江省有出日实绩的纺织企业一下子增加到 2100 家，同比增加 555 家。参加华交会的企业更是多达 3300 家，

为历史之最，但仍有 1000 多家企业因摊位不够而被拒之门外。大批新企业涌入纺织品出日领域，势必竞相扩大出日，抢占国际

市场份额，低价竞争和自相残杀也就在所难免。难怪华交会上不少外商拿着其他小公司的报价压大公司，往往一笔生意单价差

儿美分就会泡汤。有的利润摊薄己到尽头，但企业为了生存，只能硬挺。 

三是多国打起”特保牌”纺织服装出日数量的高速增长引起欧美发达国家的高度关注，冲着这一点，纷纷打起“特保牌”，

给纺织出日增添众多不确定因素。以美国为例，2001 年美国纺织品形势好转，并将此归因于对中国纺织品实行“特保”的结果，

借此要求美国政府对中国纺织品实行进一步的限制。美国己受理 12 家纺织团体提出的“特保”申清，对中国纺织品采取紧急限

制措施。再拿欧盟来说，欧 25 个成员国自元旦起，对来自中国的纺织品采取了进日监视措施，其能在第一时间获取来自中国纺

织品出口清况。欧盟还将原定 7月 1日启动的新惠制提前到吐月 1日实施，我国 16 大类 50 单产品将全部“毕业”，其中纺织品

受影响最大。取消普惠制后，我国纺织服装出日欧盟缴纳的平均关税税率将由 9%上升到 12%，仅江苏纺织业将为此多缴纳关税

达 1518 万美元，而日本、埃及、法国、意大利等国也于近期相继采取针对中国纺织品的贸易行动。这些“特保”措施一旦成立，

将给我国纺织服装出日带来不可估量的损失。 

“人无近忧，必有远虑”。纺织业是长三角地区第一创汇大户，纺织品又是敏感商品。如何在扩大出日的同时，避免低价竞

争，提高产品附加值，寻求无配额时代商机的“软着落”，是值得我们深思的问题。 

从政府及行业协会层面来看，一是要定“家法”。“与其被人管不如自己管。”各地政府和行业协会要加强对纺织品出日的管

理，加大对相关企业的生产资源，出日资质，社会责任，产品质量标准、生态环保认证等方面的监督，限制自目扩张，维护公

平竞争，要对敏感纺织品的出日制定最低限价，提高行业竞争档次，避免“量增价跌”，免受国外设限和反倾销的“伤害”。还

要尽快出台行业自律措施，通过产品质量和贸易信誉上加强自律，有程序地进入，控制适度增长，制止以价格换市场现象，树

立长三角纺织业整体形象。一是要发预警。“知己知彼”，才能“白一战不殆”，政府应会同有关部门、行业陇会建立纺织品出日

预警机制，对纺织品出日的价格、国别、数量进行跟踪监控，特别当纺织服装对欧盟出日将要接近其所能承受的限度时，就要

赶紧发出警示信号，提醒企业及早应对，避免一哄而上无序竞争，以规避壁泉。二是要搞扶持。政府应制定优惠政策，支持和

鼓励企业生产具有自主知识产权的外贸出日产品，提高其附加值；要为出日企业提供国际市场行情和咨询服务；帮助企业走出
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去加盟有影响的国际展览会接触买家，扩大对外影响力；还要支持有出日实力的企业走出去投资办厂，开拓国队、市场新天地。 

从企业层面来看：一是加强自律，不拼价格。出日企业要增强自律意识和社会责任感，以发展大局为重，为整个市场和行

业考虑，为自身的生存考虑，处理好短期利益与长期利益的关系，企业利益与行业利益的关系，摒弃“追逐近利”的短期行为，

自我约束贸易行为，承诺不拚数量，不打价格仗，要打自主品牌，以新的姿态参与国际竞争。二是转变方式，以质取胜。外贸

出日以量取胜己走到尽头，转变外贸增长方式势在必行。要改变以往以一味压低价格赢得竞争优势的贸易方式，在优化结构上

下功夫，通过提高质量，拓展功能，大力发展高附加值产品如新型化纤面料，纺织时尚面料，高差别化产品等，让客户接受卖

价的提高。还要改变满足于以定牌、贴牌加工为主，无核心技术的格局，下大力掌握外贸出日产品的核心技术，打出自主品牌

走出去，分享无配额时代利润“大蛋糕”。三是遵守规则，谋取主动。在国际贸易中，纺织服装产品讲究时效性、季节性，客户

不仅要有好的质量，还要对交货期有明确的规定。“快吃慢”己是当代的游戏规则，企业要掌握并运用国际贸易游戏规则，加强

信息化建设，建立内部快速反应机制，适应客户“小批量、多品种、短周期、快交货”的要求，以快制快，以信誉获得客户的

信任，谋取主动。 

（作者中一位：无锡水安集团） 


