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浙江省广告业景气指数的编制与分析 

邹关荣，刘婷，唐琼 

（浙江理工大学，浙江杭州 310018 ) 

摘要：广告业是服务业中比较重要的行业，对国民经济的发展具有一定的推动作用。文章以浙江省为代表，利用合成指数

研制广告业景气指数。文章中通过景气指数研究发现：1986 年广告协会成立以来，浙江省广告业共出现 3 次周期，目前正处于

第三个周期中，广告业未来发展前景良好。另外，由于金融危机，对广告业产生了一定影响，政府有关部门应该及时采取措施。

本文的创新点在于，通过详细的广告景气指数分析和经济发展周期预测广告的发展前景。 
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一、引言 

1986 年浙江省广告协会成立后，由于政府和市场的双重作用，浙江省广告业得到了迅速的发展，为浙江省经济增长做出了

重大贡献。广告业经营额从 1986 年的 3007 . 6 万元，上升到了 20n 年的 2143645 万元，经营单位从 361 户增长到了 18610 户。

1986 年，广告经营额在全省 GDP 中所占的比重仅为 0 . 06 % ; 而 2011 年，广告经营额占据了全省 GDP 的 0 . 98 ％。开展

广告产业景气指数的监测和研究工作，对于了解浙江省广告业的发展现状与问题，可以为政府决策提供一定的依据。 

本文从浙江省这一具有代表性的地区出发，编制广告业景气指数，试图揭示广告业的周期波动与发展对经济增长的重要性。 

二、广告业景气指数指标体系的建立和编制方法 

浙江省对于广告业的统计数据相对欠缺，大部分为年度数据，因此本文采用年度数据来对广告业进行研究。通过查阅大量

有关广告业现状研究、广告业与宏观经济发展之间关系，本文确定了与广告业发展相关的 27 个初级指标，在经过具体的经济分

析后，最后确定了 14 个指标。通过格兰因检验和时间序列法将这些指标分为先行一致和滞后指标。具体见表 1 。  
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先行指标是指在广告发展波动达到高峰（或低谷）前，提前出现波峰或波谷的指标。人均可支配收人能够反映居民的消费

需求，收人增加的居民对广告的需求也会增加，所以人均可支配收人对广告发展而言有较好的先行性。外商直接投资和贷款额

反映广告业的投资程度，投资增加，广告经营额也会增加，它们对广告业的发展也是先行的。 

浙江省广告业在 GDP 中所占的比例在逐渐增加，因此，第一产业增加值、第二产业增加值、服务业增加值和人均 GDP 应该

与广告业经营额具有较一致的变化趋势等。滞后指标是指在广告业的发展波动达到高峰（或低谷）后，再出现波峰或波谷的指

标。企业通过进出口贸易，能够获得丰富的资金，并引进新的技术和先进设备，促进广告业的发展，但这一过程对一告业的发

展有一定的滞后性。普通高等学校在校学生数代表的是广告业人力资本存量，但是不会马上反映广告业的发展，常会滞后几期。

人口数量是反映经济发展水平的指标，但是相对于广告业而言．其增长率的变化具有一定的滞后性。 

l 、浙江省广告业景气指数测算 

本文用 SPSS17 . 0 法确定各指标的权重，结果见表 2 、3 :  
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2.浙江省广告业波动分析 

 

三、浙江省广告业景气指数分析 

1.三类景气指数波动的耦合性分析 

从图 1 中可以看到，景气指数经历了三个周期，且现在正处于第三个周期中。从图中也可以看到，浙江省广告业景气的先

行指数波动与一致指数波动的藕合程度比较高。先行指数共有 6 个转折点，分别发生在 1957 年，1955 年，1990 年，1994 年，
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2000 年，2006 年；而一致指数有 5 个转折点，分别发生在 1988 年，1991 年，1995 年，2002 年，2007 年。可见，先行指

数波动比一致指数波动领先 1 一 5 年，但其领先时差有缩减的趋势。另外从滞后指数波动与一致指数波动的藕合性来看，对应

于一致指数的 1988 , 1991 , 1995 , 2002 , 2007 年，滞后数的 1988 , 1991 , 1995 , 2002 , 2007 年，滞后指数的主要转

折点发生在 1989 , 1992 , 1997 , 2004 , 2008 年，滞后 1 一 2 年。 

2 、浙江省广告业景气状况的现实分析 

浙江省广告业一致合成指数在 1986 年有一个上升期，广告产业作为一个新兴产业，政府高度重视，浙江省广告协会应运而

生。并在 1988 年达到了顶峰。浙江省总体经济在 1989 年下半年开始下滑，在经济大环境的影响下，大部分广告企业主退出了

广告行业，在 1991 年上半年，到达了最低谷。 

1992 年，在邓小平同志南行讲话后，浙江省工商管理部门率先放开广告经营单位审批。使广告业的发展突飞猛进。广告业

一致合成指数在1995 年达到了谷峰。1997 年开始的亚洲金融危机对广告业的发展也造成了一定的影响，广告业景气指数在2002 

年降至谷底。 

在 2003 年以后，浙江省工商行政管理部门注重对广告行业的监督与管理，并放宽广告业的准人政策，经济发展势头也较好，

广告一致合成指数在 2007 年达到了谷峰。值得注意的是，2008 年开始的国际金融危机对浙江省广告业的发展有一定的影响，

一致景气指数已经下降，但是在 2009 年后有一个轻微的上升趋势，在往后的几期中会有轻微的浮动，这是由于在最近几年，浙

江省广告业出现了失速发展的现象，并且处于经济不景气的大环境下。我们可以从先行指数并没有出现转折点的现象来预见一

致指数随后会出现轻微的浮动。 

四、结论 

本文通过编制浙江省广告业景气指数，确定了十四个指标。这些指标可以对浙江省广告业发展的周期变化给出相对应的信

号。本文利用 1986 一 ZOH 年的数据，研制出的景气指数表明：浙江省广告协会成立以来，广告业的景气指数经历了两个周期，

现如今正处于第三个周期中．目前发展相对较好。 
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