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【摘 要】荣昌陶作为中国四大名陶之一，因其制作精美而一度辉煌；但是从 20

世纪 90 年代开始，现代化建设导致地域性文化遗产受破坏.致使其市场影响力下降。

为此，以市场营销学相关理论为基础，根据荣昌陶的营销现状，提出以产品改进入手

，引进人才及加大营销力度。通过研究，旨在引起相关部门的重视，以提高荣昌陶的

市场影响力。 
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1 荣昌陶的发展现状 

作为中国四大名陶之一，荣昌陶已有千年历史，具有深厚的文化底蕴。但从 20 世纪 90 年

代开始，由于城市建设及国家政策等导致地域性文化遗产受破坏，荣昌制陶业开始走向没落。

经过 10 余年的沉寂，2008 年对荣昌陶进行了技改、扩建，使其逐渐步人正轨。但其市场影响

力仍赶不上其它三大名陶，如何促进它的振兴和发展变得尤为重要。 

2 荣昌陶在营销中存在的问题 

荣昌陶的营销推广方式主要依靠设立荣昌陶博物馆、产业园、川美荣昌非遗研究院等平台

。笔者对荣昌陶博物馆、产业园、工业基地进行考察，发现其在营销策略上还存在一些问题，

对此作了以下分析。 

2.1 产品品种单一化，质量较低 

荣昌陶通常采用安富陶泥进行加工生产，虽然其生产成本较低.使其在价格上占据优势。

但是这也在一定的程度上制约了荣昌陶的发展，由于其低成本低加工，导致很多生产基地只是

从事简单的产品加工和销售，生产的产品品种单一，品牌意识低，不重视产品的深加工。随着

经济的不断发展，消费者对陶瓷产品的要求层次在不断地提髙，而荣昌陶生产的低档产品因不

能满足市场上消费者对于个性化产品的需求，阻碍其长期发展。 

2.2 缺乏专业的技术人员、营销人员 

市场经济的影响导致陶器艺人的流失。发展迅猛的陶瓷市场进入产品的设计阶段，将要求

发展多样化产品来满足消费者的需求。荣昌陶要想走向高端市场，急需拥有具备创新能力的技

术人员。同时还需具备整合营销能力，以及对陶瓷加工技术与质撤标准检测方面相当熟悉的专

业营销人员。而在荣昌的各大工业基地、销售门店都缺乏这类专业营销人员终导致营销水平停

滞不前。 

2.3 营销力度不够，销售策略不够完善 

荣昌陶处于西南地区的小镇上，导致其与外界的经济文化交流受到一定的制约。此外由于

管理体制和经费保障等原因，博物馆并未发挥文物收藏及陶器研发等作用，大 M 资源处于闲置

状态。当地政府和民众对荣昌陶文化的传承和保护意识也较低。此外销售策略不够完善，如在

离市区较远的安富小镇上设置专门的工业基地、开设陶艺工作室等，导致其销售并不理想。通

过到安富小镇进行实地调研，发现几个荣昌陶的销售门店及规模相当简陋，未能展示出其特色

•在某种程度上还将降低其市场影响力。 

3 荣昌陶的营销策略 



3.1 产品多元化发展 

根据消费者对陶瓷需求的不同，可将荣昌陶进行市场细分，划分为高、中、低档陶.生产

多元化的荣昌陶产品。对此，可引进高水平陶瓷大师打造出高级陶瓷 T.艺品，从国外引进高

新制作技术生产高新陶瓷.从而提高荣昌陶的附加值.打开我_高新陶瓷的广阔市场；由机械自

动化生产线产出的中档陶瓷应创新生产模式，可把传统手艺加入机械化生产中；低档陶瓷是指

那些产品质讀耐用性高的小件工艺饰品，这类产品可把存中_传统文化的书_艺术与陶瓷艺术合

为一体，打开荣昌陶的装饰新风。总而言之，产品应符合工艺品特性需求并满足消费者的需求

，考虑到工艺品的安全性、艺术性、技术性。同时，产品创新应符合时代的要求，把产品链做

大做强.提高它在国内外的市场影响力。 

3.2 引进专业的技术、营销人才 

生产企业的技术作为竞争力核心，应遵循以人为本，培养更多的专业技术人才。加大引进

陶艺大师的力度，开设陶艺工作室，鼓励创新创造，生产有荣昌陶品牌的杂糅了各种风格的艺

术陶。在营销方面，企业应提供更具吸引力的薪资来吸引人才，打造一支具备销售能力和陶瓷

鉴赏能力的专业营销人员来提髙生产和经营效率，从而振兴荣昌陶产业。此外还须加大政府政

策.鼓励院校培养人才.传承与保护陶文化.倡导品牌的打造。 

3.3 加大营销力度、创新营销方式 

荣昌陶如果想把营销提高到一新水平上.就必须加大宣传力度。可通过夏兴古窑陶艺旅游

基地和度假村、梅江园旅游开发公司这两个大型合作平台，来提高己的商务平台，招商引资.

用陶文化带动旅游的发展，用旅游发展带动陶文化的发展。也可推进行业协会宣传，引导企业

发展。互联网的时代，荣昌陶可以利用网络平台向消费者提供更多的陶产品，借助 QQ、微信

、微博、宣传片等方式来介绍荣昌陶的历史渊源、产品制作过程、产品特色等。也可通过事件

营销来吸引媒体、社会团体和消费者的关注，从而提高其知名度、美誉度，树立良好的荣昌陶

品牌形象。 

 

参考文献: 

[1] 黄弘，代钶，林福春.我国建筑陶瓷现状及发展对策[J].中国陶瓷.2003,（6). 

[2] 高平.如何增强陶瓷企业人才竞争力[J].佛山陶瓷.2003,（9). 

[3] 张佳.荣昌陶制作工艺的现代转型研究[D].重庆：重庆大学,2012. 

[4] 李宏.正确运用事件营销塑造企业良好形象[J].今日科范，2008, 


