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获取动态比较优势的湖南花炮产业发展策略 ①1 

陈 懿
 1, 2 

(1 .中南大学商学院, 中国湖南长沙 410089； 

2.湖南省国税局科研所, 中国湖南长沙 410007) 

【摘 要】动态比较优势理论是随着1950 年代企业竞争趋向于产品与服务的差异化等新特点而产生的。在技术

内生的情况下, 静态比较优势并不是永恒, 而是随着时间的推移而逐步演进的, 需要通过创新, 加强政府监管和

规划等措施来促进静态比较优势的初始模式发生转化, 从而获得持久的动态比较优势。这对分析湖南花炮行业发展

现状, 通过利用既有产业优势、规划花炮产业长远发展、获取持久的动态竞争优势具有重要意义。 

【关键词】动态比较优势；湖南；花炮产业 

【中图分类号】F590        【文献标识码】A 

1  动态比较优势理论概述 

动态比较优势理论是在比较优势理论的基础上发展起来的。该理论认为在技术内生的情况下, 比较优势并不是永恒不变的, 

而是随着时间的推移而逐步演进的。一国当前的比较优势模式可能与其长远的发展相冲突, 按照当前比较优势从事的专业化生

产未必能够带来国家的福利最大化, 甚至有可能带来经济福利上的损失。此外, 静态贸易理论无法提出赶超战略, 解决产业结

构升级情况下的产业跨阶段发展等现实问题。与侧重于静态分析方法, 强调资源禀赋等方面的比较和贸易交往中的扬长避短, 

提倡劳力、原材料、生产规模等比较优势相联系等的传统比较优势理论比较, 动态比较优势理论更强调技术、信息等渗透力强

的新型要素对产业发展的持续的、动态的影响力, 更强调在发展中形成的要素竞争优势对整体的辐射作用, 以及这种能力的持

久性和稳定性。 

花炮产业是湖南特色产业之一。湖南花炮产业的既有优势, 主要在于数量型的人力优势、传统技术和市场等方面。但因为

人才挖掘、传统技术流失、市场恶性竞争等情况的存在,这些优势已不突出, 影响了湖南花炮规模化、品牌化和技术化产业格局

的形成。目前, 花炮产业正处于一个激烈竞争的时期, 国内从事花炮生产的省份已超过了80%。同时, 传统产区还演绎着恶性竞

争, 产业内仍以拼成本、拼资源为基本竞争模式。尽管外销花炮市场的销售在持续增加, 但所进行的仍以贴牌生产为主, 赚取

得是少量加工费, 巨额利润多被国外经销商所掠走。以“ ST 花炮” 为代表的湖南花炮产业, 已连续几年亏损。因此需要从动

态比较优势理论角度, 对花炮产业的发展策略进行分析。目前, 国内关于花炮产业的比较优势研究仍多侧重于静态优势研究方

面, 如梁仲(2006)从浏阳花炮的安全经济角度分析了比较优势, 曹休宁(2006)分析了花炮产业集群与区域经济发展中的比较优

势, 周强(2006)从品牌角度探讨了创立花炮产业比较优势的思路。 
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2  湖南花炮产业发展的动态比较优势分析 

2 .1 花炮产业基础优势的分析 

花炮产业的形成, 有其特殊的资源背景、技术条件和人力等优势背景。湖南素有“ 花炮之乡” 的美誉, 湘东北地区的浏

阳等地, 早在1 000 余年前就开始了花炮的生产, 有着较为雄厚的文化背景；其次, 花炮的生产技术, 在湘东北地区得到了世

代传承和发展, 有着其他地域无法比拟的人脉渊源和技术基础；再次, 花炮生产仍无法实现大规模的集约化生产, 属于劳动密

集型的产业, 需要大量的产业工人。这是花炮产业为什么兴起于湘东北的主要原因。 

2.1 .1 数量型人力资本。花炮生产是劳动密集型生产, 所需劳力甚多, 资本劳力比为3 万元 人。目前, 花炮生产还无法

实现大规模的机械化生产。从花炮的原料加工、烟火药制作到制成产品, 有包装、运输和储存等大约20 余道工序, 基本依靠人

力完成。由于湖南是花炮的传统产区, 熟悉并可从事花炮生产的熟练工人多。劳动力密集、传统制作经验丰富的优势, 是新兴

花炮产区所无法拥有的。在花炮产业实现技术升级和转型的情况下, 将这些熟练工人进行再培训所需的成本也较低。 

2.1.2 主产地优势。湖南是国内最大的花炮产区。集中于湘东北浏阳、醴陵等地的花炮产区, 2005 年共有各类花炮企业2 

300 余户, 产品远销世界150 余个国家与地区, 并解决了当地逾70 万人的就业, 而且是当地主要的财政收入来源。其中, 仅浏

阳2005 年就内销花炮18 亿元, 占国内市场18.8%,外销19 亿元, 占国际市场的37.2%, 实现税收收入5 .16 亿元。醴陵2005 年

内销花炮15 亿元, 占国内市场的15.68%,外销花炮3 亿元, 占国际市场的5.9%, 实现税收收入0.87 亿元。强有力的国内外市场

占有份额, 以及稳步增长的财政收入支持, 是湖南花炮产业转型升级的基本前提。 

2.1 .3 市场发展优势。据有关资料显示, 花炮需求近年呈高速增长的趋势。1998 年全世界花炮销售收入为50 亿元, 1999

年为65 亿元, 2000 年则达到了70 亿元, 2002 年突破了100 亿元大关, 2003 年达到了130 亿元。同时, 随着近年国内各大城

市对花炮燃放的解禁, 花炮市场的需求将进一步放大。加之花炮产业的调整和一批中小企业的关闭, 花炮产业的集聚度也在增

加。从长远发展看, 花炮的市场需求是逐步递增的, 花炮产业仍处于产业发展的上升期, 这是湖南花炮产业发展的大背景。 

但这些静态优势从另一角度看, 又是较为脆弱的。湖南花炮产业的发展, 与其他产地基本处于同一水平, 基本处于“ 粗、

散、小”的粗放发展阶段。迄今为止, 湖南花炮产业的生产所采取的密集劳力投入, 家庭作坊式生产为主的模式没有得到根本

改变。花炮生产安全性差, 技术含量偏低, 生产技术基本靠“ 传、帮、带” 的情况, 尚不能有效解决。这样, 随着湖南花炮

产区劳动力成本的增加, 花炮资源的逐渐耗尽和传统技术的逐步外流, 以及外销弱格局的无法改变, 这种既有优势很容易被突

破。从根本上分析, 构建湖南花炮产业的动态比较优势, 促进花炮产业研发、监管和安全生产的逐步升级, 并逐步提高市场控

制能力, 是保证湖南花炮产业有效发展的关键。 

2 .2 湖南花炮产业存在的动态比较优势 

2 .2.1  雄厚的文化基础和研发优势。礼仪在“ 礼仪之邦” 的汉文化社会的传统生活中占有极其重要的地位。花炮燃放

是这一地区传统节假日所不可或缺的节目, 并给民族民俗文化注入深沉厚重的内涵。除了过年、除夕、元宵、清明、端午、中

秋、重阳等传统节日, 需要用燃放爆竹烟花来以示庆祝外, 诸如燕尔新婚、生子添丁、高堂祝寿、生意开张、功成名就, 或者

丧葬亲朋, 重大庆典等等, 也通常用燃放烟花爆竹的方式来表达喜庆或哀悼。特别是元宵节那天, 无论是达官显贵, 还是平民

百姓, 都会在这一天燃放大量的烟花来表达喜庆欢愉的心情。湖南浏阳等地是花炮的原产地, 花炮生产的历史十分悠久。自唐

宋以来就开始制作的“ 鞭炮” , 是现代花炮的鼻祖。浏阳市区至今尚存花炮祖师李畋的祭庙。2002 年后, 又将国际烟花协会

总部永久设在了浏阳, 并每两年举办一次国际性的“ 国际花炮节” 。这种独有的文化背景和优势, 是其他地区所无法拥有的。

此外, 湖南花炮已多次获得国际大奖, 也研制出礼花、火箭等6 大类产品, 拥有200 余项专利和1 000 余种新产品, 花炮文化

正向以冷光烟花为代表的安全、环保、艺术型烟花迈进。此外, 湖南开办有专业的花炮研究所, 在高等院校也开设了专门的花



 

 3 

炮高职班, 并创办了全国唯一的花炮学校, 是国内最为集中的花炮人才培训基地。在湖南、广东、江西、江苏、河北等省区, 还

建有花炮质量监督检测中心, 保证了花炮售后安全。 

2 .2.2  较为丰富的监管经验。在浏阳等花炮主产区, 当地政府经过数十年的治理, 已经积累了较为丰富的管理经验, 花

炮管理形成较为严密规范的网络。在部分产区, 花炮规模集团也在组建, 现代化的生产方式正进入这个传统产业。同时, 当地

政府在加强安全生产, 取缔小作坊、黑作坊生产方面也很有成绩。在浏阳等地, 花炮生产中“ 村村点火, 户户冒烟” 的格局

得到初步解决, 促进了湖南花炮产业布局的优化。而且, 在税费政策、银行信贷等政策支持上, 政府集中对有市场、有技术和

发展潜力的企业实行了倾斜, 取消了部门创收, 割断收益部门化的来源。 

2 .2.3  优越的区位地理优势。从湖南发展花炮产业的区域优势分析, 地处湘东北的花炮产区, 与我国第二大花炮产区—

—— 江西的上栗等地毗邻, 形成了我国现有花炮生产格局中的“ 金三角” 区域。尽管目前两省在花炮生产的协调中尚有较多

工作要做, 但这种自然的产业集聚格局一旦得到充分利用,是可以发挥突出作用的。 

3  构建花炮产业动态比较优势建立的制约因素 

3.1 花炮产业的品牌张力不足 

湖南花炮产业缺乏知名品牌的问题较为突出。即使是著名的“ 浏阳花炮” , 也仅仅是一个地名商标而不是具体的产品品

牌。花炮企业的利润增长和市场拓张, 受到了较大的制约。缺乏知名品牌, 是导致企业始终处于市场末端、科技技术无法提升、

抗风险能力差等原因的基础。这在国际市场中体现的更为明显。尽管花炮产品早已步出国门, 但最终使用的都不是国内品牌。

其结果是花炮企业承受了国际市场的动荡风险, 却只获得微薄的加工生产利润。可以讲, 品牌张力不足的直接后果, 就是既有

的资源和产品优势, 无法转化为效益和品牌优势。 

3.2 花炮产业存在的无序竞争 

花炮产业进入门槛较低, 对厂房、设备等资本要求较少,而且长期以来都是以手工传授为主, 使得花炮生产有着迅速扩大的

基础。但同时花炮产业又是一个高危产业, 且不论因生产布局分散、企业规模小、竞争秩序混乱和利润空间小等问题所带来的

影响, 即使从产业集聚度和规模生产的角度, 也需要进一步改进现有的生产模式。提高花炮产业的准入门槛,不仅可提高生产安

全性和提升产品质量, 也有利于解决由于生产布局散乱等所带来的储存、运输等系列问题。 

4  基于动态比较优势的湖南花炮产业发展策略 

4.1 建立安全型的产业新格局 

花炮作为娱乐性和文化性象征的产品, 人们在观赏娱乐之余, 最看重的就是消费的安全性。花炮生产的安全性, 不仅是企

业生产的自身风险, 也是湖南花炮产业面临的整体性风险。每一次重大安全事故的发生, 都会面临全面的整顿和对品牌的严重

冲击。这对于维护花炮产业的国际国内形象, 提高产业竞争力也是很重要的。湖南可成立省级花炮管理综合协调机构, 以解决

花炮生产的安全性, 规划长远发展, 协调管理等问题, 并从技术、资金、管理和人才等方面, 予以必要支持。 

4.2 鼓励知名品牌的创建 

“ 一类企业做标准, 二类企业做销售, 三类企业做产品” 。今后一段时期, 随着花炮燃放的解禁, 以及传统文化风俗的

升温, 国内花炮消费将迎来一个黄金期。因此, 确立品牌战略,利用集团优势创建知名品牌, 使品牌成为提高市场占有率的高速
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通道。通过整合花炮发展资源, 逐步摆脱为外商贴牌生产的尴尬局面, 培养一批拥有自主产权的知名品牌, 建立高质量、高安

全、高清洁的湖南花炮形象, 不仅是当务之需, 更是治本之策。在国内, 积极通过媒体、网络等媒体, 引导树立花炮消费的品

牌意识, 实现“人无我有, 人有我优” 。在国际上也要建立有效渠道和国际品牌, 增加竞争筹码。 

4.3 积极推进技术创新 

创新是解决花炮产业面临的竞争、资源等问题的根本途径, 这种创新体现在:①技术支撑创新。需要确立湖南花炮产业发展

的技术优势, 重视研发力量的整合, 注重技术研发的应用, 实现技术的隔代储备和及时更新, 保持技术上的领先地位。②信息

技术创新。这能够提高产业管理、市场营销等活动的效率。③资金运作创新。资金瓶颈是困扰产业发展, 特别是新设企业成长、

企业创新等问题的关键。除了既有的银行融资、上市筹资等途径外, 建立创新基金, 引进外来资本也是要考虑的途径。 

4 .4 构造“ 金三角”花炮产业群 

花炮产业的高危险性质及产业集聚生产的特点, 要求加强对产业的规划和政府监管。一方面, 非集聚产地的危险性远大于

集聚度高的主产区。政府可以制定长远规划, 利用市场和行政手段, 有计划实现花炮产业非主产区的逐步退出, 逐步实现花炮

产业从不具备动态比较优势的非主产区逐步退出。另一方面, 根据目前花炮主产区的基本布局, 应当协调湖南主产地的分工, 

构造花炮产业“ 金三角”地带, 进一步发挥产业的集聚效应。初步的考虑, 可以实现湖南与江西花炮生产联手, 利用湖南既有

的产、学、研优势, 实现两省四地生产的分工。浏阳建成以花炮外销为主, 兼顾国内花炮科研、教学的主基地, 而其余三地则

负责内销产品的生产, 并根据各自优势适度分工, 避免无序竞争的内耗。同时成立类似职能民间自律组织, 统筹花炮监管等。 
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