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偏远型旅游地开发对应谱分析 

——以湖南省桂东县为例 

李荣贵，许春晓，粟路军 

（湖南师范大学旅游学院，中国  湖南  长沙  410081） 

【摘 要】偏远型旅游地存在区位偏远、地形阻隔偏远与综合偏远三种基本类型，其特点有资源品级差异大，原

生态色彩强；远离客源市场，市场进入难度大；旅游成本高，开发偏难。文章从旅游产品、旅游市场与道路设计三

个维度构建偏远型旅游地开发对应谱体系，即对应于三类产品：垄断性产品、效益性产品、公费性产品；四类市场：

自驾车市场、教育市场、公费市场、奖励市场；道路设计三化：景观化、多样化、体验化。最后以湖南省桂东县旅

游业的发展为案例，进行了实证研究。 
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1 问题的提出 

旅游地开发一直是旅游学界研究的热点与重点，成果丰硕。从旅游地的类型进行深入思考，理论层面讨论开发问题也有一

定的成果。代表性的有许春晓关于旅游资源非优区的系列研究[1~4]。梁明珠以广州、上海为例，对客源型或市场型旅游地的特征、

发展旅游的优势、项目设计、目标市场选择与建设规模等方面进行了详细的探讨[5]。王昕对山地旅游开发条件、策略进行了分析
[6]。王莉等[7]以浙江乌镇为例，对江南水乡古镇旅游开发战略进行了初步探讨。陆林，焦华富从市场角度出发，对山岳型旅游地

旅游者感知行为进行了深入研究[8]。其他还有很多的学术专著对旅游地开发进行了系统的研究[9—10]。这些研究成果，对旅游地开

发的理论与实践均具有重要意义。从地理学角度考察，依据旅游地与中心城市的关系，旅游地一般可划分为城市型、城郊型与

偏远型三种基本类型。对城市型与城郊型旅游地开发已有研究人员涉及，取得了相应研究成果[11，12 ]，对偏远型旅游地开发研究

未见报道，只有周定一、周保华分析了区位条件对旅游开发的影响，要轶丽、郑国以山西运城为例对区位非优旅游区的旅游业

发展进行了相关研究[13，14]。 

随着旅游活动的日益普及、旅游开发的逐步深入，区位条件优越的旅游地已得到充分开发，与此同时，一些区位条件较差、

其他方面也欠佳的旅游地无论在旅游开发实践上还是在理论研究上受关注度均较低，偏远型旅游地就是典型代表。随着当前旅

游市场消费结构的改变、消费兴趣的转移和交通条件的改变：旅游者在旅游地停留的时间较长，向往生态环境良好的旅游地，

个性化需求日益明显，生态旅游、探险旅游、拓展训练旅游、自驾车旅游日益升温，交通条件由于技术的进步也大大地得到了

改善，这说明，偏远型旅游地的开发时机已经成熟，因此，对偏远型旅游地开发研究十分必要。 
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2 偏远型旅游地的涵义及其类型 

偏远型旅游地是指由于其空间区位远离客源市场或由于地形、地貌等原因造成进入该旅游地所需花费时间较长，时间门槛

较高，从而导致旅游实现率较低的一种旅游地类型。一般来说有三种基本类型：区位偏远型旅游地、地形阻隔偏远型旅游地与

综合偏远型旅游地。 

2.1 区位偏远型旅游地 

这类旅游地有学者也把它称之为区位非优旅游地，它是我们平时提得最多，也是最常见的一类偏远型旅游地。区位偏远型

旅游地指由于地理位置或空间距离远离客源市场，造成客源市场的接受水平较低的一种偏远型旅游地。比如我国西部地区许多

旅游地相对于东部客源市场而言空间距离较远，属于这类偏远型旅游地。 

2.2 地形阻隔型偏远型旅游地 

这类旅游地并非地理位置或空间上远离客源市场，而是由于可进入条件的限制，造成可进入性不强，从而从客源市场到该

旅游目的地需花费的时间较长，从而造成在心理上感知的遥远。这里所指的可进入性不强并非仅仅是交通条件，更主要的是由

于地形地貌等方面的原因而造成进入困难，改善交通条件是不能完全降低其时间门槛。比如南方的山地地形、北方的沼泽地等

造成可进入性不强。 

2.3 综合性偏远型旅游地 

这类偏远型旅游地同时具备上述两类偏远型旅游的特征，不仅是地理位置或空间距离远离客源市场，而且可进入条件不好，

旅游者进入所花费的时间较长。比如我国西部某些山区、高原旅游地对于东部客源市场来说就属于综合偏远型旅游地。 

3 偏远型旅游地的特征 

3.1 资源品级差异大，原生态色彩强 

偏远型旅游地与旅游资源非优区是有区别的，旅游资源非优区是由于缺乏较好旅游资源而使其开发难度较大。偏远型旅游

地是由于远离客源市场，进入的时间门槛高而导致开发难度较大。其实大部分偏远型旅游地具有优秀的旅游资源，比如说我国

西部省份的旅游资源就十分丰富与独特，但远离客源市场导致开发的效益不是太好。偏远型旅游地正是由于其偏远，工业经济

不发达，各种破坏活动较少，所以环境良好。 

3.2 远离客源市场，市场进入难度大 

偏远型旅游地由于其本身的性质决定了其远离客源，进入时间门槛较高，而旅游者外出旅游在选择旅游目的地时会考虑旅

游时间的效用，使其时间效用最大化。正是因为这两方面的原因，所以偏远型旅游地的客源市场的接受程度较低。 

3.3 旅游成本偏高，开发偏难 

偏远型旅游地由于可进入性不强，相对与城郊旅游地或客源型旅游地而言，进入的时间门槛与费用门槛较高，所以大部分

旅游者不愿意选择此类旅游地，从而导致开发难度较大。 
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4 偏远型旅游地开发对应谱分析 

从前面的分析可以看出，偏远型旅游地具有自身的性质与特点，由于其偏远，导致其开发具有相当的难度，但这并不代表

其没有开发价值，实质上，由于偏远型旅游地具有独特的旅游资源与良好的环境，只要通过适当的方法与途径，合理开发，能

产生良好的旅游效应。本文从产品开发对应谱、市场开发对应谱与道路设计对应谱三方面构建偏远型旅游地的开发对应谱体系，

如下图： 

 

4.1 产品开发对应谱分析 

根据偏远型旅游地的性质与特点，从不同的角度出发，应开发三类产品：垄断性产品、效益性产品与公费性产品。 

4.1.1 垄断性产品。偏远型旅游地由于其客源市场接受程度较低，相对于其他类型旅游地而言，比如依城旅游地或近郊旅

游地，必须开发具有垄断性的产品，才能吸引旅游者前来旅游。要开发垄断性旅游产品，必须挖掘偏远型旅游地独特旅游资源

的内涵。偏远型旅游地由于其远离城市喧嚣，前往的人员稀少，所以一般此类旅游地具有良好的环境，纯自然、原生态的景观

较多。这些是其他类型旅游地所不具备的条件。偏远型旅游地要利用自身这个独特的条件，开发一些垄断性旅游产品，使其自

身具有独特魅力，成为客源市场的主要吸引源。垄断性产品是偏远型旅游地开发的核心，它的成功与否直接关系到这类旅游地

的开发成功与否。 

4.1.2 效益性产品。垄断性产品是偏远型旅游的核心、主要的吸引源。但仅仅有垄断性产品还是不够的。因为旅游开发不

仅仅是吸引旅游者来就完全解决问题了。就目前我国旅游地开发而言，经济效益还是一个重要的方面。垄断性产品是为吸引旅

游者前往而开发设计，效益性产品是为产生良好的旅游经济效益而开发设计。通过效益性产品的开发设计，有三个方面的作用：

一是丰富了偏远型旅游地产品的类型；二是丰富了旅游者的旅游体验，有利于提高旅游满意度；三是通过旅游者对效益性产品

的消费，可以产生良好的旅游经济效益。 

4.1.3 公费性产品。垄断性产品与效益性产品是针对偏远型旅游地而言的。从客源市场的角度看，偏远型旅游地应开发公
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费性产品。开发公费性产品是由偏远型旅游地与公费性产品的特点决定的。一方面由于偏远型旅游地的进入时间与费用门槛较

高，大部分的自费消费会认为边际效益太低，故一般不愿意选择此类旅游地；另一方面公费消费时，消费者不考虑消费的时间

与费用，而且要好好利用公费消费的机会，选择平时自费消费不好去的地方去旅游。因此，他们往往就会选择偏远型旅游地。 

4.2 客源市场开发对应谱分析 

客源市场是旅游地开发必须考虑的一个重要方面。事实上，旅游规划已经从资源导向转向市场导向，并初步进入了人文关

怀时期[16]。因此，偏远型旅游地同样要重点考虑客源市场的开发问题。根据偏远型旅游地的具体特点，从不同的角度出发，

应主要开发四类市场：自驾车市场、公费市场、教育市场、奖励市场。 

4.2.1 自驾车市场。自驾车市场倾向于中高档价格、文化和自然特征兼备的旅游产品，出游时间多集中在周末、黄金周以

及带薪假期，倾向于以家庭为单位或以车友会、俱乐部为单位的集体出游，对旅游地停车、住宿、安全等条件要求相对较高，

个性化明显。偏远型旅游地具有独特的旅游资源禀赋与良好的环境，而这正是自驾车市场所青睐的，比较吻合自驾车市场的需

求。 

4.2.2 公费市场。公费市场具有消费时间较长，消费能力强，人数多的特点。消费者考虑的重点是旅游地的特质性与自身

需求的个性。而偏远型旅游地一般具有其他旅游地不具有的特质，比较吻合公费市场的需求。 

4.2.3 教育市场。偏远型旅游地一般与有特殊教育意义的事件联系在一起，而这些具有教育意义的事件正是教育市场为了

达到教育意义所需要的价值点所在。教育市场的开发，要与拓展训练或拓展教育结合起来，不是传统的简单的修建一个纪念馆

之类的东西给旅游者参观，完了之后就没有其他的内容，这样对现代教育市场没有吸引力，因为这种形式很难达到教育效果。

教育市场要开发体验教育产品，让旅游者亲自参与到教育事件中来，这正是教育市场所需要。 

4.2.4 奖励市场。随着社会福利的完善与公司奖励制度的改变，奖励旅游越来越成为旅游的一种重要形式。奖励旅游市场

对旅游时间与价格不敏感。偏远型旅游地比较吻合奖励市场的需求。 

4.3 道路设计对应谱分析 

道路设计包括进入偏远型旅游地的道路设计与偏远型旅游地内部的游道设计。由于进入偏远型旅游地的时间较长，因此，

在设计进入偏远型旅游的道路要实现景观化，充分利用偏远型旅游地良好的环境优势，让旅游者在“漫长”的旅途中不感到枯

燥与乏味，而是有种在旅游车上观景的感觉，树立偏远型旅游地良好的第一印象。偏远型旅游地内部的游道设计要体现多样化

与体验化。充分挖掘偏远型旅游地本身旅游资源的内涵，设计与其相符的各种游道，比如说设计马道、生态游道、体验性游道

等，同时体现对旅游者的人文关怀，体现人性化。 

5 案例研究：桂东县旅游业发展思路 

5.1 案例区概况 

桂东县位于湖南省东南部，湘、粤、赣三省交界处，井冈山南麓，西临东江湖，东南连赣州，北接炎帝陵，南近丹霞山。

距京广、京九线100 余km，106国道贯穿全境。属亚热带季风性湿润气候，平均气温15.4℃。县城海拔824m，为湖南省海拔最高

的县城，是一典型的山区小县。但从长沙与广州到桂东均先必须经过郴州市。长沙与广州到郴州市的时间差不多，约4h。再从

郴州市到桂东县，由于是山路，大约需要4h。因此，从长沙或广州到桂东均需要8h左右。市场调研的数据表明，一般旅游者认

为单程超过4h，就认为距离较远。因此，桂东县是一典型的综合偏远型旅游地。 
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5.2 旅游资源特色突出 

5.2.1 生态旅游资源与红色旅游资源丰富。桂东县是典型的山区县和全国生态示范县，全县森林覆盖率达76%，海拔在1 012

—2 061m 的主峰有47 个。县域内冬无严寒，夏无酷暑，素有“天然空调”、“自然氧吧”之称，拥有近2 万hm2 天然阔叶林(原

始次生林)，有高等植物1 500 余种，其中国家一级保护的有银杉（植物熊猫之誉）和伯乐树；还有许多国家二、三级重点保护

的树种。同时，桂东县红色旅游资源十分丰富，主要有工农红军在桂东革命活动纪念馆、中国工农红军第六军团誓师西征旧址、

桂东县“三大纪律·八项注意”纪念地、沙田戏台、龙溪苏维埃旧址、八面山红色旅游资源区（包括桃寮红军村、红军路、三

五九旅南征北返宿营地）、千年香樟———伟人树、普乐东水红四军旧址、齐云山红军游记战争旅游区等。 

5.2.2“红·绿”结合紧密。除了生态旅游资源与红色旅游资源丰富外，桂东县旅游资源的最大特点是红色旅游和绿色旅游

资源天然的结合在一起，寓“红”与“绿”中，如齐云山森林高山草甸旅游区中曾经进行过3 年的红军游击战争，留有许多当

年的战争遗迹与革命事迹；八面山原始次森林旅游区中也有许多红色旅游景点，主要有红军村、红军路等；县城周边良好的生

态旅游资源中有桂东革命纪念馆、三台山公园等。 

5.2.3 独具特色的土特产品。土特产丰富多样地，其中最著名的有石蛙、三色蛙、雪花皮、棕片、棕叶、桐油、红珠豆、

金桔、四月梨、花豆、玲珑茶叶、玉兰片、银杏等。并且全县以形成了金桔生产基地、玲珑茶生产基地与高山云雾茶生产基地。 

5.2.4 地方文化风格独特。桂东县的婚俗文化是独具特色的，在接亲，送亲、闹洞房都有独特的婚俗文化。桂东的饮食也

是很有特色的。最独特的是宴席中的十大碗。这种宴席一共十道菜，每道菜都有独特的名字和独特的含义。上菜的先后顺序及

摆放的位置都有严格的规定。宴席注重席位，分上席（大门对面）、前席、侧席，上席左侧为首席。桂东的器乐主要有吹打乐

和管弦乐，舞蹈主要有舞龙、舞狮、耍花灯、踩高跷、扭秧歌、打腰鼓等。另外，民间还流传着一些别具特色的山歌、小调。 

5.3 桂东县旅游业发展对应谱分析 

5.3.1 产品开发分析。①垄断性产品.桂东县具有两大候鸟自然保护区：鸟岭自然保护区与铁山候鸟自然保护区，每年有大

量的候鸟迁徙时必经过此地，在此开发观鸟旅游产品，开发国际鸟文化节，这一产品是桂东所独有的，具有垄断性。另外，发

挥红色旅游资源与绿色旅游资源天然融合的特点，开发“红·绿”结合型旅游产品，以“红色”吸引人，以“绿色”挽留人，

实现“红?绿”旅游协同发展，这种“红·绿”结合型旅游产品也是桂东县垄断性的旅游产品，难以被其他旅游地所复制。②效

益性产品。根据桂东县旅游资源的具体特点，其效益性产品是生态休闲度假旅游产品。主要利用桂东良好的生态环境与气候条

件，把桂东打造成长沙与广州远距离休闲度假中心地。休闲度假地以桂东县城为中心，县城集休闲、娱乐、度假与一体。③公

费性产品。桂东县公费性产品主要以红色旅游产品为主。桂东县的红色旅游产品空间布局为“三点一轴”的空间布局形式。“三

点”指沙田“三大纪律·八项注意”颁布纪念地，红六军团西征誓师纪念地与桂东革命纪念馆，“一轴”是指106 国道沿线。

主要开发以沙田为中心的沙田龙溪红色旅游区，把它打造成AAAA 级红色旅游区，使桂东县成为全国旅游名县，扩大桂东县旅游

影响力。 

5.3.2 客源市场开发分析。①自驾车市场。郴州市的自驾车市场已成气候，关键是如何引导这个市场进入桂东。桂东具有

天然的自驾车条件。106 国道桂东段是全国汽车拉力赛的一段。在县城附近开发赛车道，以满足自驾车市场的需求。②教育市

场。桂东的“三大纪律·八项注意”是我军纪律的起源，具有强烈的管理学意义。以沙田的“三大纪律·八项注意”颁布地为

价值源点，开发企、事业教育培训市场，以“纪律、细节等”为拓展教育主题，开发教育市场，另外还要注意开发红色革命教

育市场。③奖励市场。桂东县要与一些企事业单位建立良好的关系，争取其奖励旅游在桂东进行。④公费市场。桂东县应充分

利用良好的生态环境，开发会议、商务、科考等公费旅游市场。其次利用红色旅游资源开发公费市场。 

5.3.3 进入道路景观化分析。从郴州进入桂东，大部分公路都是山路。道路两旁生态环境良好，植被覆盖率高。植物物种
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多样，并富有变化。通过适当的处理，使其公路两旁景观化。使旅游者在进入途中就能欣赏到不同的风景，消除旅游者乘车的

疲劳感与景观单一感。各景区内开发与自身特色相符的特色游道。如八面山开发马道帮助游客上山，齐云山开发人工轿，寒口

与增口候鸟自然保护区开发适合观鸟的游道，八面山的红军路开发体验性游道，寒口、黄洞高山牧场开发牛道、羊道供游客体

验,清泉生态农业旅游区开发生态游道。 

参考文献： 

[1] 许春晓. 旅游资源非优区适度开发与实例研究[J]. 经济地理，1993，13（2），118 - 122. 

[2] 许春晓.论旅游资源非优区的突变[J].经济地理，1995，15（4），102 - 108. 

[3] 许春晓. 旅游资源非优区“依附式开发”论[J].旅游学刊，2005，20（1），76 - 79. 

[4] 保继刚.喀斯特石林旅游开发空间竞争研究[J].经济地理，1994，14（3）：93 - 96. 

[5] 梁明珠. 客源型旅游地旅游资源开发刍议———以广州、上海为例[J]. 旅游学刊，1995，15（4）：39 - 42. 

[6] 王昕. 论山地开发与旅游[J].山地学报，2002（增刊）：148 - 151. 

[7] 王莉，陆林，童世荣. 江南水乡古镇旅游开发战略初探———浙江乌镇实证分析[J].长江流域资源与环境，2003，12

（6）：529 -534. 

[8] 陆林，焦华富. 山岳旅游者感知行为研究———黄山、庐山实证分析[J].北京大学学报，1996，33（3）：41- 46. 

[9] 邹统钎. 旅游开发与规划[M].广东旅游出版社，1993. 

[10] 吴必虎. 区域旅游规划原理[M]. 中国旅游出版社，2000. 

[11] 杨新军，祁黄雄.城市旅游开发与旅游业可持续发展[J].经济地理，1998，18（4）：115 - 119. 

[12] 肖胜和. 浅论郊野旅游开发[J].桂林旅游高等专科学校学报，1999，10（3）：44 - 46. 

[13] 周慧.市场定位理论在城郊旅游地中的应用[D].湖南师范大学硕士论文，2005. 

[14] 周定一，周保华.区位条件对旅游开发影响的初探———以皖南几个旅游地为例[J].人文地理，1995，10（2）：75 - 

76. 

[15] 要轶丽，郑国.旅游区位非优区的旅游业发展研究———以山西运城为例[J].旅游学刊，2002，17（5）：58 - 61. 

[16] 许春晓.旅游规划新论———市场导向型旅游规划的理论、方法与实践[M].湖南师范大学出版社，2002. 30 - 36． 


