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基于双重区位空间的湖南旅游业发展机遇探讨 

——“武广高铁”开通视阈 

梁雪松 

（浙江工业大学之江学院，中国  浙江  杭州  310024） 

【摘 要】通过“高铁”运营为旅游业带来区位机遇的研究表明，区位优势转换为旅游经济优势的中间环节——

—“武广高铁”的出现，为湖南带来了南北双重区位空间转移机遇。交通的便利带来了旅游区位机遇响应，使“小

时旅游圈”建立了“同城效应”；交通的便利使旅游淡旺季逐渐模糊，让游客的出游和旅游消费更趋理性，也给今

后的旅游带来了转变。同时，根据抽样调查取得的基础数据统计得知不同的交通距离对游客出游选取交通工具的竞

争点和临界值，并得出相应的结论和启示。 

【关键词】区位机遇；武广高铁；空间转移；湖南旅游 
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众多事实证明，区位优势并不等同于旅游经济优势，只有某一特定时期，出现了某种特殊条件，区位优势方可迅速转化为

旅游经济优势。在区位优势转化为旅游经济优势的过程中，需要一个重要的中间环节，这个环节就是区位机遇。 

1 旅游区位与区位机遇 

1.1 旅游区位 

旅游区位是通过旅游目的地与其客源地相互作用中的相关位置和交通可达性来体现的。它可以看成是旅游目的地对其周围

客源地的吸引和影响，或一个客源地对其周围旅游目的地的选择性与相对偏好，区位因素对旅游业的发展具有推动或制约作用[1]。

确定一个区域的旅游发展战略可以运用旅游区位理论来考察本区域旅游发展的布局、发展方向、发展规模、发展强度等。 

1.2 区位优势与区位机遇 

区位优势是空间资源的禀赋优势，是区位概念的外延，是一种客观存在。由于空间关系是地区的自然属性，因此，空间资

源的禀赋具有相对稳定性，区位优势也具稳定性。但要把这些资源优势或潜在优势转化成现实的经济优势，必须有外部注入强

大动力的情况下才有可能[2]。对于旅游业而言，只有在特定条件发生巨大变化，即机遇出现时，一个地区或城市的旅游空间关系

才能得以优化，区位优势才可以转化为巨大的旅游经济优势。 
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所谓区位机遇就是指通过优化空间关系，促进区位优势转化为经济优势的各种机遇，是旅游业发展过程中出现的有利于旅

游经济发展的特定条件，是将旅游空间资源优势转化为经济优势的介质。因此，区位机遇是区位优势转化为经济优势的重要中

间环节。也就是说一个地区(城市)旅游经济的发展，不但要掌握当地的区位优势，还要科学分析可能出现的区位机遇，更要善

于把握住关键的区位机遇。这些关键的区位机遇是激活区位优势的强大引擎，是促进地区经济突飞猛进和经济能级迅速提升的

巨大动力。比如“武广高铁”的开通运营就是湖南在新世纪遇到的实现旅游经济腾飞而不可多得的关键区位机遇。 

1.3 湖南旅游区位评析 

在以往的研究中，学者们普遍把湖南的区位定位于“沿海的内地，内地的前沿”；冷俊峰强调了湖南是华南交通的重要枢

纽，具有明显的区位和交通优势[3]；王娟指出湖南的区位优势明显，旅游资源非常丰富，但在全国旅游产业竞争力中处于中游区
[4]，而王凯认为湖南处于较弱区[5]；曹新向则认为湖南旅游业的发展处在较强潜力区[6]。总之，虽然湖南旅游资源丰富，旅游区

位优势明显已得到共识，但几乎没有学者认为湖南旅游业的竞争力在全国处于较强位置。湖南旅游区位的优势没有完全转化为

现实的经济优势的原因就是没有遇到来自外部注入的强大动力，一旦出现了机遇，旅游优势和资源的禀赋优势都将转化为巨大

的旅游经济优势。 

湖南省位于中国的中部，地处“9+2”中心区，北靠长江黄金水道，南临广东沿海，地理位置优越。从空间结构上看，南接

珠三角，东接长三角，湘鄂联手合作又同为中部地区，湘西北还在我国大西北开发范围之内，是承东接西、南联北进的枢纽地。

东部沿海的长江三角洲和南部沿海的珠江三角洲经济发达，是我国主要的旅游客源地区，上海、武汉、广州、重庆是我国四大

旅游中心城市（图 1）。湖南正好处于中国人口最稠密、经济发展最快、旅游消费能力最强的经济区域以及四大旅游中心城市相

互吸引和相互辐射的交互地带，既可得利于沿海地区客源的扩散，又能受惠于内陆地区客源的交流，旅游市场区位条件十分优

越。京珠高速公路湖南段于 2005 年 11 月 30 日建成并全线通车，2009 年 12 月 26 日作为京广高铁主要路段的“武广高铁”

建成通车，标志着湖南省以长沙为中心，南北贯通、东西连接的“两高”（高速公路、高速铁路）主骨架已经构成。同时，境

内有京广、湘桂、湘黔、浙赣、枝柳 5 条铁路和 77 条国、省道公路，10 000 多 km 内河航道，40 多条空中航线，构成了水陆

空互相衔接纵横交错、通江达海的综合性的立体运输网络。良好的交通为发挥旅游城市群和中心旅游城市的辐射、带动作用创

造了良好的条件。 
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2 湖南对“武广高铁”机遇的旅游区位响应 

以往，人们重视区位优势分析，却无法找到区位优势不能转化为旅游经济优势的原因。实际上破解阻碍区域旅游经济发展

区位瓶颈的过程就是寻找区位机遇的过程。 

2.1 高铁机遇和先发效应 

由于中部经济塌陷及旅游交通延时等种种原因的影响，湖南的旅游资源和区位优势一直未能转化成旅游经济优势，也一直

没能进入旅游强省的行列。随着湖南参与各种形式及各种范围的区域合作，使得湖南有更多的机会释放长期蓄积起来的旅游经

济发展潜能[7]。如果说区域旅游合作中呈现的区位机遇是湖南区域旅游经济发展的助推器的话，那“武广高铁”将是助推器上的

加速器。如果能够抓住这些难得的机遇，湖南旅游将取得明显的经济效应和先发效应。 

“武广高铁”机遇的区域旅游经济效应和先发效应包括以下几个方面。首先，优化了“泛珠三角”地区交通网络的空间格

局，推动了中部地区与珠三角前缘各地区的旅游经济发展；其次，对连接长江流域与珠三角地区的旅游经济往来有着重要意义；

第三，高铁时代将以其高速度、高效益改善沿线城市旅游联动发展的战略格局，将调整武汉、长沙、广州间各城市的旅游区位

态势，一些处于神经末梢的城市将转变为面向珠三角以及全国的前沿旅游城市。同时，将涌现一批新旅游经济增长极，如岳阳、

韶山、湘潭、株洲等。 
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2.2 区位机遇的双重空间转移响应 

对于湖南旅游而言，首先要考虑的是客源进入该区域的便捷程度。虽然区位机遇是多种多样的，但高铁是湖南当前从根本

上改善其与毗邻区域双重空间关系的重要区位机遇。长期以来，湖南的旅游交通受到两大瓶颈的制约：一是省内交通整合的艰

巨性。如大湘西和湘中等区域由于交通瓶颈的制约，旅游资源优势难以转化成经济优势。但随着省内交通干线的逐步建成通车，

旅游经济开始步入发展的快车道，如2003 年上瑞高速公路潭邵段建成通车，将湘中与长株潭连为一个整体，湘中旅游区2004 年

的旅游总收入同比增长了35.41%，居全省之首；二是与外界交通联系的延时性。虽然有京珠高速公路和京广铁路沟通南北的大

动脉，但对于珠三角和北京地区两大市场的客源还是因为交通时间的过长，其吸引力受到极大的影响，成为阻碍湖南旅游经济

发展的主要区位瓶颈。 

“武广高铁”是迄今为止世界上第一条时速350km 的客运专线，该线在湖南境内站点最多，线路长达518km，沿线城市的旅

游发展获益也将最大。它的开通运营，使武汉城市群、长株潭城市群和珠三角城市群有机连为一体，长沙到广州直达仅需2h，

长沙到武汉直达仅需1h，“小时旅游圈”使跨区域间的“同城化”时代得以实现，带动了“广—长—武旅游经济带”的形成。

“武广高铁”的建成通车为湖南旅游业的发展提供了双重区位空间转移的大好机遇，速度带来的客流或将为三地旅游开创一番

新天地，对实现与“泛珠三角”区域各省区的旅游经济结构互补、促进鄂湘粤及周边地区的旅游合作、拓展北方内陆腹地市场

以及旅游产业结构的优化调整都将具有重要意义。 

2.3 区位机遇的双重旅游合作响应 

另一个发展机遇是双重区域旅游合作的区位机遇。湖南利用其特殊的区位优势参加并实践了“泛珠三角”（2005）与“中

部六省”（2006）的区域合作。作为最先将触角延伸至两大区域的大湘南和环洞庭湖区域的旅游总收入在2006 年分别增长25.19%

和46.48%，排在全省前列[9]。从地理区位来看，湖南的双重区域旅游合作既是纵向的也是横向的，纵向合作主要是指与南面的粤、

港、澳和北面的湖北等旅游发达地区的合作，主要强调相互之间的客源与市场互动、市场培育和经验交流，达到双赢的目的；

横向合作主要是指与东西两面的福建、江西、重庆、四川、广西、贵州等省的联合，主要强调产品组合、线路连接，实现多赢

的目的。横向联合还要根据高铁网络的进一步建设发展，考虑与长三角、环渤海等其他区域的合作。可以预测，随着“武广高

铁”的开通运营和区域旅游合作的深入开展，湖南借助交通和区域旅游合作的互动，五大区域的旅游经济格局将发生更大的变

化。 

2.4 区位机遇的战略价值和效应响应 

高铁时代将缩小区域之间的差距，以前那种因为交通因子造成区域旅游发展瓶颈的局面将大为改善，各地会站在同一个旅

游交通资源平台上。客观来说，湖南的旅游资源在“武广高铁”沿线这块较大的辐射区域内，还是有很强的品牌优势。以前受

制于交通的制约，这些知名景区在吸引珠三角、港澳地区的客流量上，还不如广州附近一个普通名景区多。但“武广高铁”的

开通，将沿线的3 大省会城市，9 大地级市链接形成串珠状的现代交通构架，旅游与城市扩张的脚步借着“武广速度”大步向

前，也使湖南旅游业实现“借道超车”，使湖南这些知名景点的比较优势凸显出来，在粤、湘、鄂三省区域中，湖南旅游产业

的效应响应将是最明显的。 

根据规划，不久湖南将面对京广高铁的全线贯通，同时连接长三角的沪昆高铁也将建成，到那时湖南将是这两条“十”字

高铁的交汇点，也是国家“四纵四横”高铁新干线中最重要的南方节点。一条“武广高铁”的建成，就给了湖南旅游产业带来

了这么大的机遇，如果进入更广阔的中国高铁时代，带给湖南旅游产业的将是更大的机会。因此，应从战略视野角度来考虑“武

广高铁”运营将逐步产生的深层次战略价值和效应。 

一是由量变引发的质变效应。“武广高铁”的开通运营极大地改变了城市旅游方式、出行形式和商务模式，极大地缩短了
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广州、长沙、武汉之间的往来时间，这是一种“量”的显性提升。但它带来的优势并不只是这种“量”变，而是通过缩短城市

间的心理距离，满足三地居民“同城”消费、旅游和出行往来的需求，使游客同时共享三地旅游资源成为现实，从而催生着三

地互动与兼容的旅游方式、出行形式和商务模式，极大地改善了沿线各城市旅游生活质量，这就是“武广高铁”运营由量变而

带来的质变。 

二是“轨道旅游经济”效应。“武广高铁”作为我国乃至世界具有示范性、样板性和标志性的轨道产品，引起了社会各界

广泛关注。随之而来的将是大量有关“轨道旅游产品”的开发设计，也必将带来可观的“轨道旅游经济”效应。 

三是旅游发展战略的杠杆效应。“武广高铁”给广州、长沙、武汉三地旅游发展首先带来的是客源的高速流动，随之而来

的是其负载的一系列旅游才智、信息、文化、机遇等各种城市间旅游战略合作的核心软资源。因此，“武广高铁”运营对于三

地间旅游产业资源整合和深度战略合作具有明显的支撑和带动效应，从而有助于三省地区空间经济战略组合的进一步优化和深

化。而从长期来看，它的作用必将向着更加深远的战略层次延伸和发展。 

3“小时旅游圈”建立“同城效应” 

目前，有些学者研究了“小时都市圈”或“小时经济圈”等内容。笔者所提出的“小时旅游圈”是将二者联系起来，不仅

仅是指旅游交通距离所需要的1—2h 的时间概念，更主要的是指通过旅游交通和旅游资源，以具有较高首位度、凝聚力和聚集

功能强的城市或景区为旅游中心，且通过这些中心城市或景区辐射带动若干个与之密切关联的腹地城市和景区，并构成环（带）

状的旅游经济区域。 

交通条件是旅游业发展的重要基础，“武广高铁”发达的交通条件将使旅游出行变得方便、快捷，使三省沿线地区景区点

之间的时空距离感大大缩短，三省之间正式进入了“小时旅游圈”，使广州、长沙和武汉“同城效应”、“一体化”更加明显，

湖南成为广东和湖北的近距离休闲旅游地。这必然带动和促进湖南旅游的载体空间拓展，影响和改变湖南旅游业的总体布局。 

如果以“武广高铁”为轴，以长沙、武汉、广州为起点，以一小时为基准进行画圆的话，则可以清晰的看到长株潭城市圈

正被武汉城市群和珠三角经济区包围起来，形成北靠武汉长江，南邻广州沿海的立体“黄金走廊”，长株潭城市群战略地位将

得到有力提升（图 2）。长沙、株洲、湘潭 3 市作为湖南区域旅游的核心部分，其旅游发展规模及水平在全省都有着明显的优

势，再凭借其优越的旅游经济条件和交通网络，能够发挥其在旅游空间结构中的组织、聚集、辐射扩散以及传输等作用，可以

带动周围城市和区域旅游业的发展。 
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通过最小的活动量，获得最大的接触机会，是人类活动的基本规律，旅游活动也同样遵循这一规律[8]。尽管旅游地与客源地

间的直线距离是固定的，但随着科学技术的进步和两者间交通条件的改善，交通时间、费用、旅途舒适程度都会得到改善，真

可谓“距离不是问题，速度改变旅游”。因为旅游者决定旅程长短的最重要的条件是时间、旅程费用和旅途疲劳度，因此，区

域旅游业的发展与交通因子紧密相关。根据国外的研究证明，与飞机等其他交通方式比，在500km 左右的距离上高速列车具有

竞争力，旅游交通2h 左右，常作为休闲旅游或者周末旅游一个关键时间分界点，同时，也是游客乘坐交通工具旅途疲劳的临界

值。这一点也通过笔者的实际调查得以证实（表2）。 

笔者与部分同事及学生于 2010 年 1 月初，利用节假日时间在长三角地区的上海、杭州、宁波、温州、湖州、南京、苏州

等 7 个城市进行了问卷调研，共发放问卷 750 余份，回收率在 90%以上。问卷以关于各类交通工具出游的选择为主题，内容涉

及 20 大项 34 小项，相关的部分调研数据见表 1、表 2 和图 3。 
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根据表 1 的分析得知，游客对陆路交通工具选择的倾向表现为经济、方便、安全和快捷。为了方便和机动多选用汽车；为

了经济和安全多选用火车；为了迅捷、方便而又安全多选择高铁。当然旅游交通距离对游客选择何种交通工具起了决定因素。 

根据表2 和图3 数据分析看出，在200km 以内出游，游客选用汽车的比例高达90%以上；在200—300km 范围出游，游客选

用交通工具依次为汽车、火车和高铁，选择的原因主要与个体经济条件有关；在300—400km 范围出游的游客选用火车和高铁的

比例相近，选用汽车的比例相对变小，同时，出现了经济条件好的游客选用飞机作为出游交通工具；在400—500km 范围出游，

高铁已成为游客选择交通工具中比例最高的；而在500—600km 范围出游的游客中达63%的选用高铁，成为高铁选用的最高值；

在600—700km 范围出游的游客中，虽然选用高铁的稍多于飞机，但游客多提出如果飞机折扣好的话，会选用飞机出游，因此，

可以说700km 是游客选择高铁还是飞机作为出游交通工具的一个竞争点；从700—800km 范围开始，尤其是1 000km以上的距离，

游客出游多以选用飞机作为主要的出行交通工具。同时发现选用汽车和火车出游的游客比例都降到最低值。另外，随着科技的

进步，交通工具的发达，普通火车作为游客出游工具的选择将越来越少。 

通过调研我们还发现，交通的便利使旅游淡旺季逐渐模糊，让游客的出游和旅游消费更趋理性，也给今后的旅游带来了转

变。首先是出游时间的改变。因为“小时旅游圈”的形成，游客在出游时间的选择上更加灵活，集中出游的人群将在一定程度

上得到分流，旅游淡旺季的界限将有所淡化，部分景区、重点时段的结构性供需矛盾会得到一定的缓解，客流的空间、时间分

布将趋于均衡；其次是出游方式的改变。游客的出游方式将以“小时旅游圈”的范围，从传统的团队游转变为以散客游、自助

游、周末游等短线游为主；第三是出游形式的改变。游客将会趋于高铁“一条线游下来”。因此，这种旅游方式的改变，必将

给湖南带来比以前更多的旅游客源和前所未有的发展机遇。 

4 对策与建议 

虽然湖南具有地处南北双重区位的优势，旅游业的发展也取得了长足的进步，但明显可以看出在国内客源市场比重与区位

优势不符，而且旅游整体实力与区位优势不符。面对“武广高铁”开通这个大好机遇，特提出如下对策和建议。 

4.1 尽早开展全方位的区域旅游合作 

为迎接全国性高铁时代的到来，通过“武广高铁”的先发优势，与周边省区和著名旅游区域联合。一是与东部长三角地区

等省市的资金、市场、人才、信息优势作为互补联合；二是应加强与西部省区的联合，资源共享，客源互流，吸引中西部地区

的游客；三是加强与港澳台地区的联合，在项目开发、客源市场促销、旅游线路开发等方面合作，共同发展国内外旅游业务;四

是与广州、上海和北京等主要出入境港口城市合作，开拓国际旅游市场。 

4.2 打造个性化产品体系，改变营销战略 

交通条件的变化会加快“散客时代”的到来，旅行社要改变营销战略，推出多元化的旅游行程组合，开发个性化的自由行

和半自助游产品，以满足不同的需求。如开发长沙、郴州、邵阳、益阳等地的温泉和农家乐等休闲度假旅游产品，让湖北、广

东的游客周末下班后乘坐高铁感受夜长沙的魅力，体验温泉和农家乐的快乐。同时，随着交通的快捷，游客在景地停留时间将

大大缩短，将对旅游六要素中住、购、娱三环节带来严重冲击。因此，应全面研究在住、购、娱环节上提升档次，增强吸引力，

尽力延长旅客停留时间，促进其充分消费。 

4.3 实现区域内部一体化和市场化 

鄂湘粤三省间山水相连、人缘相亲、交通相接，有天然的交往合作关系和亲情友好传统，可以从以下几个方面实现一体化

和市场化。一是三地的旅游产品和客源市场，可从内部市场互生、外部客源共享，达到优势互补，实现区域内部一体化和市场



 

 10 

化共同发展的局面。二是采取一致的步调对外进行高铁形象宣传，形成区域营销合力。三是精心谋划举办“乘高铁”旅游文化

活动。四是加大对外宣传和市场推介力度。设计制作高铁旅游宣传片，在沿线火车站候车室大屏幕24h 滚动播放，并设置旅游

信息指南广告灯箱，制作高铁旅游资讯网页，印制乘高铁旅游、消费指南和宣传张贴画等统一宣传高铁旅游，推销“轨道旅游

产品”。 

4.4 激发“高铁旅游”运营的杠杆功能，发展都市旅游 

都市旅游使人们在旅游体验活动中更加关注城市的文化、形象、活力及其由此而形成的综合魅力。就“高铁旅游”发展而

言，需要沿线相关城市整体的经济引力、文化魅力、社会活力和区域合力的支撑。只有充分发挥这种综合外力的吸引和推动作

用，才能使更多的客流、信息流、资源流等通过“武广高铁”这一主动脉源源不断地聚集、交流到沿线的各旅游城市和景区，

聚集和整合区域内外的旅游经济要素，形成旅游城市综合魅力，把聚集的人流转化为促进商贸旅游文化发展的消费流，增强城

市的旅游功能，带动区域经济的快速增长[10]。 

5 结论 

在区位优势当中，地域结构因子是会发生动态变化的，是可以随着交通、通讯等基础设施的变化而变化的，交通的改善将

给旅游地发展带来深远的影响，给旅游者出行带来更多的选择，将导致区域旅游空间格局的重构和演变。这种影响的性质、范

围和程度对于湖南有多大，目前尚不得而知，但是无论如何这次的区位机遇是难得的。因此，今后需充分利用“武广高铁”带

来的发展机遇，从四个方面入手进行调整，首先要树立自信心；第二是梳理现有的资源和产品，进行重新整合包装；第三是对

南北两个客源市场做深入调研，开展卓有成效的营销；第四是提高湖南旅游合作的层次，增强旅游城市群和旅游中心城市的辐

射带动功能，以大交通促大旅游，借助“武广高铁”实现国内旅游发展的腾飞。今后还应研究分析高铁交通在湖南旅游地发展

中的作用，揭示高铁交通要素对湖南旅游目的地空间结构演化的影响机制和优化模式，进一步探讨高铁交通系统和旅游系统演

化之间的空间耦合规律，从而有助于湖南旅游目的地管理和营销战略的制定。 
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