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安徽文化创意产业融资问题探析

邓洁

【摘 要】：文化创意产业现已成为各级政府提升区域软实力、实现产业升级换代的重点内容。徽文化浓厚的安

徽省在加快发展文化创意产业的进程中，遇到了各种难题，其中融资问题已成为制约安徽文化创意产业的最大绊脚

石。分析了安徽文化创意产业的融资现状，探讨了融资存在的问题，提出了解决融资难的对策建议。
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1 引言

为适应新时期发展需求、实现经济发展方式转变的目标，文化创意产业现已成为各级政府提升区域软实力、实现产业升级

换代的重点内容。徽文化浓厚的安徽省，并非首批全国文化体制改革试点省份，但在一些重点领域取得了突破，形成了特有的

“安徽现象”。2013 年第一季度，安徽文化产品出口 3亿美元，出口值居全国第 5 位，同比上升了 16 位；出口增长 25.8 倍，

位居中部第 1 位，全国第 5 位。在“建设全国动漫产业中心之一和动漫产业强省”的目标下，安徽充分挖掘徽文化元素，打造

一批知名文化产品和服务品牌；增强传统产品与高科技融合，发展新型创意文化业态，安徽文化创意产业发展态势喜人，但也

暴露了一些问题与不足，主要表现在企业竞争能力不够强，产业发展不够协调、创意人才紧缺和融资难等问题，其中融资问题

已成为制约安徽文化创意产业的最大绊脚石，尽管安徽省先后采取各种措施，但融资难仍然突出。因此，在此背景下研究安徽

文化创意产业融资问题具有很大的现实意义。

2 安徽文化创意产业融资现状分析

2.1 安徽文化创意产业融资现状

（1）政府主导。

一个省拥有深厚的文化时，还需拥有足够的资本，才能让文化创意产业变得强大。近几年，安徽先后创新出台多项举措，

搭建了多个工作平台，支持文化创意产业的融资，其中 2007 年 11 月，安徽省政府正式发布《安徽省社会资本和外资投资文化

产业指导目录》起到了巨大的作用，在各种政策的支持下，合肥入选国家级文化和科技融合示范基地之后，又获得国家新闻出

版总署批的国家数字出版基地，广电总局也在合肥批了一个广电影视科技创新基地。如今，政府每年投入文化产业的财政支出

逐渐呈增长趋势，尤其是对合肥市文化产业的支出（详见表 1），这在很大程度上促进了文化创意产业的发展。政府在加大财政

支出的力度时，还为一些成长中的企业提供税收优惠，2008 年至 2009 年，安徽省地税部门新办文化创意企业减免税收 5 亿多元。
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（2）金融机构参与。

2003 年，国开行在金融系统内率先向新成立的安徽广电信息网络股份有限公司提供 4.4 亿元贷款授信，支持其进行全省有

线电视网络整合，十年多来，国开行由点及面，把贷款范围延伸到文化创意产业。近几年，各个银行都纷纷参与到文化创意产

业的贷款，其中中国银行安徽省分行所属机构贷款余额最多。2012 年，中国银行与中国宣纸集团等 11 家文化企业意向贷款总额

达到 24.15 亿元，其中安徽中卡通动画制作有限公司的动漫产业园项目融资最多。与此同时，一些金融机构也在创新金融服务，

比如 2010 年末，安徽省首支文化产业投资基金——中科安广股权投资基金创立，基金规模 50 亿元，首期规模 10亿元，主要投

向安徽广电传媒产业集团及省内其他文化产业优质项目，这为其它融资难的文化创意企业带来了新的希望。

（3）外资和民营资本介入。

2006 年，安徽文化产业首次赴香港招商引资，开创了“安徽第一次，全国第一家”境外文化项目招商引资新模式。此后，

全国首家党报集团中外合作企业也在安徽落户。安徽的文化创意产业在努力争取外资的同时，也积极拓宽民营资本，2012 年，

安徽天长市人民政府与北京联亚投资有限公司成功签约总投资 150 亿元的金牛湖文化创意产业项目。尽管不断有外资的身影，

但外资投资份额有限，且利用水平低。

2.2 安徽文化创意产业融资存在的问题

（1）融资环境不够完善。

安徽地处中部，经济发展水平落后于我国东部地区，这使得安徽对外交往不如北京、上海、活跃，另外民间资本也不如浙

江、江苏、广东等城市如此活跃。相比于其他城市，安徽文化市场融资环境不够完善尽管 2013 年有所突破，但是文化创意产品

的出口额和市场占有率都低于东部沿海地区。外部环境中，专业化的文化创意产业融资人才缺乏，一些企业的人才只精通文化

艺术工作，不熟悉风投、上市、金融和资本市场等等。

（2）融资渠道不够通畅。

安徽文化创意产业融资渠道有直接融资和间接融资两种方式。直接融资渠道狭窄，安徽文化创意产业多半属于中小型企业，

财务指标达到上市条件的文化创意企业并不多，即使是中小企业创业板，难度也较大。间接融资最主要的途径是银行借款，安

徽省虽然成立了五大文化产业集团，但由于文化产业无形资产所占比重大，现有的信用评级落后以及金融机构的观念比较保守，

又由于大部分文化企业属于民营中小型企业，愿意提供贷款的银行不多。另外安徽民营资本也不够活跃使得该产业的融资渠道

更加少。

（3）产业自身特点导致融资雪上加霜。
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安徽文化创意产业自身的特点导致融资雪上加霜。一是自身经营规模不规范。安徽现有的文化创意企业多属于中小企业，

财务管理体系不规范，会计制度不健全，盈利模式不清晰，信用低，贷款过程中企业自有的固定资产少，有形资产大多来自租

借形式，导致这些中小企业无法向银行提供足够的抵押资产来申请贷款，通常贷款难以成功。二是用于贷款的无形资产难以评

估。文化创意产业的核心生产要素和市场价值是商标、著作权、核心技术等无形资产。而无形资产都存在着价值不稳定、流动

性大、侵权成本低等特点使得资金供给方有关债权充分保障的要求无法满足。

3 解决安徽文化创意产业融资难问题的对策

3.1 鼓励不同主体投资

政府主导的投资行为不能成为安徽文化创意产业资金的主要来源，产业的壮大关键还要靠在市场中运作，因此政府有必要

引导、支持和鼓励具有实力的大型企业进入创意企业实现跨行业运营，特别是在运作资金、经营管理以及投资方面具有经验和

优势的上市公司和大型集团，鼓励它们涉足创意产业领域，这样不仅有利于公司进一步延伸产品链、保值增值企业闲置资金，

而且扩大了社会创意产业资金来源。政府还应该创意园区周围高校相关专业的建立与发展，为文化创意企业培养人才。另外，

充分发挥民间融资，加强不同产业之间的合作，比如大力推进徽文化与旅游业的深度合作，通过各个主题的广泛参与，引导社

会资本积极参与文化创意产业项目的投资、建设和运营。

3.2 扩大知识融资产权的范围

以知识产权权利客体作为担保物进行融资的融资方式，主要以专利或商标担保贷款为主。2008 年年底，安徽华泰集团通过

省内某担保公司，以其持有的“洽洽”驰名商标作为反担保物，从银行获取了数千万的贷款。事实上以著作权和版权为主要标

的的文化创意产业更应当充分利用知识产权融资的方式筹集资金，为企业的创设和发展提供资金保障。知识产权融资是时下中

小科技企业解决资金紧缺的一个非常好的途径，尤其是对于拥有智力成果的文化类企业。企业可将部分无形资产及有形资产在

产权交易所挂牌，既可以解决企业内部资金紧缺，增加现金，又可以为进一步的资本市场运作打好基础。因此，安徽政府可以

尝试摸索、建立健全知识产权融资各项流程。相信未来知识产权融资能够成为文化创意产业的一项主要资金来源。

3.3 引入保险机制

在文化创意产业融资方面，新浪、酷 6、优酷三家公司作为首个著作权交易保证保险产品用户与信达财险签署了合作协议。

在风险可控的前提下，保险公司可投资文化创意企业的债权和股权，符合条件的保险机构还可参与文化创意产业投资基金，进

一步发挥保险公司的机构投资者作用和保险资金融资功能。在安徽，政府可以鼓励保险业为本省得文化创意企业融资助攻，作

为一种金融工具，保险还可与信贷、债券、信托、基金等多种金融工具相结合，为文化创意企业提供一揽子金融服务，为文化

创意企业的发展壮大起到催化剂的作用。诚然，安徽的其它金融机构也要逐步完善产品体系，改变信贷思路，为安徽文化创意

产业快速发展提供强大的金融支持。

3.4 发挥企业自身的积极性

安徽文化创意产业多属于中小企业，这些企业可以充分利用中小企业板进行股权融资。尽管目前达到上市条件的文化创意

企业很少，但现有的创业板可对文化创意等相关产业的融资发挥积极的导向作用。一些公司可以尝试集合债券，即集群式融资，

比如：安徽不同城市的创意企业，或同一类型的文化创意项目可以结盟获得融资。另外，企业要更新管理观念，尝试利用融资

租赁。融资租赁是一种以融资为直接目的的信用方式，对于普遍存在企业资金规模少，所需设备科技含量高、价格不菲的文化

创意企业，可以通过这种表面融物实际融资的方式切实满足其对资金的需求。因此对于以创意为项目驱动力的文化创意企业来

讲，融资租赁给文化创意产业发展提供了巨大的融资空间。
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4 结束语

文化创意产业融资已成为安徽文化产业发展的瓶颈，为了解决融资难的问题，为了让文化创意产业引领徽文化的繁荣，也

为了健全全省文化产业投融资体系。安徽省文化创意产业发展应从政府主导转向鼓励不同主体投资，建立健全知识产权融资各

项流程，创新金融业信用体系和产品以及发挥企业自身的积极性，为文化创意产业融资带来崭新的局面。
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