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重庆彭水县农村电子商务发展研究报告 
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【摘 要】:电子商务，是助推农业供给侧改革和城乡统筹均衡发展的关键推手。对重庆市彭水县农村电子商务发

展的路径、问题、经验进行全面深入地实地调研，并对调研数据进行整理、剖析、总结，提出对重庆彭水县农村电

子商务可持续发展具有可操作性的建议，为相关决策部门制定重庆彭水县农村电子商务发展的政策提供科学参考。 
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1 引言 

重庆市彭水县位于渝东南地区，农业资源丰富，有“烟、芋、薯、畜、林”五大特色产业；地处武陵山区、乌江流域，渝、

鄂、黔三省交界处，交通便利。 2015 年 7 月彭水县成为重庆市电子商务进农村示范县，并获得千万元中央财政支持，推进了

彭水县农村“工业品下乡、农产品进城”的双向电商发展。首先，彭水县获得了较强的政策支持，其农村电商发展已经具有一

定的规模，建设有靛水新城电子商务生态产业园，并拥有淘宝、苏宁易购、酷创科技、爱淘科技等国内及本土电商平台，以中

国邮政为依托，发展本县域物流体系具有一定的成效，但作为一个农业大县，其农副产品附加值和技术含量均较低，信用体系

和支付体系则处于刚起步阶段。 

本文从以下两个方面对重庆彭水县农村电商发展状况进行研究： ① 通过研究文献梳理，梳理农村电商产业链结构，总结

农村电商的价值创造体系； ② 实地走访了彭水地区相关政府机构、电商平台、第三方服务提供商等，深入调研了彭水县农村

电子商务发展的政策支持、商品流及其支撑体系，调研涉及 20 多个部门， 50 余人次。  

2 农村电子商务产业链  

( l ）农村电子商务产业链主要由农产品生产者、农产品生产商、电商平台、消费者构成，政府、物流、信用流、支付流、

人才流等为其支撑体系，如图 1 所示。 
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( 2 ）农村电子商务产业价值创造。 

农村电子商务的价值创造包括利润点和利润源两个方面。利润点是指农村能创造价值的电子商务产品，包括特色农产品和

服务产品。我国成功的电子商务案例，如沙集模式的板式家具的成功就是销售立足于地域而极具价格竞争力的特色产品。利润

源指购买和使用企业提供的商品或服务的全体。农村电商发展关键在于吸引消费者的途径和取得社会认可。  

3 重庆彭水县农村电子商务调查分析 

彭水县政府高度重视，围绕农产品供应链体系建设、电商服务体系建设、物流配送体系建设等开展农村电子商务工作，构

建“电商＋旅游＋扶贫”的彭水农村电子商务发展模式。 

 

首先，重视农产品供应链体系建设。彭水县积极开展全县农特产品信息收集，初步筛选适合网销产品 48 种，其中郁山晶

丝苕粉、黔中道紫苏油、苗妹香香大米、苗嫂山茶油、大脚菌等农特产品已在各类平台触网销售。、其次，开展农产品电商促销

活动，成功举办了 2016元宵电商营销活动、农村淘宝“ 3.15 春耕节”活动等，促成 40 多种农产品对接了农村淘宝、苏宁易

购、邮乐网、供销 e 家等平台，实现网上交易 20000 多单，交易额达 400 余万元。同时，委托神州买卖提电子商务公司开展

我县农产品区域品牌的打造、市场推广、质量追溯等体系建设。 

彭水县积极培育本地电商主体，打造爱淘生活网等 6 家本地电商平台。推动传统涉农企业触网营销，郁山晶丝苕粉有限公

司等 30 余家涉农企业通过各大网络销售渠道触网。 

积极推动电商服务体系建设。一方面打造靛水新城建电子商务生态产业园，总面积 12000 平方米，一期工程达到 6000 平

方米，签约人驻企业包括淘宝、苏宁易购、买买提等知名电商，酷创电商、爱淘科技等本土电商。此外，彭水县设立电子商务

公共服务中心、农村淘宝服务站，邮政、神州买卖提则利用邮政所、便民店和超市建设电商服务站点，打造县乡村三级服务体

系。 

物流配送体系建设方面。全县物流货运企业 45 家，年总产值超过 10 亿元。彭水物流主要以第三方物流、专线物流和配

送物流为主，涉及家电、食品、电子、日用品等多个领域。并委托中国邮政作为承办企业整合全县 10 余家快递企业，进行物

流集中处理配送。全县邮政现有邮路 8 条，物流配送车 15 辆，建设了 12 个乡镇物流配送中心，基本实现乡镇（街道）全覆
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盖，行政村覆盖率达 70%。 

 

4 问题分析 

本文认为，重庆彭水县农村电子商务行业产业链基本形成，但存在一些问题，如农村电商发展主要依靠政府支持；农产品

生产者及农产品生产商的品牌意识不足、电商环境差、电商人才缺乏；农产品附加值较低、产品缺乏标准化、质量认证体系；

服务电商的流通产品少，入驻平台的产品缺乏；缺乏全县统一强有力的农商品牌等等。此外，电子商务服务、信用和物流配送

等电商支撑体系方面亟待加快建设和发展，电商人才培训缺乏系统性、针对性、长效性。  

5 对策建议 

为助推重庆彭水县农村电商向市场主导阶段转型，实现可持续发展，依据该地区农村电商产业价值链结构，同时借鉴我国

农村电子商务先进地区的成果经验，提出如下建议。 

( 1 ）加大农产品生产商触网扶持，强化农村电商领军企业示范；  

( 2 ）积极推进三级物流体系建设与物流企业资源共享，完善城乡公共物流共同配送体系；  

( 3 ）加强农村电商 B2B 平台培育引进，拓展微信微商城销售渠道；  

( 4 ）推行知名电商平台物流合作，激发农产品质量检验积极性。 
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