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浙江舟山海洋文化产业发展研究
*1

陈润

（浙江海洋大学，浙江 舟山 316022）

【摘 要】:《全国海洋经济发展“十二五”规划》中要求大力发展海洋经济，强调海洋经济对于提高综合国力，

加快经济发展方式转型和建设小康社会具有重要的战略意义。而海洋经济和海洋文化密不可分，海洋文化是海洋经

济发展的动力，海洋经济是海洋文化产生的物质基础。海洋文化产业是海洋经济和海洋文化融合的最佳方式。近年

来，舟山致力于发展海洋文化产业，海洋文化产业成为舟山海洋经济新的增长点。从海洋旅游业、节庆日会展、休

闲渔家乐和文化旅游商品四个方面介绍了舟山的海洋文化产业的现状，对舟山的海洋文化产业的进一步发展提出了

建议。
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1 关于海洋文化产业的涵义

1.1 海洋与文化

海洋是生命的起源，是生命的摇篮，同样海洋也是文化的起源。海洋面积占地球表面积的 71%，因为海洋内蕴藏着丰富的资

源，也因为海洋变化多端、神秘莫测，所以人类自古以来热衷于探索海洋，将海洋视为智慧与力量的象征。

关于海洋文化，曲金良先生是这样表述的：海洋文化是和海洋有关的文化；就是源于海洋而生成的文化，也即人类对海洋

本身的认识、利用和因有海洋而创造出来的精神的、行为的、社会的和物质的文明生活内涵。所以说一切缘海而生的文化都属

于海洋文化。

与海洋文化相对的，是内陆文化。因为海洋文化和内陆文化的发展，人类出现了两种文明，分别是：蓝色文明和黄色文明。

黄色文明主要是指农耕文明，从事农业耕作的人，面朝黄土背朝天，所能看到的也只是自己头顶上的一方窄窄的天空，对土地

有着深深的羁绊。蓝色文明与黄色文明有着巨大的区别，大海波涛汹涌，变幻莫测，探索海洋，与海为伍存在着巨大的风险。

大海是五洲的通道，在海上人们对外交往、进行贸易活动、互相融合，所以海洋文化比内陆文化更加具有冒险性、包容性、开

放性、平等性。

1.2 海洋文化与文化产业

文化产业，这一术语产生于二十世纪初。最初出现在法兰克福学派学者霍克海默和阿多诺合著的《启蒙辩证法》一书之中。
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联合国教科文组织在蒙特利尔会议上把文化产业定义为：文化产业就是按照工业标准，生产、再生产、储存以及分配文化产品

和服务的一系列活动。从中可以看出文化产业是文化产品的生产机制，并且这种生产机制是按照工业标准的，而不是小规模地、

零散地、无规划地生产，是具有巨大的经济效益。而文化产业在产生经济效益的同时，也在向社会贡献着文化效益。文化产业

是物质生产与精神生产的统一体，所以文化产业具备着双重效益。

文化产业因其独特的双重效益，被评为 21 世纪最具发展潜力的产业之一，日益成为国家和城市综合竞争力的评价指标之一。

我国许多大型城市将文化产业当作支柱产业，许多省份提出了建设“文化大省”的战略目标。但是目前的文化产业主要是以城

市文化为主体，农村文化产业尚属薄弱。而农村文化产业对我国现阶段的新农村建设又有着重大的意义，是我国目前解决“三

农”问题的有效方法之一。

舟山的海洋文化产业主要是以民间的特色资源为基础的文化产业，具有鲜明的海洋特色。舟山市是我国第一个以群岛建制

的地级市，拥有 1390 个岛屿和 270 多 km 深水岸线，是我国的第一大群岛和重要的港口城市，海洋历史文化资源丰富。

1.3 海洋文化产业

新西兰经济学家费希尔（A.B.Fischer）和英国经济学家克拉克（C.G.Clark）将国民经济划分为三次产业，分别为第一产

业、第二产业和第三产业。第一产业指以利用自然力为主，生产不必经过深度加工就可消费的产品或工业原料的部门，那么显

然海洋渔业属于海洋第一产业。第二产业是指对第一产业或本产业所提供的原料进行加工的产业部门，那么第二产业包括海洋

石油、海洋盐业、海洋食品加工业等。第三产业是指不从事生产的产业部门，主要是以服务业为主，海洋第三产业主要包括海

洋运输业、海洋教育科研、海洋旅游业等。虽然海洋文化产业未在海洋第三产业中明显标注，但很显然海洋文化产业属于海洋

第三产业。海洋文化产业成为海洋产业经济、甚至是整个国民经济的新的增长点，并为其他海洋产业的发展创造新的发展空间，

提供新的支撑点。

2 舟山海洋文化产业发展现状

2011 年 6 月 30 日，国务院正式批准设立舟山群岛新区，舟山群岛新区是中国第一个以海洋经济为主的国家层面的新区。

近年来，凭借着良好的势头，舟山的海洋文化产业蓬勃发展。截止至 2016 年，根据国家海洋局宣传教育中心所公布的名单中，

全国共有 21 家企业单位入选海洋文化产业基地。舟山市占据了 5 个席位，占据全国海洋文化产业示范基地总数的近 1/4。这五

家企业单位分别是普陀海洋文化创意产业园区、舟山国际沙雕有限公司和普陀岑氏木船作坊、舟山市海洋科学城建设管理局和

舟山彼岸文化传播有限公司。这五家企业单位在舟山市海洋文化产业发展中发挥着较强的示范、支撑、带头作用，具有一定的

社会影响力和号召力。

舟山的海洋文化产业开发主要以海洋旅游业、节庆日会展、休闲渔家乐、文化旅游产品为主，现将从这四个方面分析舟山

的海洋文化产业现状。

2.1 海洋旅游业

旅游业是海洋文化产业的主要组成部分，以海洋文化为内核，依托舟山优美的海岛环境，舟山海洋旅游业前景广阔。普陀

区是舟山旅游业的重点发展区，在《舟山市普陀区文化产业发展规划（2016 － 2025）》中，普陀区着力构建“一带两区多点”

的文化产业布局，“一带”即沈家门东港文化产业带，“两区”即朱家尖文化旅游及运动休闲产业集聚区、桃花文化旅游产业

集聚区，“多点”即展茅、六横、东极、虾峙、白沙、登步、蚂蚁等岛屿地区。可见，舟山正极力打造海洋旅游业的集群。但

同时舟山海洋旅游业也存在着诸多的问题。美丽的海岛风光是吸引游客的主要原因之一，如何在开发海岛的同时保护海岛，是

舟山海洋旅游业可持续发展的重要议题。文化是旅游的内核，现如今是体验经济的时代，同时旅游业也步入了追求文化享受的
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时代，所以如何重点深度挖掘海洋文化是大力发展海洋旅游业的基础。

2.2 节庆日会展

节庆活动在我国历史悠久，而节庆日会展在我国的繁荣兴盛与节庆日旅游密不可分。节庆日会展的成功举办对当地经济、

文化的发展十分有利。节庆日会展是对当地优秀文化的展示、传播，有利于增加当地人对于本体文化的自豪感和外来人员对于

当地文化的认同感，更加有助于优秀传统文化的发扬和传承。节庆日会展带动当地经济的发展，大量人口的涌入，拉动了当地

的消费需求，客观上也促进了当地基础设施的优化升级，带动餐饮、住宿和交通运输等各方面的发展。

舟山这几年在节庆日会展活动方面迅猛发展，对舟山的旅游产业有着重要的贡献。但从总体来看，有别于其他地区的节庆

日会展，舟山的节庆日会展活动展现着独特的地方特色，深深地扎根于海洋文化之中。例如秀山海泥狂欢节、中国海洋文化节、

岱山听海节、中国舟山国际沙雕艺术节等，内容丰富多彩。

2.3 休闲渔家乐

休闲渔业是现代渔产业转型发展的重要契机，而渔家乐是休闲渔业发展的重要平台。舟山依靠丰富的渔资源，以渔文化为

依托，打造了富有舟山特色的渔家乐，展示了丰富多彩的海洋景观、海洋文化和海洋风情。

近年来，依靠政府扶持，舟山的渔家乐已经初具规模，产生了巨大的经济效益和社会效益。截至 2015 年，舟山累计投资

8.39 亿元，建成各级各类渔农家乐集中村（点）102 个，民宿（点）1996 家，从业人员 1.67 万人，客房数 1.37 万间，床位

2.83 万张，餐位 4.82 万个。三星级民宿（点）275 家，四星级以上民宿（点）31 家，省级农家乐特色乡镇 1 个，打造渔农

俗文化产业和精品项目 7 个，已构成观光旅游、度假旅游、乡村旅游三大板块，富有海岛特色和海洋文化风貌的舟山渔农家乐

已成为舟山市吸引外地游客的重要业态和渔农民增收致富的重要渠道。如何进一步发挥自身优势，深度挖掘休闲内涵，来扩大

消费群体是舟山休闲渔家乐发展的重要议题。

2.4 文化旅游商品

文化旅游商品是旅游业发展到一定阶段的产物，不同于以往的地方特产，文化旅游商品以地方特色为基础，以文化为附加

值，文化附加值越高，产品价值越高。

文化旅游商品是旅游消费的构成要素之一，是非常极具开发潜力的产业。而如何使文化旅游产品从开发、设计到生产、销

售形成全产业链，最主要的是要形成产业集聚。舟山目前文化旅游产品的开发就存在规模小、产业化程度不高的问题，各大中

小企业各自经营。就此而言，政府应该发挥行业的引领作用，引导各大中小企业抱团经营，要有大产业观念，形成品牌效应，

深度挖掘地方文化特色，是舟山的文化旅游产品能够可持续发展的关键。

3 舟山海洋文化产业发展对策及建议

3.1 加强生态环境保护

旅游业、休闲渔家乐等多种文化产业的开发，造成了大量外来人口的流入，不可避免地造成了生态环境的破坏。习近平总

书记说过：“宁要绿水青山，不要金山银山，而绿水青山就是金山银山。”加强生态环境保护已经迫在眉睫，美丽的海岛、美

丽的乡村是吸引外来游客的重要因素。要获取“金山银山”的前提是保护好“绿水青山”，保护生态环境、加强生态控制是海

洋文化产业可持续发展的前提。要加强生态环境保护最主要的是树立生态文明理念，转变思想观念。生态文明的建设者和享有
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者归根到底都是人民群众，“宁要绿水青山，不要金山银山”必须是人民群众自愿、主动地选择。通过张贴标语、科普宣传等

方式，使生态文明理念成为人们群众的共识。

3.2 加强经济和文化的互动

从“文化搭台，经济唱戏”到如今的“经济搭台，文化唱戏”，经济和文化的关系经历了一个历史性的转折。陶东风在其

《警惕没有文化的“文化产业”》一文中提到：“人文价值和道德关怀应该渗透到产业和经济中，以免后者一味追求经济效益

而变得唯利是图。”经济和文化不是独立的个体，在社会发展中他们互相交织、互相促进、互为表里。在海洋文化产业的发展

中，不能只顾经济效益，而缺失文化价值，这违反了文化产业的本质，更加不利于文化产业的可持续、健康发展。文化产业到

底是要重视经济发展还是文化发展？文化产业是要将经济和文化作为一个整体来规划，放在同一个格局内发展，实行经济和文

化双轮驱动，共同推动社会的发展。

3.3 加强海洋文化产业集群

关于文化产业集群，向勇在其书《文化产业导论》中如是说：“文化产业的集群不仅是一个特殊的地理现象，更是代表着

一种文化产业及其相关产销的企业组织、专业劳动和支援机构的密集聚合。”产业集群现已成为衡量一个国家的产业经济是否

具备竞争力的重要因素。产业集群的出现是文化产业高度发达的表现，产业并不仅仅是空间上的集聚，其在形式上更加表现为

企业之间的分工协作，而形成的完整的产业链条。零散的、不成规模的海洋文化产业在拉动经济发展方面的力量是微乎其微的，

并且会产生资源浪费，环境破坏等问题。发展海洋文化产业集群是让文化产业成为海洋经济新增长点的重要方式。
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