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重庆历史名人旅游资源的评价与开发对策研究 

王祎1 

(重庆师范大学人文地理学，重庆 400000) 

【摘 要】:基于重庆深厚的历史文化沉淀和人文情怀，利用层次分析法对重庆的历史名人旅游资源进行了评价，

比较 B层与 C层的评价因子的权重值大小，从而得出了评价结论，并在此基础上对重庆历史名人旅游资源的开发提

出了初步的对策，以期促进重庆历史名人旅游资源的可持续发展。 
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1 引言 

重庆作为我国四个直辖市之一，年轻的直辖历史并不能掩盖它厚重的历史积淀和人文情怀。作为国务院公布的“文化历史

名城”，壮丽的巴山渝水，在三千多年的历史长河中，养育了无数杰出的历史名人。全国各地的名人研究是近年来学术界的热点，

但利用层次分析法对重庆历史名人旅游资源的研究仍较为薄弱。本文的研究结果希望能为当地政府的政策决策提供科学的参考，

促进重庆市旅游业的可持续发展。 

2 相关概念界定 

2.1 名人的概念界定 

名人是指在某个时期特定的范围里，具有一定的知名度和感召力的人物，这些人物可以涉及到各行各业，他们的言行、作

品、故居等等引领着不同的潮流，获得不同人群的追捧。名人可以分为政治名人、英雄名人、体育名人、历史文化名人、领导

名人、偶像名人等等。 

2.2 历史名人的概念界定 

历史名人，即在历史上在某一领域崭露头角头角，在某一方面对国家、对民族、对人民起过重大作用，并对后代有着深远

影响的历史人物
[1]
。历史名人也就是在历史某一时期对国家和人民有着重要影响，这种影响可能是积极的，也可能是消极的，对

后代有着重要的教育作用，且已经逝去的人物。 

2.3 重庆历史名人的概念界定 
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重庆历史名人是指凡在重庆市范围内，无论是城区、近郊区、远郊区(县)，只要对重庆的社会发展做出较大贡献或产生深

远影响的有名的历史人物都是本文研究的范围，包括出生于重庆的历史名人和未在重庆出生但曾经在重庆工作过、曾经路过重

庆的，在重庆建有纪念馆或陵园等的历史名人。 

2.4 重庆历史名人旅游资源 

根据《重庆历史名人典》(数据来自重庆历史名人馆网站)共收入了客籍和重庆本籍历史名人各 100 名。如王麟、张德成、

苟文彬、邱少云、廖静秋、罗广斌、王朴、钟掂斐等。而重庆的历史名人旅游资源的类别有故居、纪念馆、烈士陵园等，包括

沈钧儒旧居、刘伯承同志纪念馆、秦良玉陵园、石壕红军烈士墓等。 

3 重庆历史名人旅游资源的评价 

3.1 历史名人旅游资源评价标准 

3.1.1 历史名人旅游资源的评价方法 

层次分析法(简称八 HP法)是美国著名的运筹学家匹兹堡大学 T.L.Saaty 教授于 20世纪 70年代提出的一种多目标决策分析

方法，其基本原理是根据问题的性质和所要达到的总目标，将其分解为不同的组成因素，依照因素间的相互影响以及隶属关系，

按不同层次聚集组合，形成一个多层次的分析结构模型
[2]
。 

德尔菲法又名专家意见法或专家函询调查法，是依据系统的程序，采用专家匿名发表意见的方式，即各个专家之间不得进

行互相讨论，只能与调查人员发生关系。本文主要是通过 3名重庆师范大学专业老师，8名研究生学生，3个历史名人旅游景区

发表意见，并对层次分析法中各个项目层次的重要性进行反复的赋值，直到合格的判断标准则停止赋值。 

3.1.2 名人旅游资源指标体系 

根据简明科学性、系统整体性、可操作性和可比性原则，采用理论分析法和专家咨询法选取评价指标。旅游资源评价需综

合考虑了旅游资源的特点及各指标要素之间的相互关系，并参照徐淑梅制定的层析分析法目标评价模型
[1]
。对本文研究的三类名

人旅游资源建立了评价的指标体系，如图 1。 

 

3.2 名人效应旅游资源评价结论 
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对重庆历史名人旅游资源进行评价，首先要对其资源系统进行分层。根据景区环境和资源价值以及景区为游客提供正常旅

游活动一切后勤保障，包括食宿、交通、服务等方面分类，对歌乐山六大旅游资源评价划分为 3个层次，如表 1。 

从表 1可以看出，旅游资源价值权重值为 0.633707925，位于第一位，其次是景点条件和旅游条件。重庆作为国家级的历史

文化名城，有着深厚的历史文化积淀，其历史名人旅游资源的价值较高，但景点条件和旅游条件还需加强，如加强旅游地基础

设施建设，继承并发扬重庆本地的民风民俗，让游客体验独特的巴渝文化。 

从 C层评价因子中可以看出，观赏价值权重值是 0.379258606，位于第一，重庆的历史名人故居、名人纪念馆、烈士陵墓等，

有较为突出观赏价值。排在第二的是资源丰富度，权重值为 0.365364824，说明重庆有着丰富的历史名人旅游资源，可以激发游

客的探索欲，对游客有教育意义，也是学校开展教育活动的选择之一。排在第三的是文化价值，它们以历史文化为载体，不同

的历史名人旅游资源代表了不同历史时期的社会发展，其文化价值也是游客愿意深层次去探索的元素之一，可以吸引大批的历

史文化爱好者前往。 

 

4 重庆历史名人开发对策研究 

4.1 推广历史名人的重要旅游事件 

每个历史名人有他们自己的奋斗历程，他们的事迹为后人所歌颂，他们的艰苦奋斗的精神可以鼓励当代学生养成吃苦耐劳

的精神。通过对名人事迹的宣传，比如制定历史名人的宣传手册(包括他们的功绩奋斗史、家乡等)，在各个高校推出“历史名

人形象大使”的计划，选择艰苦奋斗的大学生作为大使，宣传历史名人的坚强不屈的精神，让游客了解历史名人，达到宣传名

人旅游资源的效果。 

4.2 添加历史名人旅游景区的内页，在微博上发布网页信息 

微博是人们必不可少的学习和娱乐的交流平台，当前大部分群体是通过网络了解旅游信息。因此，可以在各景区、各旅行

社的主页中添加内页，内页中提供历史名人的家乡、事迹、视频等内容，并且可以添加正反面历史人物的对比，加深历史名人

对游客的正面影响。通过大力推进旅游电子商务的建设，建立网上预定服务系统，包括预定机票、景点门票、餐饮等的服务，

对游客进行个性化服务，提高回头率。 

4.3 举办历史文化名人相关的旅游节庆活动 
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在特定的时间里举办历史名人的相关节庆活动，可以增加旅游体验的真实性。节庆活动能鼓励游客学习历史名人不屈不饶

的精神，以正面人物树立榜样，提高自身的修养和文化道德。如凤凰古城，它不仅是一个诗情画意的古镇，更是一个有着千年

文化历史的名城，在这里有着浓厚的民族风情和丰富多彩的人文风情的节庆活动，主要有“簧火晚会”、“沱江泛舟”等。 

5 结论与展望 

本文主要利用层次分析法和德尔菲法，建立重庆历史名人旅游资源评价指标体系，B层和 C层评价因子的权重值大小作为名

人旅游资源的评价标准，得出评价结论，并制定开发策略。但本文在开发对策研究上略微薄弱，如可从开发思路、目前存在的

开发问题进行探讨，从而提出更具针对性的对策，促进重庆市旅游业的可持续发展。 
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