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加入 WTO 与重庆商贸流通 

王学斯 

经过二十多年的改革开放，重庆商贸流通已成为全市国民经济各行业中市场化程度最高的行业。目前，全市社会消费品零

售总额中，传统的国有及集体商业所占份额已不到 30%，外资商业与民营商业、股份制商业等共同构成我市商业经济的主体。外

商在渝投资的零售商业、酒店业企业 28 家，其中大型零售企业 4 家，累计投资金额 3.2 亿美元，经营面积超过 20 万平方米，

去年仅商业零售额就达 12亿元，占全市社零总额的比重近 2%。外资商业的进入，对重庆商贸流通业发展产生了积极的作用。 

现代商业营销理念的引入，提高了重庆商业的竞争层次。过去，重庆市商业基本上是以综合性百货公司为主，商业营销理

念落后，现代竞争意识薄弱，竞争手段单一。家乐福等外商入驻以后，让我们知道了什么是真正意义上的超市，大都会购物广

场的落成，让重庆市民感受到了集休闲、购物、娱乐于一体的现代商业氛围，更使重庆商业企业体会到了包括服务、环境、营

销理念在内的现代商业竞争的内涵。因此，外商进入后，迫使重庆商业企业转变经营观念.增强现代营销理念，创造经营服务特

色，有针对性地制定市场竞争策略，寻求新的发展，从而促进了重庆商业竞争层次大为提高。 

先进业态的引进，促进了重庆连锁业的发展。记得 1998年冬，法国家乐福进入重庆办第一家大型超级市场时，从商界到舆

论界，都曾惊呼“狼来了”，甚至还有人预言，“家乐福”入驻后，其周围五公里范围内，将不会有其他同类商业存在。重庆商

贸企业纷纷感到生存竞争的巨大压力。“重百”、“新世纪”等企业积极应对，在激烈的商战中，了解对手，学习对手，并力争超

过对手。如“新世纪”副食品商场迅速向超市连锁方向发展，并建立配送中心，同时扩大生鲜食品销售，连锁超市开业一个盈

利一个。经过几年探索，“新世纪”连锁超市已发展到了 13 家，全年的连锁销售额达 8 亿元，其单位面积的销售额已超过家乐

福。目前全市各类连锁店铺达到 650 个，今年 1-10月销售规模达到 30亿元，比去年同期增长 30%以上。 

国际知名商家的进入，提升了重庆商业的形象和档次。目前主城区五大组团式购物中心格局基本形成，并出现了一批在西

部甚至全国都有影响力的亮点，其中外资商业大都会购物中心、家乐福超市、麦德隆货仓式卖场等知名商家的进入，丰富了重

庆商贸的现代业态，提升了重庆商贸的形象和档次，并促进了重庆都市旅游的发展。大都会引进国外购物中心全新的商业模式，

22 万平方米自成体系，构成一个商业机构群，集购物、餐饮、娱乐、文体、休闲、金融、旅店为一体，配之以国际水准的设施

管理和服务，凸显现代特色与气派，成为重庆对外开放和商业流通的标志性商业设施。可以说，由商场向购物中心转化，是重

庆商业对外开放，引进国外资金、管理、经营理念的一次明显推进，它所带来的也正是商业发展质的飞跃。 

在回顾商业扩大对外开放取得初步成效的同时，我们也深感其过程的坎坷。从 1995年起，外资就陆续进入重庆零售业，到

1997 年，太平洋、富安、百盛、家乐福等陆续开业。一方面重庆是经济欠发达、消费水平偏低的内陆城市，对外商的吸引力较

为有限;另一方面，来自各方面观念的碰撞也较为剧烈。然而我们在实践中坚持把握一个大原则:坚持改革开放的方向不变，只

要对重庆商贸经济的发展有利，就要大胆的探索。实践证明，这种方向是正确的。我们可以把前几年的对外开放，视为重庆商

贸业进入 WTO前的预演。 

加入世贸组织后，服务贸易中流通业开放力度最大，其范围涵盖了从外贸、批发、零售到运输、售后服务等方面。也就是

说，批发这道最后的防线也已经冲破。真正体现国际流通业水平的大集团和其全新的营销方式将加快进入，特别是以分销为核

心的新型营销方式的引入，对我国传统商业的冲击是前所未有的。我们重庆商贸业几年来在开放中发展的实践表明，面对竞争，

害怕或担心均无济于事，正确的态度是积极应对。我们有足够的信心接受入世的考验，重庆商贸将知难而进，变压力为动力，

趋利避害，加快发展自己。 
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立即行动，全力应对。全市商业系统要认真贯彻全国外资工作会议精神，按照我市“十五”计划要求和我国服务贸易开放

的承诺，有步骤地推进以服务贸易领域为重点的对外开放，进一步提高外资在全市商贸业总量中所占比重，并提高吸收外资的

质量和水平。全面把握国际经济发展的新趋势，认真分析国际、国内两个市场，积极引进经济实力强、商业理念新的国际知名

品牌商业流通企业进入重庆市场，不断推动重庆商业向全球一体化经济的目标迈进。针对入世新形势，我们拟举办重庆商贸发

展国际研讨会，邀请国际国内知名商业集团特别是已入驻国内的大商家总裁来渝参加研讨，为重庆商贸大发展出谋划策，营造

氛围，扩大重庆商业的影响力 

按照 WTO 的承诺，全方位开放流通领域。商业及其服务业将是外国直接投资最具潜力的领域，重庆市商业要紧紧围绕全市

国民经济发展大局，突出重点，完善政策，改善环境。要坚持政府引导、市场配置的原则，引导外商投资商业批发业和零售业;

在商业的布局上，按照我市商贸发展总体规划，逐步引导外资向地区商贸中心城市延伸扩展，特别要引导外资来渝参与渝西地

区、三峡库区大型购物中心和专业商品市场的建设培育。 

以多种方式引进外资，加快商业结构调整二除了传统的合资、合作、独资等方式外，对项目融资、转让项目经营权等方式，

也要积极试点和推进。支持境外企业参与国有商业企业的产权调整重组，组建产权结构多元化的股份公司，加速商业企业的结

构性调整;吸引跨国公司在渝设立采购中心，推动地产工业品、农副产品，特别是三峡库区农副产品及其加工品的向外销售;在

零售领域，重点引进国际知名商业企业来渝发展超市、购物中心、仓储式商场等新型业态;在批发领域，有计划地引进外资与我

市商业、物资批发企业合作建设物流配送中心，促进商业流通现代化，提高流通效率，使我市商业尽快在商业理念及营销法则

上与国际贸易惯用模式接轨。 

扩大对外交流，增强重庆商贸吸引力。积极组团参加全市“投资贸易洽谈会”和“中日流通产业发展委员会”的各种活动，

为对外交流、合作创造条件，多举办一些商品博览会或经贸洽谈会，促进内外商品流通，并探索引资建设具有国际水平的大型

会展设施，提升重庆会展水平。 

整治、改善流通环境。结合以“十个一批”为重点的全市发展环境综合整治行动，积极改善外商投资企业发展环境。对在

渝外资商业严格按照《外商投资商业企业试点办法》进行整顿、规范，使之在中国有关法律、法规的约束下规范运作。在完善

外商投资的法律体系的进程中，加快政府职能转变，推进依法行政，切实保障外资商业的合法权益，促进重庆商业大开放、大

发展。 


