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重庆农产品品牌的创建与维护 

白世熊
1
 白硕 伏小明 曲兴罡 

(西南大学经济管理学院,重庆北碚 400716) 

【摘 要】:介绍了重庆农产品品牌现状以及创建与维护重庆农产品品牌的意义,在分析创建与维护重庆农产品品

牌所面临的问题的基础上,提出了解决这一问题的相应对策。 

【关键词】:农产品;品牌创建与维护;对策 

【中图分类号】:F062.9【文献标识码】:A【文章编号】:1672-5379(2006)04-0068-03 

1 重庆农产品品牌现状 

重庆是全国重要的农产品商品生产基地,现有栽培植物近千种,饲养动物 40 多种。柑橘、烟叶、蚕茧产量分别居全国第 5～8

位;油桐、生漆、长毛兔、榨菜、黄连产量都位居全国前茅。从 2002 年以来,在和国内其他省市农产品的博弈中,重庆农产品开

始体现出较强的市场竞争力,获得中国农博会名牌农产品达 31 个,优质农产品的国内市场占有率每年平均以 2%的速度增长,而一

部分优质农产品在国内市场的占有率目前达到了 50%。但是,应当看到的是重庆农产品品牌工程目前只是处于起步阶段,有许多问

题亟待解决。其中重庆的名牌农产品在全国市场上的占有量远远低于其他同类农业大省,如黑龙江等。一部分农产品品牌知名度

很好,但假冒伪劣产品极大损害了其名声。独具一格、驰名中外的重庆怪味胡豆就是一个明显的例子,市场上到处充斥着冒牌产

品,必须对其进行品牌维护;同时一部分质量很好的农产品尚未有品牌,对其创建品牌,比如石柱黄连。石柱号称“黄连之乡”,但

在市场上的许多名优黄连都产于外地;像号称“梅王”的綦江红梅,就连在重庆本地的品牌知名度都很小,对外宣传力度更不够,

从而极大的影响了品牌的宣传和推广。 

2 重庆农产品品牌创建与维护的现实意义 

2.1 重庆市农业和农村经济在本市经济中占有举足轻重的地位,要加快重庆农村经济的发展,培植农业品牌就显得格外重

要  

培植农业品牌的核心任务就是农产品品牌的创建与维护。农业品牌化是现代农业的一个重要标志,推进农业品牌化工作,有

利于促进农业生产标准化、经营产业化、产品市场化和服务社会化,加快农业增长方式由数量型、粗放型向质量型、效益型转变。 

2.2 现在商业竞争日益激烈,重庆本地农产品如何在激烈的竞争中立于不败之地,实施农产品品牌战略、创建农产品品牌、

维护农产品品牌就显得尤为重要  

如果重庆本地农产品在商业竞争中没有叫得响的品牌或者知名的品牌不多,在市场上就寸步难行,这就要求我们的农产品必

须建立并打响自己的品牌,树立良好的品牌形象,以此叩开国内外市场的大门。市场对农业发展的约束性越来越强,社会对农产品
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的需求也由数量扩展转向质量提高,农业生产的结构性矛盾日益突出,低质农产品会因销路不畅而大量积压,而优质农产品却满

足不了市场需求。 

2.3 当今社会,消费者就是上帝  

农产品市场早已由卖方市场转变为买方市场,农产品品牌的创建与维护也是为了满足消费者的品牌意识、健康需求和追求高

质量的生活之需要,品牌产品容易为消费者熟悉和接受,为消费者提供方便的同时也有效地保护了消费者的利益。 

3 创建与维护重庆农产品品牌所面临的问题 

3.1 农产品品牌建设与维护是农业开发工作中的新课题,不可避免的会出现许多问题,就重庆而言,首先是整体品牌意识淡

薄  

政府和部分企业以及农户对农产品品牌的重视程度还远远不够,创农业名牌过程中农民、企业、政府之间的配合未能达成一

致。至今政府还没有完整的农产品品牌战略方案,并且政府在创农业名牌中的主导作用还没有充分显现; 

农产品企业之间也是各自为阵,没有形成统一的品牌战略联盟;而且相当一部分企业眼光不够长远,只注重短期效益,根本就

没考虑品牌这一问题。仍有许多农民信奉“好酒不怕巷子深”,有的农户甚至不知道品牌为何物。 

3.2 本地农产品的营销工作相对落后,具体表现在的营销渠道单一,营销手段不多等等  

落后的单一的营销渠道已经不能适应农产品的运营,大部分企业和有关销售人员的做法还停留在比较传统的方法上,比如像

农产品超市、直销专卖店、定制营销、观光与旅游等营销方式还没能完善,从而极大的限制了本地农产品的推广工作。 

3.3 假冒伪劣农产品的打击力度和农产品质量安全检查和监督力度不够,极大阻碍了农产品品牌的建设与维护工作  

部分食品生产经营者对食品安全的法制意识淡薄,没有充分认识假冒伪劣食品的危害性,没有意识到自己作为食品安全第一

责任人应负的法律责任和社会责任,个别企业甚至为追求利润而制售假冒伪劣食品。 

部分群众对假劣食品的危害性认识还不足,不少消费者购买食品时还仅仅停留在追求“价廉”的观念上,没有认真考虑食品

安全的因素。同时,有关农产品质量安全检查和监督的法律法规还有待完善,各级相关的部门及工作人员应加大力度检查和监督

农产品质量。 

3.4 农产品的相关产业不配套,加工业发展滞后影响了农业品牌建设的进程  

据资料显示,农副产品加工业占农业产值的比率,发达国家为 200%,中国也达 70%,而重庆市仅为 30%,而且大部分加工的新产

品档次低,有竞争优势的产品不足 30%,就连吃的饺子、汤圆、玉米粉、豆粉等也是外地的产品。 

4 重庆农产品品牌的创建与维护对策 

4.1 积极推进农业产业化  

农业产业化有利于满足名牌对产品质量、生产规模和科技含量的要求;有利于充分发挥品牌战略的效益功能;有利于培育良
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好的市场体系,从而为品牌的创建与维护提供广阔的舞台。具体来说,重庆应加快实施“农业产业化百万工程”,大力发展优质柑

橘、瘦肉型生猪、草食牲畜、优质粮油、绿色蔬菜、香料、中药材等优势产业,着力培育榨菜、茶叶、笋竹、蚕桑、烤烟等特色

加工业,加强绿色无公害大型农业基地建设,优化农业结构,充分发挥重庆农业的优势。应逐步淘汰缺乏比较优势的农业品种,如

小麦、油菜等。 

4.2 积极开发特色农业  

尤其是“绿色食品”、“无公害农产品”、“有机食品”(简称“绿、无、有”)品牌的开发。据有关专家预测,《中国农产品质

量安全法》极有可能对农产品市场准入作出规定: 

农产品批发市场、集贸市场、配送中心和超市等应当对进入市场的农产品进行查验。取得无公害农产品、绿色食品、有机

食品使用权的农产品在进入市场销售时,可以免予检测。政府应当督促本地农产品生产企业按照《无公害农产品管理规定》的要

求,建立生产档案和质量安全追溯制度,加快推进无公害农产品、绿色食品和有机食品的质量认证,从而为提高本地农产品的竞争

力提供有力的保障。 

4.3 营造良好的市场环境  

相关部门要对假冒伪劣商品予以严厉打击,加大农产品质量安全检查力度,加强对农产品安全的监督力度,保护已有的知名

农产品品牌,为重庆农产品品牌创建营造良好的市场环境。严厉打击制售和使用假冒伪劣农产品行为,对相关企业和个人进行取

缔和罚款。 

对合格率较高的区域和农产品进行跟踪整治,对不合格农产品依法处理。督促农产品批发市场、配送中心、农产品生产基地、

集贸市场应用速测技术检测农产品农药残留。同时,要对农产品品牌实行动态管理,滚动建设,可考虑将“重庆名牌农产品”与“重

庆农博会金奖产品”结合起来,实行消费者投票,专家统筹评定的方法,以增加广大消费者对名牌农产品的认可度。 

要定期开展检查评估,对卓有成效的名牌农产品给予表彰奖励,对效益不明显甚至质量滑坡的名牌农产品给予黄牌警告或取

消名牌称号。 

4.4 努力发展农产品加工业  

加大有关农产品加工业基础设施建设的支持力度,依靠科技进步,加强企业管理和推行标准化生产,发展精深加工,提高产品

质量、档次。采取扶持发展的措施,为农产品加工业创造良好的发展环境,从而为农产品树立品牌打下良好的基础。 

以市场为导向,依靠科技进步,努力提高农产品综合加工能力,实现由初级加工向高附加值精深加工转变,由传统加工工艺向

现代高新技术转变,由资源消耗型向高效利用型转变,在重点扶持大中型加工企业发展的同时,实行大、中、小型加工企业全面发

展,实现农产品加工业原料生产基地化,农产品及其加工制成品优质化、安全化,产加销一体化。 

4.5 强调市场的培育和发展  

建立起具有重庆地方特色的农产品市场,是实现产品品牌战略的重要环节,培育市场是地方政府、社会团体及农民群众的共

同任务,其中建立农产品市场重要的一步是健全农产品的营销流通渠道,建立一大批新的农产品集贸市场和批发市场,以及农改

超模式的大力推广。 
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今后,要组织更大规模、更高层次的会展活动,利用会展平台,促进农产品进都市、进超市、进入国际市场,打响品牌,壮大龙

头。 

改变传统的营销方式,从“游击战”发展到主攻大超市、大卖场或在大城市设立销售公司的“阵地战”,整合品牌。 

4.6 加强农产品品牌自身的宣传和推广  

好的品牌除了产品本身质量好以外,还要有积极的宣传和推广。随着市场的不断成熟、完善,那种“酒香不怕巷子深”的经

营思想已经落伍,一流的产品也要靠科学的促销手段来扩大知名度,树立名牌地位。 

政府应学习和借鉴其他农产品品牌推广工作搞得好的地方的成功经验,成立农产品营销工作办公室,聘请高水平的营销策划

专家作为办公室工作的顾问;研究、指导和协调农产品品牌建设的有关问题。 

同时为本地知名农产品走向全国乃至国际市场创建好的平台,比如重庆市农业展览馆的建成以及几届农产品交易会的成功

召开都收到了很好的效果。各个企业是产品营销的主体,品牌推广的形式应力求多元化,比如商品包装、企业广告、员工名片、

服饰、车辆甚至公益善举、公关活动中都突出企业、突出产品、突出品牌,这样才能收到更好的效果。 

4.7 重力提高农产品质量  

品牌美誉度的提升离不开产品质量的提高,农产品也是如此。无论政府也好,企业也罢,都应提高对农业科技的投入,与农业

院校和科研所合作,依靠科技手段,打造精品树品牌,从而使本地知名农产品品牌更具竞争力。 

着力构建重庆农业科研体系并围绕重庆农业的比较优势产业,发挥重庆农业科研、教学的优势,建立水稻、蔬菜、生猪、水

果(柑橘)、蚕桑、茶叶、水产、林业等重点实验室。 

各个企业要进一步适应市场需求,根据重庆本地独特的自然条件,因地制宜,积极引进名特优新品种、种养加新技术,不断进

行生产工艺革新和设备改造;把农产品生产加工的传统手法与现代技术结合起来,开发出既传统又时尚的产品,比如近年来开发

出的名优奉节脐橙和长寿沙田柚就是很好的例子。 
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