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重庆农产品的商标品牌建设 

齐 琦 李 薇 

党的十七届三中全会指出“要积极发展现代农业，提高农业综合生产能力”、“培育知名品牌”。重庆市是一个特殊的直辖市，

农业和农村经济在该市经济中占有举足轻重的地位，发展农村经济，增加农民收入，是推动重庆经济发展的首要任务。加快重

庆农产品品牌建设，是现代农业发展的必然选择，它将极大提升农产品的市场竞争力和附加值，有利于进一步开拓国内外农产

品市场，有利于提高农产品生产利润，对推进全市农业产业结构调整、统筹城乡经济发展、加快农业现代化和社会主义新农村

建设都具有重要意义。 

一、重庆市农产品商标品牌建设现状 

截至 2008 年 12 月 31 日，全市共有农产品商标 5858 件，农产品著名商标 99 件，农产品驰名商标 3 件。按照农产品品牌本

身的性质特征，可以分为两种： 

一是区域性品牌 

也是我们通常所说的“地区+产品”品牌，这种农产品的品质主要以产地自然条件决定，“地区”是其主要的特色和区别标

志。重庆市农产品资源较丰富，每个区县都有自己的特色农产品。例如，白市驿板鸭，金佛山方竹笋等。目前全市被国家商标

局注册为地理标志的农产品商标 5 件，分别是涪陵榨菜（中文商标）、涪陵榨菜（拼音商标）、奉节脐橙、城口老腊肉、大足黑

山羊。2009 年有望被核准的地理标志有酉阳青蒿、石柱黄连、永川秀芽、长寿沙田柚。 

二是企业型品牌 

“企业型品牌”主要指农产品生产企业所采用的品牌，用于不同农产品生产企业之间的区别。重庆农产品著名商标大多都

属于企业型品牌。从已经被认定的 99 件重庆市农产品著名商标看，主要集中在调味品、榨菜、茶叶、土特食品等类别。其中火

锅底料、味精、醋、酱油、食用油等调味品共 21 件，占总量的 21%。其次是榨菜类品牌 10 件，茶类品牌 10 件，再次是土特产

食品，如米花糖、桃片糕、芝麻糖、牛肉干、豆腐干、板鸭、腌腊肉、豆腐乳等。 

重庆市农产品品牌在拉动农业经济增长、提高农民收入等方面发挥着重要作用。例如，涪陵榨菜 2000 年 4 月注册地理标志

后，榨菜原料种植面积每年以 4万亩速度增长，2008 年全区榨菜种植面积达 53.9 万亩，青菜头产量达 96.7 万吨，较 2000 年分

别增长了 96%、125%，规模居全国第一。 

2008 年，全区农民种植加工青菜头收入 5.3 亿元，剔除种植加工成本，青菜头销售纯收入为 4.09 亿元，农民人均纯收入为

510.7 元。榨菜产业的发展又推动了陶坛、竹编、印刷、包装、辅料、运输等相关产业的发展，同时也有效地配置了农村劳动力

和解决了部分下岗职工就业，2008 年全区生产榨菜酱油近 1.5 万吨，创利 4000 万元。 

二、重庆市农产品商标品牌建设存在的问题及原因 

（一）品牌总量不多，品牌竞争力弱 
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重庆虽然农产品资源丰富，但品牌数量却并不多。截至 2008 年 7 月，全国已注册农产品地理标志 393 件，重庆仅有 5件，

约占全国总数的 1.27%，其中绝大多数的重庆农产品品牌市场知名度较低，一些重庆知名品牌在品牌激烈竞争中还未能凸现品牌

优势。例如，重庆是我国茶树的原产地之一，也是我国饮茶文化最发达的地区之一，生产绿茶、红茶、黑茶、花茶、沱茶等 100

多个花色品种，但在全国有影响力的茶叶品牌却不多。 

（二）现有品牌没有形成整体合力 

农产品区域性品牌由于具有“外部性”特点，完全可以实现区域内共享，但重庆一些区域性品牌却处于各自为政状态，品

牌难以整合。例如奉节脐橙尽管已经是地理标志，但是目前在奉节县出产的脐橙中，使用地理标志的产品不足 5%。一些经销商

想拥有完全属于自己的品牌，而不是在一个以原产地标志集体注册的品牌下，与其他人共享。重庆涪陵地区有榨菜加工企业及

个体户 100 余户，却只有 41 家榨菜加工企业符合使用条件，准予使用“涪陵榨菜”证明商标，整个涪陵地区注册的榨菜商标就

有 126 个。城口地区有腊肉生产加工企业与个体工商户 60 余户，但加入城口老腊肉行业协会的只有 20 余户。同一区域的农产

品质量参差不齐，鱼龙混杂，不仅未能形成有效的产业优势，反而分散了消费者的注意力，影响了整个区域农产品品牌形象。 

（三）农产品质量和科技含量不高 

目前重庆农业标准化水平还不高，实施农业标准化的基础设施和检测手段落后，特别是对农产品质量卫生安全的检测能力

偏低。一些特色农产品由于科技攻关不够，产品质量不高，管理水平较弱。例如，与美国著名农产品品牌“新奇士”脐橙相比，

奉节脐橙不仅存在果实个头较小、果形不正、果面不洁、色泽不艳等多种质量缺陷，还存在产品上市时间较短，成箱脐橙大小、

形状、色泽等层次不齐等问题。 

（四）产品规模限制了品牌的发展 

重庆市农户经营规模小且分散，组织化程度较低，各类专业协会、中介组织发展也刚刚起步，导致了以农户为主要单位的

小生产与社会化大市场之间的矛盾突出，品牌建设主体缺乏。小规模、分散化的农民难以进行生产创造和新技术开发，不具备

注册商标、打造品牌的经济实力，对于一些区域性品牌，中小农户由于可以“搭便车”获得额外的品牌收益，自己投资的积极

性也不大。此外，重庆市农产品加工企业规模相对小，加工技术落后，加工深度和附加值较低，产业联动和带动性不强等因素

也影响着农产品品牌的发展。 

（五）品牌文化挖掘不够，品牌缺乏创新 

重庆许多农产品经营者不注重产品挖掘文化内涵，造成品牌缺乏文化底蕴，个性不够鲜明，同质化倾向严重。重庆一些传

统土特产品，例如有上百年历史的米花糖、桃片等，数十年不变的式样、口味、包装、宣传，土味浓、精品少，缺少品牌创新，

不能充分满足人们日益提高的消费需求。 

三、加快重庆农产品商标品牌建设的对策建议 

农产品品牌建设是以农产品品质的差异为基础，从重庆现有的农产品品牌状况可以看出，重庆具有农产品品牌建设的基础

和优势： 

一是地理优势 

重庆市属亚热带湿润季风气候区，光、热、水、土资源丰富，物种资源多样，孕育了大量的名、优、稀、珍品种资源。例
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如，涪陵榨菜，当地积温较高、湿度大，土壤程微酸性，富含多种矿物质和微量元素，为涪陵榨菜原料青菜头提供了独特的生

长环境，使涪陵青菜头具有肉质厚、水分少等特点。每年二月青菜头收获时，正值当地气候干燥季节，长江、乌江两江汇合处

的风使青菜头在 3—5天内即自然脱水，加上独特的加工工艺，才形成了“涪陵榨菜”鲜、香、嫩、脆的独特品位。除榨菜外，

重庆还盛产蚕茧、油桐、生漆、白蜡、黄连、青蒿等农产品。优质水果中橙类有开县锦橙、奉节脐橙，其综合品质超过了世界

著名的橙品种。柚类中，长寿沙田柚、梁平柚所含维生素远远超过其它水果的含量。 

二是文化优势 

重庆是巴渝文化的发祥地，有很多鲜明的巴渝风俗民情，如梁平竹帘、荣昌折扇、綦江农民版画、铜梁龙艺术品、蜀绣、

万州丝绸、黄杨木梳、荣昌陶瓷，都可以作为重庆农产品深加工方向。再如，川味饮食文化，体现出海纳百川、兼收并蓄的包

容性、适应性和渗透性，是中华民族饮食文化和文明史上的一颗璀璨明珠，为重庆农产品品牌的培育壮大提供了取之不尽的资

源。重庆加快农产品品牌建设，应立足于重庆农产品品牌现状，力争经过 5年的努力，培育一批具有重庆地缘优势和区域特色、

在国内外市场具有较强影响力的农产品强势品牌，推动全市农业区域布局和品种结构的优化升级，从根本上提高重庆市农业的

整体素质和综合竞争力。具体可以采取以下措施： 

（一）科学定位，走差异化经营道路 

可以将重庆的农产品消费人群进行定位，根据目标人群将农产品品牌划分为市内品牌、国内品牌和国际品牌，并进行有重

点、有区别、有特色的培育和宣传。 

1、要以培育市内品牌为基础。就全国而言，这类农产品本身无太大的特色，但却是人民日常生活必需品。这些品牌的农产

品还具有一定的季节性，保鲜问题较为突出。包括日常蔬菜水果、粮肉蛋禽等。例如潼南蔬菜、壁山蔬菜、樵坪大米等。主要

是满足市内消费群体对品牌产品的需求，一般以市内自产自销为主。 

2、要以争创国内品牌为重点。这类品牌包括三种类型：一是在国内有一定的知名度，例如天友乳品。二是产品具有中国特

色，具有较好的市场前景，包括茶叶、蚕茧。三是有地域特点，主要消费群体和经营市场都以国内为主，包括中药材、柑橘、

腊肉。 

3、要以发展国际品牌为牵引。重庆地处内陆，受区位的影响，与东部地区相比，不适合直接出口普通初级农产品，如水产

品、蔬菜、畜产品、水果等。应将国际品牌定位在地理标志农产品、调味品、特色风味农产品上。地理标志农产品包括涪陵榨

菜。调味品包括辣椒、香料、火锅底料等。风味小食品包括豆干、米花糖、桃片、牛肉干、板鸭、凤爪等。由于这些产品具有

较强的地域特色，消费人群较广，具有打造成国际品牌的潜质。 

（二）加大技术开发，提升农产品的质量品质 

充分利用重庆有以西南大学为代表的全市科研院所在农业科研方面的优势，鼓励有条件的企业组建自己的科研和技术开发

机构，加大重庆农产品的科技开发，提升重庆农产品的质量品质。 

1、重点围绕青菜头、柑橘、中药材、香料、野生菌等重庆特色农产品，努力挖掘其营养价值，通过各类媒体发布科学研究

报告。例如，重庆地理气候、土壤、水质等环境对农产品质量带来的特殊影响，重庆特色农产品中含有的对人体健康有利的物

质等。 

2、研究并改良一批新的适合重庆气候条件的农产品品种。例如研究一种适合夏天生长的脐橙品种，在奉节地区栽种，确保
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一年四季都有奉节脐橙上市，让人们在炎热的夏季也能品尝到新鲜奉节脐橙。 

3、研究一批功能性新产品，满足消费者对健康的要求，例如，在调味品中可添加一些维生素、矿物质、低糖甜味料、滋养

保健类药材等，使调味品除了调味单一功能外，还具有保健功能。 

4、研究一批新的生产工艺技术。例如可以把桃片糕做成书或者日历的样子，把里面的核桃变成字或者符号，把米花糖做成

圆的、三角的、五星的等各种形状，增强产品的趣味性。 

（三）深入挖掘文化内涵，赋予重庆农产品个性魅力 

结合重庆地区特有的地理、文化、风俗等，可以从以下几个方面深入挖掘和提炼重庆农产品品牌文化内涵。 

1、产品的地缘因素。重庆江河纵横，峰峦叠翠、紫土肥沃、冬暖夏热，雨量充沛、气候宜人。通过对地缘因素的挖掘，可

以体现产品原料来源的天然、绿色、无污染、高品质，甚至还可以延伸到产品的保健价值。 

2、产品的历史环境。重庆是一个兼容并蓄、文化荟萃的城市，重庆的许多复合型调料正是体现一种“和”的特点，酸、苦、

甘、辛、咸五味在调和中得到统一，充分反映了“天人和一”的东方文化，体现了独特的魅力。将这种文化充分运用，能给重

庆的调味品开辟更多的市场。 

3、产品的人文环境。例如，重庆盛产美女，奉节脐橙具有的美容养颜、增强体质的功效，可以大张旗鼓宣传其“越吃越漂

亮、越吃越健康”的功效作用。将这些重庆人文特点融入到重庆农产品中，就能使重庆农产品个性更加鲜明。 

（四）加强品牌整合，做大做强现有品牌 

可以从统一品牌、扩大产品覆盖面、做长产业链等方式加强品牌整合，集中优势力量，扩大产业规模做大做强现有品牌。 

1、加强重庆农产品品牌整合力度，以免分散了外界注意力。例如，对重庆火锅底料，涪陵榨菜等特色农产品对外应只保留

1 至 2 个品牌，小而弱的品牌企业要向名牌企业靠拢，组织“连牌联销”，推进统一品牌、统一标识、统一包装、统一价格、统

一销售。 

2、充分利用好现有品牌，扩大产品的覆盖面。例如，荷花米花糖可以扩大生产以米为原料的各种各样的产品，如米饼、米

棒等。涪陵榨菜可以深入开发榨菜酱油、榨菜火锅、榨菜菜系等产品。 

3、将农产品产业链争取做大、做长。例如，从茶叶种植业可以延伸到名优茶叶加工业、茶叶贸易业、茶碱加工业、制药业、

药品贸易业等；从优质牛养殖业，可以延伸到制革业、革制品加工业、革制品贸易业；屠宰业、牛肉食品加工业、牛肉食品贸

易业；优质牧草种植业、牧草储运业、饲料加工业等。 

（五）应用现代营销策略，扩大品牌影响力 

积极发展现代农业，将农业经济和旅游业经济联系起来，发展观赏型、品尝型、购物型、务农型、娱乐型、疗养型、度假

型农业。 

1、可以结合各季节农作物的采收期和当地的乡风民俗，推出若干有特色的节事活动。 
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2、在现有蔬菜基地基础上，建一个专门开发一个青少年素质教育区，包括除草、种菜、摘瓜、野炊、露营等一系列农业生

活体验，扩大影响力。 

3、建立一个重庆名贵药材、香料的森林公园，让人们既休闲又增长见识，才可以直接采购药材或香料，提高重庆特色中药

材、香料的知晓度。 


