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浅谈重庆高校体育市场发展现状及开发 

何晓光 何秋鸿 

(重庆交通大学体育部) 

 【摘 要】:我国体育产业目前正处于历史转折期，2008 年 29 届奥运会在北京举办，为我国体育产业的发展带

来了巨大商机。本文采用文献资料法、数理统计法、访问调查法对重庆市高校体育市场发展现状进行调查、分析研

究，提出了适合重庆市高校体育市场自身开发的几点措施。     
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1、前言 

在市场经济条件下，高校体育产业作为我国体育产业的重要组成部分，目前与主体体育产业相比，发展较为缓慢。这一方

面说明高校体育市场开发力度不够，另一方面说明其有着巨大的开发潜力。重庆作为年轻的直辖市，其高校体育市场的现状与

开发有其自身特点。其发展不但受宏观经济影响，而且受高校体育市场内部各要素的制约。 

2、重庆市高校体育市场发展现状 

当前重庆市经济还不发达，与我国发达地区相比还存在着较大的经济文化差异。体育参与意识还有待进一步提高。 

 2.1 重庆高校体育市场发展的优势 

重庆作为一个人口众多的大城市，有 55 所高校(包括高职)，近 100 多万在校大学生。汇集了各类体育专业人才和庞大的消

费人群。我们应充分利用这方面的资源，在高校中广泛传播先进的现代化的体育科学理论知识和技术，开展各类体育竞赛表演、

训练、建设、娱乐、咨询、培训等方面经营。吸引大学生参与其中，使他们成为忠实的体育人口，成为体育市场发展的支持力

量。重庆高校基本都分布在城市当中，周边居住相当大的人群，具有良好的外部环境，大部分高校体育场馆、器械设备较为完

善。在非教学时间可以有组织地、合理地对外开放场馆，吸引社会人员到高校来进行体育消费，以促进高校体育市场发展。 

2.2 重庆高校体育市场面临的问题 

本人对十余所高校(包括高职)共 600 名学生进行问卷抽样调查，收回有效问卷 564 张(男 326，女 238)0 调查结果表明高校

学生思想不够开放，不能与市场接轨。首先表现在体育消费承受能力上，从表 1 可见，2007 年重庆高校学生的体育消费承受能

力男生在 400 元人民币以下占 73.31，女生在 300 元以下占 75.63%。随着体育消费数额越高，能承担相应体育消费的人数越少，

呈递减势。要使体育消费承受能力大幅度提高，经济是制约其发展的主要因素，随着经济的发展，就会增加对消费的刺激，高

校学生体育需求波动必将上升，从而就会激励高校体育经济的不断增长。其次表现在体育项目消费排序上，从表 2 可见，男女

学生大部分体育消费都用在买服装上，而用于健身和观看比赛的钱非常少。另外，产权关系不明晰，体育市场经营范围小，学

校是体育设施的拥有者，体育部(体育学院)是体育场馆的经营者，但二者关系往往混淆不清，产权界限模糊，部分资产多头管

理，责、权、利分配不合理，激励作用减弱，约束不到位，科学管理失去条件，致使经营管理效率低下，造成资源的闲置和浪
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费，从而影响了高校体育市场改革的进一步深化，制约高校体育市场的发展。最后，高校对体育市场的认识滞后，思想保守，

缺乏市场意识，对高校体育市场的潜力和发展前景认识不足，缺乏市场条件下的运作环境和运作的赞助商。 

 

3、重庆市高校体育市场的开发 

在市场经济条件下，高校体育市场的开发，一要充分考虑体育的具体特点，另外也要考虑其特殊性、特色性，同时必须借

鉴和遵循市场营销的一般规律和原则，运用现代市场营销的理论和方法来分析、研究、培育、运作并不断提升高校体育市场。 

3.1 体育场馆的有偿开放 

重庆作为西部重镇，居民消费水平一直排在前列，用钱买健康意识有所加强。在保证正常的教学和学生、教职员工业余健

身运动的前提下，利用节假日对外开放，出租场地和器材。 

3.2 举办竞技运动培训 

普通高校办高水平运动队，是我国高校体育改革的成果之一，也是我国竞技体育体制改革的一个重要组成部分。高校利用

自己的社会影响和独特的招生优势，能够招来优秀运动员。高校运用市场的机制，利用高校体育资源，可招一些小学员进行体

育培训。在业余时间也可以对校内师生和社会人员开办各层次体育项目的培训，以增加经济效益。 

3.3 体育用品的销售 

在重庆，许多商业楼盘打在高校附件周围的牌，借高校吸引客户，高校也应以此作为商业契机。高校是人口集中的场所，

有稳定的消费人群，因此体育用品的消费和体育服装的销售应成为高校体育产业的一个重要组成部分。另外，随着高校体育场

馆的对外开放，周围有更多的居民到高校里面进行体育活动，因此，向居民销售(或租赁)体育用品，不仅其本身是一项经营活

动，而且也可以作为场馆开放的配套服务。 

3.4 承办竞技体育比赛 

大学生一般比较喜爱体育运动，特别是具有竞争性的竞技运动，所以在高校举办一些竞技体育比赛，一般具有较好的人气。

人气旺了以后，不仅在门票的收入方面有较大的收益，最主要的是在寻求赞助、广告效应、电视转播等方面会有更大的发展空

间。 
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3.5 招商引资 

招商引资可分为三大块:第一，也是最直接的方式，让商家在运动场周围打广告。第二，随着高校大学生体育健身需求的不

断增加，体育健身俱乐部的形式已经成为高校课余体育生活的一种基本方式。对于部分群众基础比较好的项目，可以考虑采用

按照市场经济的规律，健身指导与培训可以是有偿的。第三，采用校企联合方式办高水平运动队。高校可以从企业引进训练资

金，以提高运动水平。同时，高校可以利用其人才优势向企业输送体育人才，指导企业开展体育文化活动，达到相互促进、共

同发展的目的。 

4、结束语 

迈着发展的脚步，驾着进步的晨风，重庆，从晓雾中升起，带来了黎明，作为朝阳产业的重庆高校市场面临巨大的商机。

改革高校体育管理体制和运行机制，加强高校体育管理队伍建设，加强学生素质教育，加大体育资源的投入，使高校体育的发

展与社会体育的发展要相协调，建立市场配置的优化机制，达到资源的“社会共享，合理获利”，从而推动我市高校体育市场的

开发。 
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