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通胀中地理标志产品价格上涨与调控 

——以重庆地理标志产品为例 

冉 红
1
 吴 茵 

【摘 要】：地理标志产品的价格上涨有其自身的必然性。从自身看，其产品的文化性使它具备了一定的升值潜力；

从历史看，其价格一直不高；从现实看，其价格上涨是由人力和原材料价格上涨带动。因此，通胀中地理标志产品

价格上涨带有补涨的特性，其价格仍处于合理的水平。对地理标志产品的价格监管应采取不同于其它产品的策略。 

【关键词】：通胀；地理标志产品；价格上涨；调控 

2010 年 7 月以来，部分农产品价格大幅上涨，给民众的生活及民生保障带来重大挑战，稳定物价成为各级政府工作的重中

之重。但是，作为地理标志产品，与一般农产品不同的是，其价格上涨存在有很大的必然性和合理性。因此，面对新一轮的价

格监管，认识通胀中地理标志产品价格上涨的合理性，进一步增强调控措施的针对性具有很强的现实意义。作为目前我国地理

标志产品总量较多的城市——重庆市的地理标志产品价格的变动情况具有典型的意义。 

一、重庆地理标志产品价格上涨基本情况分析 

重庆是中国西部唯一的直辖市，辖 38 个区县，人口 3300 万，56%以上为农村人口，是国务院批准建立的“全国统筹城乡综

合配套改革试验区”。建立地理标志制度以来，该市地理标志产品总量已达 38 件，已成为我国著名的“榨菜之乡”、“柑橘之乡”、

“黄连之乡”。截至 2011 年 11 月，与 2009 年同期相比，地理标志产品价格平均上涨 50％以上。其中，“涪陵青菜头”、“武隆高

山萝卜”、“万县红桔”分别上涨了 300%、200%、150%，其它地理标志产品价格也有不同程度的上涨（见表 1）。 
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二、地理标志产品价格上涨的合理性解释 

（一）经济和文化特性决定了其具有升值潜力 

地理标志产品，是指产自特定地域，所具有的质量、声誉或其他特性本质上取决于该产地的自然因素和人文因素，并经审

核批准以地理名称进行命名的产品。与一般的农产品相比，地理标志产品往往代表了一个地区、一个民族的文化形象，具有传

承地域特色文化的功能。正因为如此，当某种农产品成为地理标志产品后，其竞争优势就会更加明显，其贸易拓展能力就会更

为突出。因此，地理标志产品这种经济和文化的双重特性，决定了其特有的升值潜力，而这种升值潜力在通胀的诱导下更容易

表现出来。 

（二）人力、投入成本的增加必然带动其价格上涨 

近年来，由于国家对农业发展的保护、刺激措施的力度不断加大，务农收入得以提高，而务农收入提高必然带动农村劳动

成本相应上升。以重庆农村地区水稻种植人工成本为例，2008 年前一个插秧工的劳力保底工资只要 30 元每天，而到 2011 年时

已涨至 80 元每天，至于机插（水稻插秧机操作工）保底工资已涨了 50 元（小时计）；同时，在本轮通胀中，一些农资产品如农

药、化肥等价格大约上升了 30%，其它农资材料价格也有不同程度的上升。更何况地理标志产品在原材料供应、生产环境控制、

生产工艺及机械化操作等方面的特殊要求才能确保其产品质量，其成本增加幅度会更大。因此，人力成本、农资成本增加，再

加上物流成本的上涨等因素，必然导致其价格的上涨。 

（三）历史地看地理标志产品价格上涨属于恢复性上涨 

长期以来，农产品的价格一直处于低位运行。以“武隆高山萝卜”为例，在未成为地理标志产品前，“武隆高山萝卜”的价
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格没有超过 0.20 元/公斤，而且这一价格持续了数年。成为地理标志产品后，其价格才涨至 0.40 元/公斤。在通胀的诱导下，

目前价格才涨至 1.20 元/公斤，似乎短时间内涨幅偏大了些，但从绝对价格来看还仍在合理范围内。像这种情况无论在重庆还

是在全国其它地区都有存在。因此，对地理标志产品而言，尽管其价格在通胀中产生了较大的涨幅，但总的来说其价格仍处于

合理的水平，与原来价格较低的情形相比，上涨的性质仍是补涨阶段。 

（四）地理标志产品价格上涨对“三农”推动作用明显 

从促进农村农业经济发展看。2010 年，重庆市 38 件地理标志产品的销售总额超过 103 亿元。全市共有长寿沙田柚、奉节脐

橙、石柱黄连等 12 种地理标志产品出口，实现出口额达 5.4 亿元人民币。 

从带动农民收入增加看。主要从两个方面体现：一是人均收入增加，以“长寿夏橙”为例。“长寿夏橙”为当地农民带来的

年收入从 2009 年的 2400 元增长到 2010 年的 4800 元，增加了 1倍。二是收入所占比例增大，如奉节、万县地区，“奉节脐橙”

和“万县红桔”两项产业所带来的收入已分别占当年农民年收入的 87%和 90%。 

从扩大农民群体就业看。2010 年，重庆市 38 件地理标志产品共带动了近 320 万农村人口就业。其中，城口县从事“城口山

地鸡”的生产人员分别达到 16.5 万，占到当地农村人口的 65%以上；“涪陵榨菜”带动约 60 万人从事榨菜产业的生产，占其农

村人口的 52%以上。 

三、通胀中对地理标志产品价格的调控策略 

（一）调控要注重历史性和针对性所谓调控的历史性，就是在通胀中调控产品价格涨的同时，要充分考虑产品以前价格低

迷的情况。对地理标志产品来说，调控措施既要管住目前的“过涨”又要照顾过去的“不涨”；所谓调控的针对性，就具体的地

理标志产品而言，在通胀中就是要正确区分其价格上涨的合理性与非合理性，保护合理的“涨”，压制非合理的“过涨”。因此，

必须在政府严密的监控下，对地理标志产品制定不同的调控和支持政策，坚决打击和压制“过涨”的同时，还要利用好通胀的

有利时机，支持“可以涨”，从而保护和调动农民生产积极性，增加市场供给，实现农民增收。 

（二）价格秩序的规范应作为调控的重点 

由于在生产和销售过程中，人工及农资费用占了很大的比重，对地理标志产品成本的最终形成至关重要，因此，调控的重

点不应放在简单限制地理标志产品的价格水平方面，而应着重从以下几方面开展工作：一是组织引导农村劳动力有序流动，规

范农村劳动力市场，出台农业生产用工指导价格。二是着力推广机械化生产，实现地理标志产品生产用机械化耕作代替人工耕

作。三是重点监管农业生产资料的价格，坚决打击诸如乱涨价等坑害农民的行为等。 

（三）发挥好地理标志产品的价格引领作用 

具有地理标志的农产品是品质和信誉的保证，其市场价格定位对消费者来说具有很强的说服力，通常情况下是完全能接受

的。政府要充分利用好地理标志产品的这一市场特性，发挥其对市场价格的引导和稳定作用。在不断加大对地理标志产品宣传

及监管力度的同时，积极引导其它农产品树立质量意识，促进产品质量监督制度的健全，努力打造农产品质量文化。即使在通

胀情况下，只要产品价格“涨而不过”，市场就会给予消费者一个购买理由，这样就会形成和谐的价格局面，更好为“三农”服

务。 
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