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【摘 要】：目的研究基于重庆城市形象传播的纪念品设计策略。方法引入传播学的概念和方法，分析重庆城市

形象的传播目的，对现有的可传播城市文化进行归类，再结合图形学和设计学的基本概念，对旅游纪念品设计策略

进行研究。结论基于形象传播的重庆地区旅游纪念品设计应该围绕重庆的地域特色形成良好互补的 3种不同文化理

念形象，即主题文化形象、特色文化形象、传统文化形象，进而形成文化的前后更迭，保存文化的生态多样性。在

此基础上还应根据不同的传播目的选取不同的题材、造型、材料等。 
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现代都市形象可以从 6 类指标进行判定，即政府形象、市民形象、经济发展形象、科技教育文化形象、城市景观形象和其

他[1]。以 Ashworth 为代表的欧洲学者认为应该对城市的形象进行规划和传播，然后进行全方位营销，从而快速吸引更多的投资

者和旅游者，为城市带来经济效益[2]。 

作为艺术媒介的一种，旅游纪念品是一个国家、一个民族、一个地区的物质文化的展示，也是文化流通、道德教育、审美

传播、信仰传承的载体和工具。借助旅游产业，旅游纪念品在城市形象传播方面有着独特的优势。首先，旅游纪念品在被制作、

购买、携带、收藏以及馈赠的一系列流通过程中，扩散到极广泛的空间领域，是旅游地最经济、最直接有效、最持久的文化传

播媒介。其次，不同地域的社会成员由于历史、传统、民俗风土等的高度重叠性，会形成独特的语境，而这是文化圈外的人难

以体会的[3]。在旅游过程中，游客经过实地考察，对当地文化有一定的了解，因此会对旅游纪念品中所传播的信息产生认同感，

从而降低文化抵触和文本误读的情况。最后，“艺术家首先是领悟每种材料要素——颜色、声音、结构——的特质，然后使这些

材料和谐地结合起来，以构成一种合成的调子，这就是艺术作品成形的媒介”[4]。通过艺术家的创造，最大限度地挖掘不同媒介

的能量，对材料进行探索，旅游纪念品能产生强烈的艺术魅力，激发购买者的情感，因此在传播效果上能起到“润物细无声”

的效果。 

1 重庆旅游纪念品现状 

自 1997 年重庆成为直辖市以来，重庆的文化战略地位日益变得重要，重庆鲜明、健康与生态的城市形象传播对于整个西部

地区的稳定发展具有重要意义。但其旅游纪念品方面却没有发挥应有的职责与功能，还没有形成有效的重庆城市文化形象名片，

主要的问题有以下几点。 

1）大都市文化意识的缺乏。例如一些传统的工艺品其表现内容和产品形式都严重老化，技术的革新力度也远远滞后，这种

陈旧感传递给旅游者的信息就是城市意识的落后和发展的滞缓。 

2）地域文化特色的缺乏。市面上的重庆旅游纪念品很多都是对其他城市传统文化符号的仿造和借用，甚至有很多旅游纪念
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品是直接从浙江义乌等小商品城批发的小零件，重庆本地的风土人情没有得到应有的开发。 

3）历史底蕴的缺乏。主要体现在对于传统题材挖掘和表现的缺乏，重庆的传统工艺品如大堰剪纸、垫江角雕、荣昌折扇、

荣昌夏布、梁平竹帘等，都未能在重庆的旅游纪念品中占据应有的地位，没有成为重庆旅游纪念品的有力支撑。 

2 设计形象分析 

许多专家和学者都企图对重庆的形象进行一个简洁的定位，例如“奇迹之城”、“美丽之城”、“梦想之城”[5]。重庆文化并非

天然的专业名词，而是随着重庆的疆界拓展，才生发出来的概念，它是行政区划变更而非文化自身演化的结果[6]，因而其文化局

面复杂，难以一言概之。 

根据贝罗传播模式，对于传播信息的筛选、加工、制作都属于“编码”活动[7]，因此，旅游纪念品设计的首要任务就是对传

播的信息进行编码，明确传播方向与内容。 

旅游纪念品设计的初期可以将重庆的文化形象大致分为 3 种不同的文化理念形象，即主题文化形象、特色文化形象和传统

文化形象，见表 1，并因此衍生出不同的塑造侧重点。其中主题文化形象主要是为了打造重庆国际化大都市的前沿形象，以主城

区的文化样态统领区县的文化意识形态，形成整个区域强而有力的文化形象；特色文化主要体现现代城市的宜居亲和形象；传

统文化主要彰显其历史文化名城风范。这 3 种文化都可以体现各地域的文化，其中的分割并非绝对。在总体方向上进行划分会

令重庆整个旅游纪念品主次分明，同时又能围绕重庆的地域特色，在形象上构成相互作用、前后更迭、相互依赖的有机整体，

保存文化的生态多样性。 
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3 不同传播形象的旅游纪念品设计策略 

3.1 主题文化形象的旅游纪念品设计策略 

首先，符号应该尽量选取具有正面形象的文化符号，例如最新城市景观、本市最强有力的经济代表以及最新的政府措施等，

给本区域带来正向身份感，自豪感，向外传播文化，向内产生凝聚力；其次，在传播手法上尽量采用低语境传播手法，其符号

语言组织应该简洁明快，尽量减少歧义。受众在信息接触过程中存在一种选择性心理，并由此引导选择性行为。美国著名传播

学者施拉姆针对人们的这种选择行为提出了公式：选择的或然率=报偿的保证/费力的程度[8]，因此，为获得更好的传播效果，在

设计上应降低歧义，减少不必要的理解误区，提高消费者的理解力；最后，在审美表现上应紧跟时代特色，并采用最新的艺术

理念和最前沿的科技与材料，因为在信息社会中，信息的更新程度代表着一个城市活力的高低。 

例如在城市景观方面，曲折的梯坎和依山而建的吊脚楼是重庆民俗和历史的一大特色符号，但传达的语言却不够国际化和

前沿化，因此，可以用“摩登山水”作为山城印象的有力补充。例如由陈军同学设计的可折叠山城印象台灯，见图 1，折叠后为

“山”字造型，伸展开来显得崎岖扭转，再加上其底部传统与现代建筑的剪影，既反应出重庆的地域环境，又展示出重庆现代
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化大都市富有层次变化的曲调。又如陈洁同学的重庆地标建筑调味瓶，见图 2，选取了重庆的人民大礼堂、未来国际大厦、解放

碑和双子塔这 4 座著名重庆建筑的轮廓特征来体现重庆不同时代的建筑精神和城市理念，其组合搭配代表了一个城市蓬勃向上

的精神气息。 

 

3.2 特色文化形象传播的旅游纪念品设计策略 

首先，在符号的选取和编码方面应当更加原生态，肯定重庆地域的生活氛围。北京大学丰子义教授在 2009 年“全球化与当

代中国文化发展”学术论坛上指出，面对全球化，文化最根本也最深层的问题就是确立文化自我，文化自我除了有维护和实现

自己利益的功能之外，还有在全球范围内展示和实现自己的文化价值和内在价值，确立形象和地位的作用[9]。巴人一直生活在大

山大川之间，巍峨险峻的高山和奔腾不息的大川炼就了巴人顽强、坚韧和彪悍的性格，巴人以勇猛、善战著称。坚毅自强、勇

为敢闯、重信尚义是巴渝传统文化的基本精神[10]。重庆人民质朴耿直、热情勇敢，重庆饭菜麻辣厚重，重庆言子乡土味浓厚、

风趣幽默，重庆市各地区的地名形象直白，重庆土特产别有风味„„这些提炼后都可以转化为重庆旅游纪念品的地方性格和地

域特色符号，带给游客们别样感受，抹杀都市工业化进程带来的苍白和冷淡。其次，在传播策略上既要表现地方特色，又应当

寻找双方共同的意义空间。最后，在艺术表现方面可以与地域特色结合起来，并进行适当的夸张，或刚烈勇猛，或色彩鲜艳，

或夸张幽默，表现出一定的趣味性。 

例如吴思远同学设计的“扭得费”闹钟，见图 3。“扭得费”是重庆的方言，形容一个人死缠烂打。该闹钟在铃响以后，需

要扭转 720°才能关闭，因此其功能和名字相辅相成，令人在会心一笑时不忘重庆亲切质朴的地域风情。 

3.3 传统文化形象传播的旅游纪念品设计策略 

针对传统文化形象传播的旅游纪念品设计可以从两个方面着手：第一是对于传统文化、历史故事的开发；第二是对于传统

工艺的开发。 

3.3.1 对于传统文化的开发 

现代游客，尤其是年轻一代，他们的自我意识强，追求独立多元化，反感抽象枯燥的历史故事，旅游纪念品设计应当适应

这种转变，用角度新颖的手法来创新。第一，在符号的选取和编码方面应当尽量触及原始的生活情感与信仰，并融入故事性的

情节，这样设计出的产品也被赋予了生命。第二，在传播策略上为加深游客的记忆，可以围绕有价值的文化形象点或信息源进

行深入的挖掘、演绎和反复开发，形成系列，不同层次地冲击游客的兴趣点，对其记忆进行强化。第三，在进行设计的时候可

以对原有的传统文化图案进行再创造，扩展其内涵的辐射面。还可以从不同的视角，从造型、材质、功能等不同方面对该主题

进行多方面的开发设计，还应与现代功能结合起来，运用新的材料，给人耳目一新的感觉。 
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例如陈菲斐同学根据重庆大足石刻的六道轮回盘，见图 4a，所设计的跳棋棋盘和棋子，见图 4b，其色彩有意强调了蓝色，

和摩崖造像的颜色产生呼应。通过游戏中的厮杀和对气质棋盘的欣赏研究，有一种融入历史传说的趣味性。 

 

3.3.2 对于传统工艺的开发 

传播重庆传统文化形象的另一方式是在旅游纪念品中进行传统工艺的开发。传统工艺是传统文明_的折射，代表历史的沉淀，

充满着历史的厚重感。传统工艺起源于人们的日常生活所需和生产所需，凭借人类自身的智慧和手艺，产生了大批量功能各异、

美观与实用同在的生活日用器具，为世界文明史书写了浓墨重彩的一笔[11]。设计师需要对这些传统工艺进行系统的挖掘、整理

和研究，并将之应用于旅游纪念品的设计中，投入市场，使之与重庆的文化形象更好地结合起来，成为重庆的历史文化名片。

例如温梅同学根据夏布材质所设计的眼罩，见图 5，图案取自远古的巴渝传说，款式简洁大方，该设计有效地将现代使用功能与

传统工艺结合起来。 

4 结语 

旅游目的地形象是引导旅游动机转变为决策行为的首要因素。旅游目的地要想保持旺盛的生命力，并可持续地发展下去，

必须建立与维持目的地在旅游者心目中良好的旅游地形象[12]。重庆作为西部地区唯一的直辖市以及西南地区和长江上游最大的

经济中心城市和重要的交通枢纽，具有重要的政治与经济地位，因此，建立和传播和谐的重庆城市文化形象有着刻不容缓的重

要性。在当前重庆旅游业兴旺发展的情况下，通过旅游纪念品设计，将重庆的各种特色文化形象进行艺术创造，能够加深游客

的感官经验，激发游客的美好感情并强化游客的记忆，起到良好的传播效果。重庆的城市文化形象由多个方面共同组成，因此

在进行旅游纪念品设计的时候，要避免形成文化形象单一的局面，从主题文化、特色文化、传统文化 3 个方面着手进行挖掘，

形成丰富、立体且相互依赖的有机整体形象。在此基础上，应针对不同的理念形象形成不同的设计策略。 
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