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地域文化与重庆城市形象塑造*1 

胡 攀 彭劲松 
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【摘 要】:地域文化与城市形象的关系是紧密的，它们虽然在内涵和外延上各有侧重，但都指向城市之于人的印

象和感觉，城市形象是地域文化的外显，地域文化是城市形象的内核，二者互为表里。巴渝文化、红岩文化和抗战

文化构成了重庆地域文化的主体，对重庆城市发展产生了重要影响。重庆城市形象应该定位为国际时尚都会、抗战

记忆名城和山水森林之城，进而塑造起以城市理念形象、城市行为形象和城市视觉形象为主要内容的，具有重庆特

色的城市形象体系。 
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一、引言 

城市形象是一个复杂的系统，目前学界关于城市形象的经典表述是:城市形象是物态化、概念化的城市面貌作用于人的主体

意识的总体印象，它主要包括三个部分——城市信仰与城市基本理念系统、城市行为系统和城市视觉识别系统(张鸿雁，2002)，

并由此延伸至许多方面，例如它的街道、风景名胜、文化教育、建筑风格以及市民的行为举止、衣装打扮等(凯文·林奇，2001)。 

最先系统研究城市形象的是美国的城市设计学家是凯文·林奇，1960 年他出版了专著《IMAGEOFCITY》，认为城市形象的主

要构成要素包括路、边、区、节点、标示等方面，并强调其主要通过人的综合“感受”而获得，偏重于对城市环境认知的经验

研究。在我国，城市形象的概念最初由城市规划方面的学者引入，郝慎钧、张鸿雁等在 1980 年代末至 1990 年代初已开始探讨

相关问题。郝慎钧在 1988 年 4 月译《城市风貌设计》(原著为日本学者池泽宽)一书时认为:城市的风貌是一个城市的形象，反

映一个城市特有的景观和面貌、风采和神志，表现城市的气质和性格，体现出市民的精神文明、礼貌和昂扬的进取精神，同时

还显示出城市的经济实力、商业的繁荣、文化和科技事业的发达程度，城市风貌是一个城市最有力、最精彩的高度概括。1990

年代初，国内学界出现了一批较有影响的论著，如王建国的《现代城市设计理论和方法》(1991 年)、陈俊鸿的《城市形象设计、

城市规划的新课题》(1994 年)、王家善的《加强街面管理，树立城市形象》(1994 年)、朱铁臻的《建立现代城市形象》(1994

年)等。但这些探讨尚停留在将城市设计视为城市形象的阶段。1995 年 4 月，南京大学的张鸿雁教授在《科学与科学技术管理》

上发表的《论当代中国城市的整体“CI 方略”导入》，初步探讨了将“CI 理论”引入城市形象塑造，提出了“城市整体 CI 导入

应该设计和规范城市的整体风格”等观点。之后，以创立城市特征形象系统(CIS)为代表的研究成为城市形象研究的主要内容，

其主要包括城市理念识别(City Mind Identity)、城市生活文化的行为活动规范(City Behavior Identity，亦称为城市行为识

别)、城市景观视觉识别(City Lisucu Identity)，是一个树立城市形象、规范市民行为、提高城市景观效果的综合系统。再后

来，城市形象作为一个物质、精神的综合概念，逐渐被普遍接受。 
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城市形象是城市学研究中的一个重要领域，与城市经济、社会、文化发展有着密切的关联。目前学界从城市战略性定位、

城市文化、城市旅游、城市产业与市场导向、城市主体功能、特色城市称谓等不同角度对重庆城市形象进行了研究分析。但迄

今为止，人们对重庆城市形象整体的、发展趋势的、个性的研究仍显不足，尤其是重庆地域文化对重庆城市形象塑造的意义和

作用尚未引起足够重视。地域文化发展既是城市经济社会发展不可忽视的重要组成部分，又是城市经济社会发展的窗口和品牌，

地域文化对突出城市个性、建设城市文化、提高城市竞争力、促进城市对外开放、推动城市经济社会发展具有重要的战略意义。

因此从地域文化角度入手，探寻重庆城市形象塑造具有重要的理论意义和现实意义。 

二、地域文化与城市形象塑造的关系 

地域文化与城市形象的关系是紧密的，它们虽然在内涵和外延上各有侧重，但都指向城市之于人的印象和感觉。一般说来，

文化是内在的，形象是外在的。城市形象是地域文化的外显，地域文化与城市形象常常互为表里。城市形象是城市整体化的精

神与风貌，是城市全方位、全局性的形象，包括城市的整体风格与面貌以及城市居民的整体价值观、精神面貌、文化水平等。

城市形象就是地域文化的充分展现，城市形象推广的过程也是地域文化的推广过程，广义的地域文化就是一个城市物质文明和

精神文明的总和。 

城市是地域文化的载体。美国社会学家、城市规划师刘易斯·芒福德说:“城市是文化的容器”，可见城市是地域文化的最

重要的载体。从自然环境到文化景观，从历史街区、文物古迹到地方民居，从传统的技能到社会的习俗，物质的、非物质的文

化形态组成了一座城市。可以说，城市作为人们多种多样文化活动的载体，地域文化是城市文化价值的重要体现(单霁翔，2007)。

每座城市都有自己独特的历史脉络和城市文化，人们对地域文化的认知与城市的文化空间和生态环境密切相联。地域文化的历

史渊源、地域性特征使城市形象在塑造的过程中形成各自鲜明的特色，一个城市的发展脉络、建筑特色、设计理念等，无一不

体现着地域文化的特征。这些具有标志性的最本质的文化元素，成为一个城市区别于其他城市的个性特质。 

因此，地域文化之于城市形象不可或缺，至关重要。城市的形象孕育于其与生俱来的自然资源和文化资源之中，历史与文

化是一座城市的永恒魅力，城市的内在气质和外在形象都是在特定的地域文化中孕育形成(俞思念，2010)。地域文化作为一种

文化形态，是历史文化传统的积淀，不同地域内的城市发展，由于地理位置、社会环境、人文历史等因素的影响，形成各具特

色的文化。城市形象就是在地域文化基础上所形成的独特个性，这种因地域文化而烙上的个性印记不仅表现为文化具体形式，

如语言、艺术样式、风格习俗，而且更深刻地体现于城市人的性格特征之中。在全球趋同形势下，发挥不同的地域的多元文化

特点，文化作为城市个性而被运用到城市形象设计中，使现代城市空间充分体现地域文化的整体性和多样性，进而提升城市形

象和城市品位，使城市更有生命力和个性(吴良镛，2002)。 

我们认为，城市形象的特色是城市参与竞争的锐利武器，而地域文化是城市形象的灵魂和支柱，也是城市形象长盛不衰的

力量源泉。地域文化的历史渊源、地域性特征使城市形象在塑造的过程中形成特色;同时，地域文化也是城市形象的重要组成部

分，是城市精神的构筑与传承。 

三、重庆地域文化特色 

重庆地域文化十分丰富，其基本构成可分为巴渝文化、红岩文化、抗战文化三大板块;若按照其功能与形态，则可划分为建

筑文化、移民文化、景观文化、军事文化、民俗民间文化、宗教文化、商业文化、码头文化等诸多文化表现形态;而这些文化形

态又可细分为商埠文化、开埠文化、三国军事文化、宋末抗蒙军事文化、府衙文化、会馆文化，等等，数量众多(俞荣根等，2008)。

重庆地域文化特色鲜明，无论建筑文化、军事文化、民俗民间文化，还是宗教文化、饮食文化都有自己的特点。尽管重庆地域

文化内容丰富，形态多样，但总体而言，巴渝文化、红岩文化和抗战文化构成了重庆地域文化的主体，对重庆城市发展产生了

重要影响。 
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巴渝文化起源于先秦时期的巴文化，有学者指出秦汉以后至晚清民国初所形成的具有巴渝地域特色的文化可谓巴渝文化的

主体部分。巴文化是指巴族和巴国在历史的发展中所形成的地域性文化。巴文化赖以产生和发展的自然基础属于西南山地区系，

大自然的熏陶、险恶的环境练就巴人一种顽强、坚韧和彪悍的山地民族性格，因此其文化类型也属于山地文化(代金平等，2007)。

巴渝文化源于巴文化，因此山地文化也是巴渝文化的一个显著特点。同时由于重庆位于长江流域上游，历来是长江上游水路交

通枢纽，码头文化又是巴渝文化的另一个显著特点。重庆建城 3000 多年，得名 800 多年，历史上曾三次建都、四筑渝城、六次

移民，各种文化的交融，丰富了巴渝文化的历史文化内涵。其中巴渝舞、川剧、川江号子、摆龙门阵、袍哥文化、蜀绣文化成

为巴渝文化的重要文化符号。 

重庆是一个有着光荣革命传统的城市，红岩文化产生于抗日战争时期的重庆，它是周恩来、董必武、吴玉章等老一辈革命

家的革命实践凝聚而成。红岩文化以中共南方局所在地红岩嘴而命名。“红岩”象征着革命，象征着进步;质地坚硬的岩石，象

征着坚固、坚贞、坚强。红岩精神为红岩文化的内核，它集中体现了老一辈无产阶革命家的精神风貌。红岩精神的基本内涵是

救亡图存的爱国精神、不畏艰险的奋斗精神、同舟共济的团结精神、勇于牺牲的奉献精神。“爱国、团结、奋斗、奉献”八个字

则是对红岩精神的最简略的概括。丰富的红岩革命文化遗存是红岩革命文化的载体。作为历史留给重庆的宝贵遗产，红岩文化

遗存受到国家的高度重视和完好保护。以红岩文化为题材的各种文艺作品，如小说、诗歌、电影、戏剧、绘画、音乐、舞蹈、

电视等层出不穷，使红岩文化和红岩精神得以发扬光大。 

抗日战争是中国近代历史上最为伟大、壮丽的历史篇章之一。抗战时期也成为重庆历史上重要的发展时期，由此催生的抗

战文化使重庆地域文的内涵得到极大丰富。抗战时期，在中华民族生死存亡的关键时刻，重庆担负起历史使命，成为中国的抗

战首都和抗日民族统一战线的重要政治舞台，肩负起了抗日正面战场军事指挥中心、世界反法西斯战争亚洲战场指挥中心和战

时中国政治、经济、文教中心的历史重任。八年抗战艰苦卓绝，作为战时首都，重庆的城市地位在抗战期间得到空前提高，成

为与莫斯科、伦敦、华盛顿齐名的世界名城。抗战陪都文化是重庆文化的特殊篇章，它以其文化的兼容性(开放性)和高层次性

在重庆文化史上落下了浓墨重彩的一笔。外来高层次文化的注入为重庆文化增添了活力，为地处内陆深处、相对封闭落后的重

庆文化打上了时代的印记。由于日寇入侵、国土沦陷，全国各地的文化名流、文化精英汇集重庆，在全民族抗战的大背景下，

创造出了内涵丰富、具有鲜明时代特色的抗战陪都文化。重庆抗战陪都遗址是抗战陪都文化的重要物质载体，具有价值高、内

涵丰富、数量大、种类全等特点。 

在此，需要进一步说明的是，这些文化样式既是重庆地域文化内涵丰富的体现，也是重庆城市文脉的重要元素，无论是巴

渝文化对重庆人群体人格的养成，还是红岩文化和抗战文化之于重庆城市精神的重要意义，都从不同侧面彰显了地域文化对于

重庆城市形象塑造的重要影响，都揭示了地域文化在城市形象塑造中的特殊价值。 

四、重庆城市形象定位 

不同地域文化传承根脉、人文风俗构建了不同各城市的文化习俗、文化样式、文化品牌，这种差异是文化的包容性、丰富

性和多样化的表现。重庆城市形象塑造，不能割断历史、舍弃传统，而要依托自身的文化积淀去最大限度地彰显个性、展示特

色，个性越突出，特色越鲜明，才越有可能在璨若群星的城市文化中脱颖而出。当然，传承历史文化也并非简单的一味复古，

而要做到古为今用，创新发展。如前所述，重庆拥有深厚的历史底蕴、绚烂多姿的城市文化以及日新月异的城市面貌，因而重

庆城市形象的定位也是十分丰富的。对于重庆城市形象定位，目前学界主要从城市战略性定位、城市文化、城市旅游、城市产

业与市场导向、城市主体功能、特色城市称谓等角度进行了分析，主要观点可概括如表 1。 
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上述各类定位，就某个领域或某个重点对重庆城市进行了形象勾勒。这些定位服从和服务于特定的经济社会发展目标，但

尚不能完全构成重庆市的整体的、具有特色和个性的、集中反映重庆历史底蕴和未来发展趋势的城市文化形象。在重庆城市形

象定位上，仍需要进一步加以深化提炼，以更好地继承并创新传统文化，体现个性、精神与特色，适应未来城市发展要求以及

彰显城市竞争力。 

在重庆 3000 年城市发展及文化的形成过程中，历经了古代军事城堡、近现代工商业重镇等历史形态，并沉淀了具有历史特

征的地域文化和城市文化。随着重庆设立直辖市，重庆着力推进西部内陆开放高地建设，探索具有中国特色社会主义发展道路

的城市发展模式，重庆城市现代化、高级化、国际化趋势日益明显。结合重庆地域文化和城市发展趋势，笔者认为重庆城市形

象应该定位为:国际时尚都会、抗战记忆名城、山水森林之城。 

1．国际时尚都会 

从未来国家对重庆发展的要求以及重庆城市自身发展的趋势看，重庆将围绕着建设西部地区的经济增长极、国家中心城市

的目标迈进，将发展成为一个 1000 万人口的现代化国际性城市。作为引领中西部地区发展的长江上游地区的经济中心，重庆不

断脱胎换骨，完成由单纯的制造业基地向高新技术产业发展高地、内陆开放高地的华丽转身，重庆由西部内陆城市一跃成为国

际化都会城市，经历十四年直辖建设，逐步与世界接轨，实现了与国际语境的全方位双向交流对话。未来，重庆还应进一步加

强城市高端功能建设和城市国际风貌打造，并将具有地域特色的巴渝文化、两江文化等地域文化以及美食、美景等文化风物融

会贯通于城市再造的全过程，推出数字化文化创意、休闲观光旅游等一批与传统文化紧密结合的产业形态，不断丰富城市功能，

实现时尚与经典的有机结合、城市物质形态建设与精神文明建设的融合渗透，极力体现文化传承性，彰显时代气息和开放精神，

以展现时尚城市的鲜明个性以及独特魅力。 

2．抗战记忆名城 

八年抗战是中国历史上抵御外侮并取得最终胜利的一场伟大的战争，是中华民族永远不能忘怀的历史记忆。重庆作为中华

民国的战时陪都、抗战的大后方和运筹帷幄的决策指挥中心，成就了其在国人心中独一无二的、不可磨灭的形象符号和历史记

忆。抗战历史岁月对重庆城市发展尤显重要而特殊。抗战时期，由于军政、文教、工矿企业的大量迁入，重庆加大城市市政设
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施建设，在最短的时间内成为全国的政治中心、金融中心和科技文化中心，城市化超常规发展。与之同时，因抗战沉淀下来的

爱国、包容、交流等国际精神将永远激励中国人民团结一致、奋勇前行，并继续影响重庆城市未来走向。不仅在国内，在国外

重庆也因作为中国战时首都、世界反法西斯战争远东指挥中心的这一段历史为许多国际知名人士所熟悉和记忆。因为抗战，重

庆由一个水运贸易集散地成为重要的国际性政治中心;因为抗战，重庆由平凡的地区城邦成为举世瞩目的英雄之城、胜利之城、

光荣之城。全国人民团结抗战的精神值得中华民族永久地缅怀、记忆和传承。抗战这一重大历史事件所成就的重庆城市文化个

性和时代特征是其它城市无法比拟和复制的，抗战的历史记忆是重庆城市最有价值的人文识别系统，是重庆城市文化形象的最

佳载体。 

3．山水森林之城 

重庆是我国著名的山地城市。在重庆主城区范围内，由南向北平行地分布有铜锣山、中梁山和缙云山三座山脉;同时，长江

及其重要支流嘉陵江在重庆朝天门汇合。因此，从城市空间结构看，重庆主城各区是在山脉、水系相隔的空间中组团式发展。

这种“城蕴山中，山藏城内”的城市发展格局，在国际城市发展中是罕见的;再加上水居于城市之间，“仁者乐山、智者乐水”。

山和水又是中国千古人文情怀中重要的抒情、宣泄对象，山水城市集中体现了中国传统的山水自然观和天人合一哲学观。山水

的灵气渗透于城市的发展，使得城市也会变得更加蓬蓬生机，并充满神秘魅力。有山有水必有绿，近年重庆的城市形象朝着立

体生态、开阔大气的方向迈进，“山水森林”将成为重庆城市形象的显著视觉识别标志。 

五、重庆城市形象塑造 

重庆在城市形象塑造中，应当构建起以城市理念形象、城市行为形象和城市视觉形象为主要内容的，具有重庆特色的城市

形象体系。 

1．城市理念形象 

城市理念就是将城市人格化，城市理念体现城市的存在价值与城市所有成员的共同理想，这是一种哲学意义上的理性思考，

也是城市发展目标的提炼。城市理念与城市发展战略具有同质性、同目标性和同内涵性。重庆要塑造良好的城市形象，要提高

重庆的知名度、美誉度和竞争力，首先应当形成符合重庆城市发展需要的城市理念形象，这种理念形象应当主要包括城市精神

理念、发展理念、发展战略、管理理念、经营理念、服务理念、规划理念、城市对内对外宣传口号和广告等。 

2．城市行为形象 

城市行为形象是人的行为在城市文化中的体现，承载着城市特有的文化信息，是文化通过一定的主体行为体现出来，也叫

行为识别体系。一个城市前进的核心力量是城市人的素质，特别是城市市民的整体教育水平和文化素质，这种文化素质表现在

日常的生活中，主要表现在城市人的行为方面。城市行为形象要素主要包括城市政府行为、城市群体行为和城市个体行为三大

方面。其中城市群体行为是城市文化属性的表现，即每一座城市都具有某些城市特征的群体行为文化。 

城市群体行为主要包括两大方面:一是群体行为类别。如:举办各种国际和国家重大节庆活动，举办富有民族特色的庆典活

动，公益性活动，在城市公共空间内自发形成的健身、文化娱乐(如重庆的坝坝舞)和游戏等各种类型的群体活动，各种大型文

化、经济、学术交流活动(如会展经济、文化艺术节等)，传统宗教活动等。二是完善的群体行为规范。如市民守则或公约、市

民群体礼仪的规范、市民职业道德规范、市民伦理道德规范、市民法治观念与教育、市民家庭与邻里交往的社区规范、城市公

共场所和公共空间规范与公约、城市社会危机的处理原则及方案等。 

城市个体行为就是指每一个城市市民的个体行为。对于城市市民的行为特征，在一般意义上也表现为一种文化符号。中国
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地域广大、文化多元，各个城市的人都有地域文化的特征。从城市学的角度而言，每个城市的个人都有每个城市的文化待质。

比如:人们习惯上认为北京人“大气”、“平和”，但是“官气”比较浓，这正是北京作为政治之都的一个显著文化特征，它几乎

遍及每个北京人，成为北京人的一种“文化性格”。相当多的人认为上海人比较“小气”，但是“商气”较浓;而在另外一个层面，

上海人追求时尚、创新能力强、文化修养较好，也是一个普遍的共识。对于重庆人来说，“耿直、豪爽、热情”无疑是较为普遍

的文化性格。 

3．城市视觉形象 

城市视觉形象就是城市的外观形象，也是城市形象的物质层面。城市视觉形象以其显著的造型、外观、体量、面积、色彩、

结构等，呈现为城市的外在因素，给人留下深刻印象;也有些景观因其充分表现了历史的内涵，在历史的变迁中给人以沧桑的伟

大、历史的纪念、美好的记忆和心理的归宿与向往。城市视觉形象是城市历史变迁的表现符号，其外在形式可能由于岁月流逝、

自然环境作用和人为的原因变得陈旧或遭到破坏。重庆对城市形象视觉系统的设计与应用，应结合城市自身特有的自然、历史

和人文资源特性，以城市人生活的新价值、新享受、新观念和与自然和谐为导向，挖掘丰富深厚的文化内涵，提高其文化品质，

并尽可能采纳现代科学技术，使之具有恒久的、富有生命力的美感和情趣，使城市视觉系统要素成为城市可积累的财富，而不

是随着时间的推移成为被历史所抛弃的文化弃物。 

城市视觉形象主要由一系列城市标志物构成。根据标志的政治、经济、文化内涵，城市标志物主要包括: 

一是完全意义上的城市标志，如西方城市的“徽标”、重庆的“人人重庆”徽标等。 

二是狭义的城市标志，指具有城市特色的市树、市花等，如重庆的黄桷树等。 

三是城市特殊的建筑景观标志或是最高的、最大的、最古老的、最有意义的建(构)筑物。如:巴黎的埃菲尔铁塔、凯旋门，

悉尼歌剧院，上海东方明珠，南京中山陵，杭州灵隐寺、六和塔，西藏布达拉宫，北京故宫、天坛、前门等，重庆人民大礼堂，

等等。由于这一类标志具有高、大、美或文化内涵深厚、历史性强的特点，而成为最具显现性、最容易被人发现和感知的标志

性景观。 

四是自然类景观，如自然的湖泊、河流、山体、树木、石头等景观。对于重庆而言，长江、嘉陵江、朝天门、三峡等都构

成了较为独特的自然景观。 

五是城市街区景观，或称“历史地段”。如北京的王府井和前门、苏州的观前街、上海的外滩和南京路、重庆的解放碑和磁

器口等。 

六是空间景观，主要指天际轮廓线。如曼哈顿的建筑轮廓、香港中环的建筑轮廓等。作为中国独一无二的山城和江城，水

岸线、山脊线、绿脊线、物脊线和天际线构成了重庆特殊的天际轮廓线。 

七是重要的城市雕塑，包括代表城市文化与城市个性的雕塑。如美国波士顿的“自由女神像”、丹麦哥本哈根的“美人鱼”、

比利时布鲁塞尔“撒尿小男孩于连”、新加坡的“鱼尾狮”、中国珠海的“珠海渔女”、广州的“五羊”、深圳的“拓荒牛”，等等。

世界著名的城市都有与其城市名声相媲美的雕塑，但迄今为止，重庆似乎还没有足以代表城市形象的城市雕塑，这是重庆城市

视觉形象的一大缺憾。 

八是具有特殊意义的“色彩标志”，即城市中的特殊色彩的建筑或景观。如:青岛建筑物的红色坡顶，哈尔滨具有俄罗斯建

筑风情的绿色，西安和北京作为千年古都而成片区保留的以红墙、琉璃瓦为主基调的建筑风格，等等。重庆因依山傍水的地理
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环境和数千年巴渝文化的熏陶，灰瓦、白墙、干栏式而错落有致的建筑风格，构成重庆城市建筑的主基调和城市景观;即使是现

代高楼大厦，其外观色彩也多以灰色或深灰为主色调，由此也彰显了重庆作为历史文化名城和巴蜀文化传承地的古朴与厚重。 
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