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文化空间视角下

襄阳市文化旅游资源空间布局整合研究
1

陈慧珍，龙雨萍

（湖北文理学院 管理学院，湖北 裏阳 441053）

【摘 要】：襄阳文化旅游资源丰富，但在空间位置上，单体资源集中分布的少，零星分布的多，旅游组合状况

较差，导致规模效益不高，旅游经济效益不明显。在文化空间理论基础上，提出襄阳文化旅游资源合理的空间规划，

构建“一个中心，四大片区”。希望各类文化旅游资源得到更加充分的利用，凸显其独特的魅力，实现其文化价值。
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“文化旅游”词语的出现与市场上旅游者的消费需求发生的变化有关。通过分析国内学者对文化旅游的理解，认为文化旅

游是指旅游者为实现特殊的文化感受，离开自己的常驻地，观察、感受、体验异地或异质文化，或对旅游资源文化内涵进行深

入体验，从而得到全方位的精神和文化享受的一种旅游活动。其实质就是文化交流的一种方式，旅游者可以从中获得精神和智

力的满足，是一种较高层次的旅游活动。

襄阳位于湖北省西北部，被誉为汉江上的一颗璀璨明珠，作为湖北省域副中心城市，因其独特而深厚的历史文化底蕴于 1986

年被列入中国历史文化名城名录。2800 多年的历史，给襄阳留下了丰富的文化旅游资源。目前襄阳境内有国家级、省级风景区

36 处，其中 A级 31 家，3A16 家，4A6 家。著名的文化旅游景点有古隆中、习家池、襄阳古城、岘山森林公园、南漳古山寨、谷

城薤山及南河、保康九路寨等，目前已形成了以古隆中为龙头的三国文化旅游片区，以襄阳古城为龙头的古城文化旅游片区、

以九路寨为龙头的大荆山生态文化旅游片区、以鱼梁洲为龙头的汉江观光休闲与水陆空体育运动文化旅游片区。但由于襄阳市

内的文化旅游资源大多零星分布，所以襄阳市所谓的文化旅游资源区开发大多只停留在思想构架上，文化资源没有得到充分的

挖掘利用，游客难以得到真实深刻的体验感，从而导致襄阳市的文化旅游很难得到实质性的发展。本文在文化空间理论基础上，

将襄阳市文化旅游资源纳入其特有的文化空间，从各个角度归纳整合，对襄阳市文化旅游资源空间布局整合进行进一步的研究。

1、文化空间理论

语义上的文化空间概念，最早是由法国哲学家 Henri 提出的，他强调空间问题是当代社会科学研究必须认真面对的重大问

题。空间性是通过人类有意识的行为而产生的，空间性应与历史性、社会性的思考一样成为社会科学研究的基础理论。经过后
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来者的补充与精简，到现在，本意上“文化空间”是指一个具有文化意义或性质的物理空间、场景、地点。它的形成与特定的

历史场景和文化传统密切相关，在发展的过程中又受到政府、社会团体、名族精英、普通社区居民和外来旅游者等多主体的主

导，表现出明显的非物质特征。

文化资源保护与旅游开发意义上的文化空间，应以文化资源保护为核心，以文化氛围营造为重点，同时需要现代产业意识

的指导，是一个融合传统与现代，具有体验性和互动性的空间。因此可以将其定义为“以文化核心理念为焦点，以区域文化资

源为依托，以社区参与为基础，通过市场产业化的保护与提升，构建起动静相宜，可持续地体现文化精髓的立体化存在。”在

这相应的内涵上，文化空间包括物质、精神和社会生活三个纬度。只有三个纬度共同存在，相互作用，才能保证空间的开放性、

活跃性，最终营造出一个具有互动性的文化空间。

2、襄阳市文化旅游资源资源布局开发与整合现状

2.1 文化旅游资源禀赋较丰富

2800 多年的历史，给襄阳人民留下了丰富的文化旅游资源。以青铜器、木竹漆器、丝织刺绣、神秘巫风以及美术乐舞为代

表的荆楚文化旅游资源；以诸葛亮躬耕苦读、刘备三顾茅庐、诸葛亮智谋《隆中对》、关羽水淹七军、刮骨疗伤、大意失荆州

为主的三国文化旅游资源；以会馆、码头商业古迹遗址为主的商业文化旅游资源；以汉水女神、书画家米芾、诗人孟浩然、汉

武帝刘秀等名人为主的名人文化旅游资源；以老河口丝弦、木板年画、襄阳花鼓等非物质文化遗产为主的汉水文化旅游资源；

以襄阳古城池、关羽水淹七军的邓城、宜城楚皇城为主的古城文化旅游资源；以岘山国家森林公园、薤山国家森林公园为主的

森林休憩文化旅游资源等。这些旅游资源对于襄阳文化旅游的发展起着至关重要的作用。

2.2 文化旅游资源空间布局较分散

襄阳文化旅游资源虽然众多，但在空间区位上却很分散，很多主题上相关的景点在区位空间上相隔很远，如襄阳古城，宜

城楚皇城，虽同属古城文化旅游资源，但其地理位置却相隔很远，使其在资源规划时难体现其整体性，也给游客的参观游览带

来了不便性。

3、襄阳市文化旅游资源空间布局整合设想

襄阳市文化旅游资源多样，应根据其功能定位和文化空间形态，在文化守望、传承与创新的基础上实现文化旅游资源空间

布局的开发与整合。根据文化空间的理论以及襄阳市文化旅游资源的类型，襄阳市文化旅游可构建“一个中心，四大片区”，

即汉水流域中心、古城文化主题区、三国文化主题区、汽车工业文化主题区、休闲文化主题区。

3.1 一个中心——汉水流域中心

汉水又名汉江，是长江最大的支流，在历史上占据重要地位，常与长江、黄河、淮河并列，合称“江淮河汉”。又因中华

民族常以汉民族自称，说的话为汉语，书写的字为汉字，故汉江又被人们称为中华民族的“第二母亲河”。襄阳雄踞汉水中游，

东西交汇、南北贯通，是汉水文化中具有重要影响和代表性的区域。众多辉煌的历史，更是给襄阳留下了众多的文化旅游资源。

汉水文化旅游资源众多，但比较分散，没有实物载体，所以只能停留在口头讲述，很难整体呈现出来，难以给游客良好的旅游

体验。建议在众多的汉水文化旅游资源中主要凸显出几处文化价值大、呈现能力强的旅游资源，来撑大并充实这一大主体。如

汉水流域的商贸文化，可以重整汉水两岸那些保留较为完好的会馆和码头，或将会馆在地理位置上进行集中，会馆内可以采用

塑像并配以图文说明的方式，展示当时盛况。在众多的码头当中，挑选功能性强的，在岸边立碑说明，建造复古式的商船，船

内设置影像播放厅，播放明清年间各地商人在襄阳往来的盛况，打造一条体验商贸文化的旅游线路；又如爱情文化，虽然主要
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存在于传说当中，但亦可通过表演，以及一年一度的汉水女神节，以节庆活动为载体，再现汉水爱情文化，也能让游客参与其

中，增强体验感；老河口丝弦、木板年画、沮水巫音、巫音喇叭、襄阳花鼓等非物质文化遗产，可在汉江两岸游客聚集地进行

实物展示，或者“印象系列”表演，让游客们可观可感，让汉水流域非物质文化遗产得到传承。

3.2 古城文化主题区

2004 年，襄阳入围“十大魅力城市”时，由金庸、冯骥才等学者组成的评委赋予襄阳颁奖解说词：“这是一座真正的城！

古老的城墙依然完好，凭山之峻，据江之险，没有帝王之都的沉重，但借的一江春水，赢得十里风光，外揽山水之秀，内得人

文之胜。”在襄阳市内，很多地方都留有古代众多名人前来隐居亦或游玩的痕迹。一座城，一群人，把这座城市的魅力诠释的

淋漓尽致。襄阳自古就是兵家必争之地，战争频发，所以到现在，这里还保存有浓厚的战争文化，因此可以通过大型影视，重

塑当年宋元大战的情景，充分展现襄阳军事攻防工程系统的真实作用。金庸先生的著名武侠小说《射雕英雄传》、《神雕侠侣》、

《倚天屠龙记》均以襄阳作为背景地，随着这些小说以及由小说而改编的电视剧、电影的热播，数以亿计的读者和观众都知道

了一个地方——襄阳。所以对于这个机会，襄阳市可以“追随金庸，遇见襄阳，寻觅传奇文化”为主题，吸引热爱金庸小说的

旅游者，打造襄阳市古城文化中的传奇文化品牌。襄阳古城邓城，是关羽大战庞德、水淹七军、生擒于禁和曹仁死拒关羽的主

战场，也是关羽一生最辉煌时刻的所在地，这里的关公遗迹最为集中，就连著名的“关公刮骨疗伤”的故事也发生在这里。在

此，可以建设关公纪念主题馆，通过书籍、影片、评书等重现当年的历史。宜城楚皇城，是春秋战国时期襄宜平原上规模最大

的中心城市，是春秋时期楚国的都城，到现在还遗存有两座城门，城内有紫金城、晒金城、跑马堤、金银冢、白龙池等古迹，

并在近些年的考古挖掘中出土了很多西周晚期的文物，因此可以通过建立博物馆，以及对古建筑的保护开展楚文化研学游，让

宜城楚皇城更多的出现在人们的视野，扩大它的知名度。三座古城，既可以独立成景点，各自展现自己的魅力，带来旅游效益，

又可通过古城探访游旅游路线将三座古城连成一条专门的旅游路线，集中体现襄阳古城文化的巨大价值，满足古城文化爱好者

或者专业人士的需求。

3.3 三国文化主题区

三国文化旅游资源在襄阳市文化旅游中一直占有重要地位。罗贯中的长篇小说《三国演义》120 回中有 32 回的故事发生在

襄阳，现存的三国历史文化遗迹就有 50 余处，正所谓“欲知三国事，须作襄阳行”。襄阳市的三国文化旅游区的整合可以从核

心资源诸葛亮文化人手，设计多条旅游线路，联合隆中景区、水镜庄景区、鹿门山景区打造诸葛亮苦读文化；联合隆中景区、

黄家湾景区，通过实景表演形式，呈现诸葛亮与其夫人黄月英的爱情文化，并通过真人情景再现、建立蜡像馆、增设相关建筑

的方式表现出与诸葛亮相关的三顾文化一三顾草庐、智慧文化—隆中对；坚持举办一年一度的诸葛亮文化节，利用活动的形式，

增强游客的体验感受，让襄阳市三国文化摆脱“有讲头，没看头”的尴尬局面。

3.4 汽车工业文化主题区

襄阳市首批新能源汽车生产示范基地之一，到现在从事相关研发生产的企业及院所已有 30 多家，拥有 200 项专利技术，被

评为“中国新能源汽车之都”。襄阳二汽汽车生产基地已有 30 多年的生产历史，拥有深厚的汽车文化，被称为“东方的底特律”，

1989 年竣工的试车场被评为“亚洲最大的汽车实验场”o 现代工业的迅速发展，是一种新时代、新文化的体现。襄阳旅游可以

仿照青岛啤酒文化旅游产业，建造历史博物馆、汽车文化主题公园，通过载体保护继承汽车文化。

3.5 休闲文化主题区

襄阳休闲文化旅游，有新老都市休闲，一江碧水将襄阳市区分为两半，新古城隔江而望，与古城区古香古色的特点相比，

新城区更多的是现代化都市风貌，步行街、商贸广场、休闲娱乐场所，各种现代化元素满足人们的需求。可通过汉江以及护城

河乘船日游和夜游的活动，游客乘船在江上，观看两岸风光，更加明显的感受到新城、古城不同的风貌。除此之外，襄阳市还
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有丰富的森林生态休闲文化资源，利用岘山、薤山国家森林公园为主的森林旅游资源，营造人与自然，城与森林和谐共存的独

特环境，真正做好慢生活，纯旅行，享遇襄阳。
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