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中国特色社会主义的成功实践：义乌例证
*1

陆立军，陈丹波

【摘 要】：改革开放 40 年来，我国经济社会发展取得举世瞩目的成就，其中一个重要原因是人民群众的创业创

新激情得到充分释放、发展权得到充分实现，这在浙江义乌体现得尤为鲜明，义乌也成为中国特色社会主义在县域

层面成功实践的典范。小商品市场的诞生、发展和迭代升级，是改革开放 40 年义乌发展成就的集中体现，也是释

放人民群众创业创新激情、实现发展权的关键平台。市场向外“聚爆”催生的“义乌商圈”使义乌成为一个全球关

联经济主体和区域共商共建共享的商流、物流、资金流、信息流大平台，形成了世界性的影响力和知名度。世界“小

商品之都”发展目标大步迈进，是推进新时代中国特色社会主义在义乌生动实践的核心主题。

【关键词】：改革开放 40 周年世界“小商品之都”市场经济与资源配置

【作者单位】：浙江师范大学浙江金华 321004

改革开放 40 年来，义乌从一个地瘠民贫、资源匮乏、“一穷二白”的农业小县迅速成长为世界知名的国际小商品贸易中心，

在纪念改革开放 30 周年之时被作为全国 18 个典型地区之一。1978～2017 年，义乌地区生产总值、人均 GDP、财政收入分别增

长了 904 倍、622 倍、788 倍，远高于同期浙江省（417 倍、277 倍、374 倍）和全国（224 倍、154 倍、151 倍）的增幅
①
义乌是

习近平总书记长期关注的一个“观测点”和“试验田”
[1]
，他曾十多次到义乌调研指导，盛赞“义乌的发展简直是‘莫名其妙’

的发展、‘无中生有’的发展、‘点石成金’的发展”
[2]
。党的十八大以来，习近平总书记先后 8次在重要国际交流场合点赞义

乌，尤其是 2015 年 12 月出席中非领导人活动时推介义乌号称世界“小商品之都”，这既是对义乌过去发展成果的充分肯定，

更是对义乌未来发展的殷切期望。义乌正在以时不我待、只争朝夕的精神真抓实干，努力在 2020 年奠定坚实基础，到 2030 年

基本建成世界“小商品之都”，到 2050 年高水平在全球亮相。

改革开放 40 年来义乌的发展历程，充分体现了以人民为中心的理念、改革创新的理念、开放共享的理念，等等，这些自觉

的价值追求与习近平新时代中国特色社会主义思想高度一致，既是义乌成功的要诀，又是义乌在新时代实现新发展、新跨越的

重要指引，对于全国其他地区的改革发展也具有重要借鉴参考价值。

一、市场义乌：从“鸡毛换糖”到国际商贸

市场是义乌的命脉所在，也是改革开放 40 年来义乌发展成就的集中体现。自清乾隆年间开始，义乌人便逐渐形成了“鸡毛

换糖”的经商传统，在肩挑货郎担、手摇拨浪鼓、翻山越岭、长途跋涉的艰辛磨砺过程中，铸就了义乌人吃苦耐劳的精神，形

成了不以利小而不为和善于发现、挖掘、把握商业机会的品格，为此后小商品市场的萌芽、诞生和发展奠定了重要基础。改革

开放使义乌人的创业创新激情得到了充分释放。从 1978 年底开始，义乌稠城、廿三里镇的农民自发在马路两侧摆地摊，形成了

“马路市场”。1982 年 9 月，在时任县委书记谢高华同志的主持和推动下，义乌县委、县政府作出开放小商品市场的决定，仅

702 个露天摊位的第一代小商品市场——稠城镇湖清门小百货市场应运而生，紧接着县委又提出“四个允许”
②2
，极大地激发了
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*该标题为《改革》编辑部改定标题，作者原标题为《中国义乌：世界“小商品之都”怎样炼成——为纪念改革开放 40 周年而

作》。
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①根据《中国统计年鉴》（2017）、《浙江统计年鉴》（2017）、《义乌统计年鉴》（2017）、《中华人民共和国国民经济和

社会发展统计公报》（2017 年）、《浙江省国民经济 和社会发展统计公报》（2017 年）、《义乌市国民经济和社会发展统计

公报》（2017 年）相关数据整理计算得出。
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市场活力。1984 年 10 月，义乌县委、县政府确立了“兴商建县”总体发展战略，把市场放在义乌经济社会发展的龙头地位，并

于同年 12 月建成第二代小商品市场——稠城镇新马路市场，实现了由“马路市场”“草帽市场”向“以场为市”的转变，商品

流通范围也逐渐跨出本县范围，向周边及外省辐射。1986 年 9 月，第三代小商品市场——城中路市场建成，商品门类日趋齐全，

场内立体型管理服务体系初步形成。1988 年义乌“撤县建市”后更加重视培育市场，至 1991 年，市场年成交额达 10.25 亿元，

居全国同类市场首位。1992 年 2 月，第四代小商品市场——篁园市场一期工程建成，真正实现了由“露天市场”向“室内市场”

的转变。同年 8 月，义乌小商品市场被国家工商总局命名为“中国小商品城”；1994 年 10 月，篁园市场二期建成开业；1995

年 11 月，同属第四代市场的宾王市场建成开业。

随着义乌市场辐射范围的不断扩大尤其是向境外延伸，陆续有外企、外商入驻义乌建立采购点，国际贸易在市场交易中的

占比日益上升，促使义乌市场迈入了国际化发展的新阶段。义乌市委、市政府审时度势抓住这一新趋势，于 2002 年提出了建设

国际性商贸城市的目标，当年 9月，具有鲜明国际化特色的第五代市场——国际商贸城一期市场建成开业；2004 年 10 月，国际

商贸城二期市场建成投用。2006 年 4 月 30 日，时任浙江省委书记的习近平同志亲自决策、精心指导并提出总结推广“义乌发展

经验”，同年 6 月 8 日又亲赴义乌调研并就如何学习“义乌发展经验”作出重要指示，这给予了义乌及周边地区广大干部、群

众，尤其是企业家和经商户以极大的鼓舞和激励，促使义乌形成并爆发出巨大的改革红利和发展潜力。2002～2007 年，浙江确

立并大力实施“八八战略”
①3
，明晰的奋斗目标、完整的战略框架、完善的制度设计为浙江省各地的快速发展创造了良好环境。

这一时期，义乌市场国际化拓展突飞猛进，全市集贸市场年成交总额从 265.1 亿元增加至 460.1 亿元，年入境外商数从 2 万人

次增加至 20 万人次，常驻外商从 3400 人增加至 1万人，分别增长了 73.6%、900%、194.1%。自 2006 年 10 月开始，由国家商务

部主持编制的“义乌•中国小商品指数”定期向全球发布，成为全球小商品贸易行情的“风向标”和“晴雨表”。在“八八战略”

的指引和市场国际化拓展的带动下，义乌经济社会发展实现了大跨越，尤其是开放水平大幅提升。2002～2007 年，义乌地区生

产总值从 156.1 亿元增加至 422.11 亿元，人均 GDP 从 23148 元增加至 59326 元，一般公共预算收入从 16.62 亿元增加至 58.88

亿元，工业增加值从 69.1 亿元增加至 171.53 亿元，社会消费品零售总额从 46.27 亿元增加至 176.03 亿元，货物进出口总额从

4.54 亿美元增加至 18.28 亿美元，实际利用外资额从 2055 万美元提高至 13749 万美元，城镇居民人均可支配收入从 12741 元增

加至 25007 元，农村居民人均纯收入从 5688 元增加至 10255 元，分别增长了 170.4%、156.3%、2543%、148.2%、280.4%、302.6%、

569_1%、96.3%、80.3%，绝大部分指标的增幅远高于同期全省、全国的相应增幅。2008 年 10 月，凸显数字化、国际化、标准化、

人性化以及绿色、环保、节能等理念的第六代市场——国际商贸城三期市场一阶段正式开业；2011 年 5 月，国际商贸城三期市

场二阶段正式营业。

随着越来越多的外企、外商入驻义乌建立采购点，逐渐形成了独特的“市场采购”型贸易方式，这一贸易方式与传统的由

外贸公司从厂家采购货物出口模式的显著区别，是外商直接

入驻义乌市场从流通环节采购商品出口。
[3]
然而，相关的外贸管理体制机制越来越难以满足义乌作为“世界超市”对国际贸

易环境和服务所提出的要求，尤其是独特的“市场采购”型贸易方式具有交易过程内贸化（经营户在境内完成交货过程、由外

商委托境内贸易公司向经营户支付人民币货款）的特点，且贸易货物品种多、批次多、主体多、小批量拼箱组货，传统的针对

大批量出口的监管服务体系与这一贸易模式不相适应，因而迫切需要建立一整套适应上述贸易特点的政策体系、监管办法和运

行平台。鉴于此，自 2009 年开始，义乌市委、市政府在浙江省委、省政府的精心指导和大力支持下，积极酝酿、报批国家级国

际贸易综合改革试点。2011年3月 4日，国务院发文批复开展“浙江省义乌市国际贸易综合改革试点”（以下简称“义乌试点”），

开启了义乌新一轮大发展的新高潮，笔者有幸参与了“义乌试点”从研究、报批到实施的全过程。7年来，“义乌试点”高歌猛

进，在多个领域取得重大突破，尤其是试点的核心成果“市场采购”贸易方式得到了商务部等的高度肯定，经国务院批准，已

在国内多个城市复制推广，2017 年“市场采购”贸易方式出口额占义乌市出口额的比重达 85%。

                                                                                                                                                                                             
②1982 年 11 月，义乌县委、县政府发布了“四个允许”（即允许转包责任田、允许带几个学徒、允许议价销售、 允许长途运

销）的决定，1986 年以后重新归纳提炼为：允许农民经商，允许从事长途贩运，允许开放城乡市场，允许多渠道竞争。参见陆

立军等：《市场商圈》，浙江人出版社，2006 年，第 109 页。
3
①“八八战略”是指 2003 年 7 月浙江省委十一届四次全会提出的进一步发挥八个方面的优势、推进八个方面的举措。
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在“义乌试点”的引领和带动下，党的十八大以来，义乌遵循我国经济迈入新常态阶段的新要求，着力推动市场转型发展、

创新发展，尤其是适应现代信息技术大爆发、商业模式大变革的内在要求，大力发展电子商务和现代物流，市场功能进一步向

商品展销、信息集散、价格形成、旅游服务、产品创新、技术交流、标准制订、规则输出等复合型方向拓展，交易方式由传统

的现金、现货、现场交易向洽谈订单、电子商务、物流配送等现代交易方式转变，在全国率先建成线上线下融合化、业态结构

多元化、交易手段电子化、服务功能复合化的现代新型专业市场。
[4]
2012～2017 年，全市集贸市场年成交总额从 758.8 亿元增

加至 1493.2 亿元，电子商务交易额从 520 亿元增加至 2220 亿元，义乌海关监管集装箱数从 65.4 万个标箱增加至 92.7 万个标

箱，国内快递日均出货量从 45 万票增加至 493 万票，跨境快递日均出货量从 2万件增加至 29.4 万件，年入境外商数从 41.7 万

人次增加至 54.8 万人次，分别增长了 96.8%、326.9%、41.7%、995.6%、1370.0%、31.4%。目前，义乌市场经营总面积达 640 余

万平方米，经营商位 7.5 万余个，注册地在义乌的电子商务账户数超过 25 万家，内贸网商密度位居全国首位，外贸网商密度仅

次于深圳，位居全国第二位，连续四年位列“中国电商百佳县”榜首，成为唯一获批创建国家电子商务示范城市的县级市，义

乌实体市场已成为全国最大的网络商品供应基地和微商货源中心。在市场转型发展、创新发展的引领下，全市经济社会也跃上

了新台阶。2012～2017 年，义乌地区生产总值从 802.9 亿元增加至 1158 亿元，人均 GDP 从 107009 元增加至 146381 元，一般公

共预算收入从 101.5 亿元增加至 142.1 亿元，工业增加值从 283.83 亿元增加至 329.1 亿元，社会消费品零售总额从 398.7 亿元

增加至 653.8 亿元，货物进出口总额从 590 亿元增加至 2339 亿元，实际利用外资额从 11261 万美元增加至 20834 万美元，城镇

居民人均可支配收入从44509元增加至66081元，农村居民人均可支配收入从19147元增加至33393元，分别增长了44.2%、36.8%、

40.0%、15.9%、64.0%、296.4%、85.0%、48.5%、74.4%。尤为可喜的是，外贸突飞猛进，在“义乌试点”的带动下，义乌外贸

出口占全省的比重从 2011 年的 1.7%提高至 2017 年的 11.9%。

纵观改革开放 40 年来义乌市场从“鸡毛换糖”到国际商贸的发展历程，它通过为全球关联的中小微企业提供低成本、开放

型、共享式的展销平台，使原本无力自建出口渠道、参与国际分工的中小微企业（包括许多家庭手工作坊、个体手工艺者等）

只要对接义乌，就能接轨世界市场或进入中国市场，从而分享中国改革开放和经济全球化的红利。尤其值得重视的是，义乌市

场

在向外延伸和拓展的过程中，通过提供来料加工业务、共建产业基地、开展劳务合作等多种方式，显著带动了全国许多欠

发达地区人民收入水平的上升，成为推进精准扶贫、精准脱贫的一支重要力量。以来料加工业务为例，目前义乌市场为全国 31

个省（区、市）的 400 万人提供来料加工业务，年支付加工业务费 70 多亿元。重点面向来自欠发达地区的农村富余劳动力（多

为留守妇女和有劳动能力的老人），为他们提供了增收致富的机会，有效解决了农村留守妇女和有劳动能力老人的生产、生活

问题，促进了社会整体的稳定与和谐，同时也满足了义乌企业的用工需求，且未增加厂房、机器等投入
[5]
，形成了互利共赢格局。

可见，义乌市场不仅为中国，而且为世界许多国家和地区的人民实现发展权、分享经济全球化、现代化的成果提供了一个重要

平台。

二、“义乌商圈”：市场“聚爆”是义乌成为国际小商品贸易中心的核心竞争力

义乌市场作为改革开放以来与我国生产力和生产关系发展变化相适应的经济组织方式，在自身不断迭代升级的过程中，依

靠开放、共享、高效、低成本的内生优势，吸引国内外越来越多的关联经济主体和区域参与其所构建的商贸流通网络之中。这

一网络随着义乌市场的对外扩展而延伸，从区域性转向全国性直至全球性，从商品供销向产业协作、要素配置等功能拓展，形

成了以义乌小商品市场为核心、联通国内外相关区域和经济主体的跨区域分工协作网络——“义乌商圈”
[6]
。“义乌商圈”展现

出了强大的生命力，其联通全球的展销网络有效带动全国 20 多万家中小微企业对接国际市场、参与国际贸易，吸纳 2000 万以

上人口就业，每年有 50 多万人次的境外客商到义乌采购商品，来自 100 多个国家和地区的 1.3 万多名境外客商常驻义乌，180

多万种小商品借力这一网络销往世界 210 多个国家和地区，义乌国际商贸城进口商品馆累计引进 100 多个国家和地区的 10 余万

种特色商品，2017 年实现成交额 18.1 亿元，被中国商业联合会授予“中国进口商品城”称号，义乌日益成为海外日用消费品进

入中国的“桥头堡”。
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在“义乌商圈”的核心——义乌小商品市场诞生之初，其分工协作网络主要辐射周边地区，它由区域性向全国性直至全球

性拓展的内在机制主要体现在以下两个方面：一是增加分工协作网络参与者的数量。义乌市场所提供的低成本、开放型、共享

式展销平台，吸引国内外大量市场主体参与其中。随着参与者数量的增长和市场交易规模的扩大，产生了日益显著的规模报酬

递增效应，尤其是与市场发展相配套的仓储、物流、金融、信息、广告等服务日趋完善，为交易活动提供了极为便利的环境和

条件，从而吸引更多市场主体进入这一分工协作网络，并进一步深化分工协作关系，促使“义乌商圈”不断向外扩展。二是降

低分工协作网络参与各方的交易成本。在义乌市场及其构建的展销网络中，由于商品价格信息集中、交易主体数量众多，买卖

双方可以在较短时间内寻找到交易对象，从而降低搜寻成本和时间成本；各方交易次数增多后，重复博弈使得相互之间的了解

和信任度提高，从而使跨区域乃至跨国界分工协作网络的参与各方原先用于维系企业间商务关系的风险保障支出大为降低，越

来越多的国内外经济主体和区域参与到这一分工协作网络中来，“义乌商圈”由此实现从区域向全国、全球的扩展。综上所述，

随着义乌市场规模的扩大和向外辐射范围的扩展，区域经济趋向于向外“聚爆”，逐步构建起跨区域乃至跨国界的分工协作网

络。

党的十八大以来，义乌市场引领和推动区域经济向外“聚爆”、促使“义乌商圈”国际化拓展的一个鲜明特点是深度参与

“一带一路”建设，日益成为“一带一路”的重要支点之一。2013 年习近平总书记提出“一带一路”建设倡议以来，义乌依托

“义乌商圈”这一跨国界的分工协作网络，大力推进丝路新区、陆港新区、浙江捷克小镇、中欧（义乌）智造园等的规划建设，

培育和做大做强非洲产品展销中心、东盟产品展销中心等面向“一带一路”沿线国家和地区的重要经贸交流平台，开通“义新

欧”中欧班列并稳步推进其增点、拓线、提效，积极参与“义甬舟”开放大通道建设，致力于打造东西双向融入“一带一路”

的桥头堡。2014 年 9 月 26 日，国家主席习近平在会见西班牙首相拉霍伊时提到：“‘义新欧铁’路计划从浙江义乌出发，抵达

终点马德里，中方欢迎西方积极参与建设和运营。”11 月 18 日，从义乌出发经新疆阿拉山口直达西班牙首都马德里的“义新欧”

中欧班列正式开通，逐步构建起了一条安全、高效、便捷的中欧国际贸易大通道，使“义乌商圈”对“一带一路”沿线国家和

地区的集聚辐射能力增强。至 2017 年底，“义新欧”中欧班列由义乌至西班牙这一条线路增加至 9条，成为全国运行线路最多、

到达境外城市最多、市场化程度最高、运行效率领先的中欧班列。2017 年，义乌与“一带一路”沿线国家和地区货物贸易额约

占浙江省的 1/5。

回顾“义乌商圈”的发展历程，在其形成之初，相关主体主要围绕义乌小商品市场构建起了商品的产供销价值链。此后，

随着义乌市场辐射范围的延伸、影响力的增长和渠道控制力的提高，逐渐形成了由义乌小商品市场这一“恒星”吸引其他星系

成员共同组成的“价值星系”。
[7]
现代信息技术的迅猛发展，使“义乌商圈”内部许多区域之间、经济主体之间建立起了无形化

的虚拟价值链，并与有形价值链共同构成了价值网
[8]
，促使“义乌商圈”由供应链、产业链协作向价值链协同、价值创造体系方

向迈进。在上述过程中，国内外相关区域和经济主体主要通过以义乌小商品市场为纽带的商品贸易、产业协作、信息交互等方

式进行价值交换、传递和创造，“义乌商圈”各组成部分和主体相互依存、合作共生，形成了一个有序运行的生态系统。未来，

“义乌商圈”内部相关区域和经济主体将进一步围绕终端消费者、整个社会乃至全人类的需求进行价值交换、传递和创造，且

价值创造的地位不断上升，形成以价值创造为内生驱动力的全球共建共享价值生态系统。这一生态系统将全球相关联地区的土

地、资源、能源、劳动、资本、技术、制度、管理等价值财富的创造源泉连结在一起，进行重新组合、优化配置，尤其是引导

和推动技术创新、制度创新、管理创新等更好地与资源、能源、劳动、资本等要素相融合，形成新供给，创造新需求。这表明，

“义乌商圈”增强了并将进一步提升参与其中的国内外相关区域和经济主体的价值财富创造能力。

综上所述，“义乌商圈”内部国内外相关经济主体在重复博弈的过程中（包括面对面的洽谈、跨时空的沟通、非正式场合

的交流等），逐渐建立起了一种以价值关联为基础、以价值创造为内生驱动力、以价值认同为精神保障的新型关系，它显著区

别于古典经济学所假设的理性经济人之间的利益关系，是一种拥有热度、充满人情、富含信任的互利共生关系；同时，国内外

相关地区的政府及其部门也积极参与其中，通过沟通协调政策、搭建合作平台、提供服务支持等，为“义乌商圈”内相关经济

主体的合作提供保障，并对违反公认价值创造、分配、交换原则的行为进行规制、惩戒，这也显著有别于以跨国型大企业为核

心所主导形成的纯市场化的产业链、供应链合作关系。未来，“义乌商圈”不仅将进行价值资源的配置（高效运行的经济体系），

也将构建起得到普遍认同的价值资源配置规则（合作共赢的政治文明），还将凝聚形成开放包容的价值资源配置规则的规则（求
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同存异的文化生态），从而冲破地域国界、种族民族、宗教文化等的束缚，由空间层面的跨区域分工协作体系升华为精神层面

的跨价值观联合体，成为一个价值共同体，并为人类命运共同体的建设作出积极贡献。

三、世界“小商品之都”：义乌未来更可期

随着“义乌商圈”的对外拓展和辐射功能的不断增强，义乌市场由“买全国、卖全国”向“买全球、卖全球”转变，它不

仅是义乌、浙江、中国的市场，而且成为全球共享的市场，在全球小商品贸易网络中日益发挥中枢作用，从而使义乌市场、城

市发展具有了世界意义。
[9]
建设世界“小商品之都”，是习近平在肯定改革开放以来义乌市场、产业、城市发展成就的基础上，

在新时代为义乌锚定的发展坐标和宏伟方向，是推进新时代中国特色社会主义在义乌生动实践的核心主题，并将为全球关联地

区和人民共享中国改革开放红利、更好地实现发展权提供一个更优的平台。

党的十八大以来，习近平总书记以全球化的视野和凝重的历史责任感，提出了构建“人类命运共同体”的重要思想，义乌

作为一座享誉海内外的国际性商贸城市，其基于“世界超市”的“义乌商圈”的形成和发展为此作出了特殊贡献，证明了习近

平总书记这一新概括的科学性。世界“小商品之都”，可定位为在以日用工业品为主的小商品的研发、设计、生产、贸易、流

通和品牌运营、标准制订等方面居全球引领地位，开放共享，对全球小商品供应链、产业链、价值链有重大影响力和重塑力的

国际性城市。建设世界“小商品之都”，就是要为党的十九大提出的“发展更高层次的开放型经济”“推动建设开放型世界经

济”作出新贡献，成为构建“人类命运共同体”的一支重要力量。

义乌建设世界“小商品之都”，必须以习近平新时代中国特色社会主义思想为指引，遵照党的十九大报告关于坚持新发展

理念、建立现代化经济体系、建设贸易强国的要求，着力塑强以小商品为主的贸易特色、提升国际化的都市能级、拓展世界性

的影响力。随着科技进步和人民对美好生活需要的增长以及发展的日趋充分与平衡，小商品的内涵、外延和功 H 旨正在发生并

将继续发生时尚化、品牌化、个性化等重大变革，这对其生产者、销售者和需求者的影响巨大而深远。为此，必须以全新的视

角认识世界“小商品之都”的含义。一要践行创新发展、绿色发展理念，进一步增强贸易特色。围绕市场创新提升、产业转型

升级，着力完善线上线下有机相融的“买全球、卖全球”商贸流通网络，以构建现代产业体系为导向，做精、做强、做优小商

品的研发、设计、品牌、标准等高附加值、低能耗、低排放环节，并与全球各地的小商品生产、流通基地及中小微企业无缝对

接。二要践行协调发展、开放发展理念，进一步提升国际化的都市能级。着力提升国际化的城市功能和服务水平，思想理念、

政策环境、人才交流、企业管理等与国际相接轨，力促新老中外义乌人和谐相处、共建美丽家园，打造宜商宜游宜居的国际商

贸名城。三要践行开放发展、共享发展理念，进一步拓展世界性的影响力。不仅自身要全面提高开放水平、大幅提升商贸能级、

深度对接和融入世界主流经济形态，而且要遵循构建“人类命运共同体”重要思想所强调的“互利共赢的开放战略”，助力贸

易强国建设，努力成为一个全球关联经济主体和区域共商共建共孚的商流、物流、资金流、信息流大平台，形成世界性的影响

力和知名度。具体而言，要着力建设四个中心。

一是世界领先的国际小商品贸易中心。月艮务于建设贸易强国目标，着力培育贸易新业态新模式，努力形成新时代背景下

参与国际经济合作和竞争新优势。重点是将互联网、移动互联网、物联网、云计算、大数据、人工智能、3D 打印、智能穿戴、

VR 技术等最新科技成果引入小商品交易全流程之中，构建世界领先的现代化展示交易系统、智慧化仓储物流系统、集成化大数

据系统、一体化贸易管服系统，使义乌成为交易成本低、信用好、信息灵、手段新、服务佳的国际小商品展贸中心、流通中心、

信息中心、价格中心。
[10]
为此，要通过智能传感设备将实体市场设施物联成网，将市场、商铺、商家、商品进行网络化、智能

化和数字化，实现“网络化数字贸易”，着力打造“智慧商城”；推进全市传统仓储物流设施的系统化、数字化、互联化、自

动化、智能化改造升级，建设智慧化的公共仓储物流设施，着力打造“智慧物流”；对实体市场、仓储设施、物流中心、货运

场站、运输车辆以及相关电商平台的交易数据进行大规模采集、存储、统计、挖掘和转化利用，着力打造“智慧信息”；整合

市场监管、海关、检验检疫、外汇、公安、税务、司法、科技等部门以及第三方信用评价机构、网上交易平台、金融机构、中

介机构等的相关信息，着力打造“智慧监管”。
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二是国际著名的小商品研发设计中心。围绕推进供给侧结构性改革的内在要求，把大幅提高小商品研发设计能力和水平作

为主攻方向，以优化“义乌商圈”所构建的联通全球的供给体系。重点是通过集聚全球小商品研发设计人才、企业、机构等，

建设小商品研发设计的展示交流平台、产权交易平台、公共服务平台等，以及与国内外的小商品研发设计力量进行产业链上下

游协作和跨时空合作，把义乌打造成国际著名、开放共享的小商品研发设计展示交流中心、成果转化中心、产业协作中心等。

为此，要努力引聚、培育更多的小商品研发设计人才、企业、机构等，促进为中小企业服务的公共技术平台、小商品研发中心、

工业设计中心、质量检测中心、重点实验室等各类公共服务平台的建设和发展，使义乌成为在全球具有领先优势的小商品研发

设计资源、要素、成果的集聚高地；大力支持和推进义乌工商企业、市场经营户等采取业务外包、定向委托、成果转让等多种

方式，通过线下渠道和网络平台与国内外其他地区的研发设计力量开展合作，实现在全球范围内优化配置研发设计资源；聚焦

于小商品研发设计的新材料、新工艺、新款式、新功能等环节，尤其要赋予产品更多的时尚元素、文化元素和创意元素，着力

发展日用时尚消费品和文化创意产业，将义乌的中外人文交融优势融入产品研发设计之中，开发出更多兼容中西传统文化、消

费习惯、时尚潮流的名特优新产品。

三是引领全球的小商品品牌标准中心。遵循我国经济由高速增长阶段转向高质量发展阶段的大背景，以及党的十九大关于

“推动经济发展质量变革、效率变革、动力变革”的要求，从产品品牌、企业品牌、市场品牌、产业品牌、城市品牌等不同角

度入手，全面提升义乌整个品牌体系的国际影响力和美誉度，依托全球最大的小商品市场和“义乌试点”优势，引领全球小商

品生产制造、贸易监管标准的制订、推广和协调，使义乌成为国际小商品品牌集聚中心、培育中心和生产贸易标准制订中心、

输出中心。重点是发挥全球最大小商品市场的展贸平台优势，引聚更多、影响力更大的国内外小商品品牌产品和企业，尤其是

吸引更多全球知名采购商和国内外大型企业集团的品牌运营总部、营销总部、采购总部、物流总部等落户义乌，把义乌打造成

全球小商品生产贸易企业和产品的品牌运营、展示中心；依托“义乌试点”所推动建立的外贸商品质量监管体系，进一步构建

和完善独具义乌特色的小商品生产贸易标准体系，尤其是推进市场采购贸易方式下的产品质量标准和贸易监管标准在国内外小

商品生产加工、网上贸易、仓储物流、国际运输、海关商检等领域获得一致认同和应用，建立内外贸接轨的“义乌标准”。

四是陆上海上网上“丝绸之路”交汇的联动发展中心。积极全面参与“一带一路”国际合作，为实现“五通”、打造国际

合作新平台贡献新动力。重点是充分发挥义乌对外经贸发达、海外客商云集、中外文化交融的独特优势以及“义新欧”和“义

甬舟”东西双向两个开放大通道、跨境电商优势鲜明的独特作用，着力把义乌打造成“一带一路”的战略支点和陆上海上网上

“丝绸之路”交汇联动发展中心。为此，一方面要进一步促进“义新欧”班列增点、拓线、加密、提效，开展国际中转集拼、

国际邮件（快件）运输和国际商务服务等，努力将“义新欧”班列打造成“一带一路”建设的示范性项目，并进一步加强与“一

带一路”沿线国家和地区的沟通协调，签订更加紧密的合作协议，着力构建“义新欧”中欧国际贸易大通道。另一方面，要进

一步推进与宁波舟山港、上海港以及国内外其他重要港口、边境口岸的无缝对接，尤其是强化与舟山自由贸易港区和宁波梅山

新区的耦合联动，推动宁波舟山港港口功能和口岸监管功能向义乌国际陆港全面延伸，促进双核港口管理运营一体化和口岸监

管无缝对接，共同拓展海港和陆港货源腹地，从而加快“义甬舟”开放大通道的建设。此外，探索创建“跨境电商市场采购保

税出口”新模式，即将“市场采购”贸易方式的相关便利化报关、报检、结汇、退税等优惠政策延伸至跨境电子商务监管政策

和流程之中，同时利用跨境电子商务的信息化平台和工具，推动两者业务对接、信息共享，并以 B型保税物流中心为监管园区，

利用其保税功能开展跨境电商保税出口业务，出口业务主体将商品整批或分批申报存入 B 型保税物流中心（符合退税资格的主

体可享受退税政策，其余主体享受“不征不退”政策），当境外企业、个人等通过电商平台购买时，以市场采购贸易方式的相

关监管办法核放出口，出口业务主体定期归并“商品清单”向海关申报。
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