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江苏蓝莓产业发展问题及对策

周天昊，展进涛/南京农业大学经济管理学院

我国蓝莓产业早期发展较为缓慢，2000 年后进入快速发展期，一些科研单位和企业，逐步开始了大规模的引种和种植，己

成为一个全国性的新型果树产业。

一、产业现状

江苏现有丘陵山区面积为 1.47万平方公里，占全省总面积的 14.3%，涉及连云港、徐州、宿迁、淮安、扬州、南京、镇江、

常州、无锡、苏州等 10个设区市、35个县（市、区），这些丘陵山区土壤多为酸性的黄壤土、砂壤土，夏季高温，湿润多雨，

地理条件适宜发展适宜耐湿热的兔眼蓝莓和南高丛蓝莓的栽培。据不完全统计，目前江苏省蓝莓种植面积超过 2000公顷，产量

5000多吨。

农业龙头企业、种植企业、种植大户和种植合作社是目前江苏蓝莓生产的主体，总计有 100多家，其中种植规模超过 80公

顷的企业有 2〜3家，规模在 10〜80公顷的有 10余家，10公顷以下的种植大户和合作社有 70余家，另外在溧水白马镇有 50多

个自然村的 1000多户农户也在种植蓝莓。另外还有 20多家蓝莓加工和流通企业。

目前江苏蓝莓鲜果的销售方式是多种业态并存，包括大型种植企业组建销售队伍市场销售、水果经销商采购销售、具有地

方优势的小商贩采购销售、采摘观光园自采销售、经销商协议销售等。随着金融资本和工商资本的投入，江苏蓝莓生产基本上

形成了现代农业的雏形，出现了具有带动区域发展作用的大型龙头企业，如江苏沃田集团股份有限公司、南京白龙有机农业科

技开发有限公司、南京有机蔬果食品有限公司等。这些龙头企业己初步形成了产加销、产学研一体化，技术研发、育苗、种植、

鲜果分选包装、贮藏和销售以及加工与市场建设一体化，利用建设好的市场渠道以合作的方式带动发展新的种植基地，建立了

以龙头企业带动种植企业、种植大户和种植合作社参与的现代农业生产模式。

二、发展之困

缺乏组织规划，产业发展引导不足。目前，蓝莓依然是一个小规模产业，缺乏系统的规划和指导。2017 年底，针对蓝莓产

业发展参差不齐、模式趋同、恶性竞争、资源浪费等情况，着眼于推广新品种和新技术，推动信息共享和交流，在江苏省农委

的指导下，多个企业和单位发起成立了“江苏省蓝莓产业协会”，但是由于协会成立不久，在推进蓝莓产业的整体发展上缺乏

影响力和抓手，作用还有待发挥。

品种丰富度不够，栽培管理粗放。在蓝莓产业快速发展过程中，由于缺少行业组织协调和品种规划，导致品种相对单一，

目前江苏主栽品种不超过 5 个，缺乏专用加工品种，上市集中，市场细分针对性不足。在栽培管理上，部分种植户，特别是中

小种植者会因技术、资金方面的问题，栽种后的施肥、土质改良、枝条修剪等方法管理不到位，导致果实产量低、口感不佳，

从而影响销售与收入。此外，江苏蓝莓种植大部分分布在丘陵地区，取水困难，若遇到连续干旱，容易出现大面积蓝莓果失水

干瘪，造成大量减产。

加工方式粗放，精深加工少。目前，除去鲜果销售外，江苏蓝莓企业以冻果出口为主业。近些年来，部分企业与科研单位

合作开发了一些果汁、果酒果干等产品。产品附加值得到了有效提高，但是仍然多以初级产品为主。充分利用蓝莓特有的营养

功能特性，有显著抗氧化效果产品的开发和生产依然处于空白状态。另外，鲜果的采后保鲜、贮运等技术也有待进一步提升。
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劳动密集，生产成本节节攀升。蓝莓在采摘环节对人工的需求巨大。随着人口老龄化和农村劳动力的流失，采摘季节出现

用工荒，用工成本不断上涨。2017 年，江苏溧水及周边地区每公斤蓝莓人工采摘成本接近 5元，直接提高了蓝莓的成本，降低

了效益。

三、发展策略

一是加大适生新品种培育，合理安排早、中、晚熟鲜食蓝莓品种种植，延长鲜果采收期。同时，强化品种类型的配伍，根

据当地企业的生产情况，采用订单农业、委托生产等方式，适当发展部分加工用品种，深度开发衍生产品，特别是功能性产品，

分散鲜果集中销售压力。

二是充分利用江苏丘陵地区风光优势，借助乡村旅游热潮，发展集休闲、采摘、特色加工、餐饮旅游于一体的生态农业新

模式。

三是加大对蓝莓种植、贮藏保鲜和加工技术研发投入，培养一批蓝莓种植、加工专业人才，集中精力攻克产业发展所需要

解决的问题。强化对种植户、产业工人的技术培训，不断提高果品品质。

四是研究加工简洁、特色鲜明、适合观光果园的特色果品加工技术，既有助于提升果园的科技含量，增加产品的花色品种，

又可大幅度提高经济效益。

五是支持贮存、初加工、深加工等蓝莓相关企业的发展，建立蓝莓产业深加工体系，逐渐形成以鲜食为主导，鲜食、深加

工一体化的产业链，实现蓝莓产业的“接二连三”，推动一二三产业融合发展，带动蓝莓产业发展升级。

六是鼓励发展农业龙头企业，提高蓝莓产业的经营水平，积极发挥龙头企业的示范带动作用，促进规模发展、増加产品附

加值、开拓市场。


