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试论舟山海洋“船”文化元素特色旅游业 

发展现状与策略
1
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（浙江海洋大学 东海科学技术学院，浙江 舟山 316000） 

【摘 要】舟山市海洋特色历史文化积淀丰厚，开发利用海洋特色旅游产品是传承海洋文化的重要方式，舟船、

渔民画、渔绳结、渔民号子、贝雕、沙雕、核雕、舟山锣鼓、木偶戏等逐步被重视或被开发为特色旅游产品。海洋

特色旅游产品的开发利用机遇与挑战并存，船舶是舟山海洋特色旅游业中的重要文化元素，但当前船舶的功能仍旧

局限于交通运输层面，“船”文化元素旅游产品尚未得到系统开发利用，难以满足游客日益增长的需要，相应的政

策法规、管理机制、人才培养、市场运行机制等均需要逐步完善。 
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中国是旅游大国，旅游业已全面融入国家战略体系，走向国民经济建设的前沿，成为国民经济战略性支柱产业。旅游业“十

三五”规划指出，要大力发展乡村旅游，坚持个性化、特色化、市场化发展方向，加大乡村旅游规划指导、市场推广和人才培

训力度，促进乡村旅游健康发展。特色化旅游产品的开发，是未来我軎旅游业发展的一个重要方向。我国海岸线资源丰富，海

洋特色旅游产品在我国旅游业中占有重要地位，旅游特色化发展已成为我国海滨城市和岛屿城市旅游业的一项重要课题。 

海洋特色旅游产业包含渔盐文化、海洋民俗文化、海洋宗教文化、海洋文化艺术、海洋名人文化、海塘文化、海防文化、

海洋旅游文化等多方面元素，以舟山群岛、海南岛为代表的海洋特色旅游业闻名中外。据有关报告，近年来舟山对外开放程度

不断加大，相关部门坚持将海岛旅游资源优势向产业优势转变的原则，把发展海岛旅游业作为“兴市富民”的一项重要举措。

舟山海洋历史文化积淀相当丰富，海洋佛文化、渔文化、定海鸦片战争遗址等广为人知，海洋特色旅游产品逐步得以重视。舟

山市是我国唯一一个以群岛建制的地级市，旅游业一直以来是其支柱产业。舟山市旅游产业尚有极大拓展空间，在资源整合、

管理机制、旅游产品等方面跟世界优秀涉海旅游区尚有一定差距。鉴于此，笔者以舟山市“船”文化元素海洋特色旅游资源进

行初步调研，以期为海洋特色旅游产业的开发利用提供参考。 

1 海洋文化旅游产业现状 

1.1 海洋特色旅游产业概况 

旅游业是世界经济中持续高速稳定增长的重要战略性、支柱性、综合性产业。随着旅游市场进一步细化分化，旅游产品越
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来越丰富多彩，旅游方式也越来越多样化。旅游业的发展推动着经济、交通、科技、文化等产业的发展，这些产业与旅游产业

相辅相成，相互影响、相互促进。“十三五”旅游业发展规划指出，中国进入全面建成小康社会的关键阶段，城乡居民收入稳步

增长，旅游业得到空前发展，旅游业成为国民“幸福产业”。特色旅游产品有别于传统观光、度假等旅游方式，旅游生态环境和

文化环境的原始自然性、产品的自主参与性更加明显。海洋特色旅游业是舟山市的一张靓丽名片，近年来舟山大陆连岛跨海大

桥工程竣工通车，舟山群岛新区、自由贸易试验区相继设立，为新形势下舟山市经济社会的发展注入了活力，特色文化产品不

断被发掘，特色小镇、农家乐、渔船文化、渔民画等逐渐成为新的文化符号。舟山海洋特色旅游产业的发展，既保持了自身的

独特性，又不断融入新元素，舟船、渔民画、渔绳结、渔民号子、贝雕、沙雕、核雕、舟山锣鼓、木偶戏等逐步被重视或被开

发为特色旅游产品。在历史潮流中，有的文化元素被有效传承，有的却濒临失传，新时代文化发展必将朝多元化方向推进，开

发海洋特色旅游产品是传承海洋文化的有效方式。 

1.2 “船”文化元素特色旅游产业概况 

迄今为止，人们根据需要，对船只不断地进行相应的改造，使船只涉及的方面越来越广，用途也越来越多样化、专业化。“船”

文化元素已经成了特色旅游产品开发利用的重要载体，画舫、游艇、邮轮、游船是国内较为常见的“船”元素旅游开发利用方

式。国际上的游艇旅游兴起于上世纪八十年代，多为美国及欧洲等传统游艇发达的国家和地区，它的发展为当地的经济带来了

巨大的增长，同时也带动了人民就业。游艇业能有效带动地方经济发展，1983 年德州的休闲游艇产业就为 10270 人提供了就业

机会，年产值超过 6.1 亿美元。国内游艇业也得到了快速发展，长三角、珠三角等地较为常见，香港游艇业相对比较发达成熟，

大陆海滨城市、海岛城市也开始借鉴相应的开发利用模式。政府的政策支持等因素，促使游艇行业发展壮大，为香港带来了经

济、文化等多方面的益处。当前，邮轮也逐步走进大众视野，上海、舟山等地均建有国际邮轮码头；游船历史较为悠久，沿河、

内湖、沿海均有分布，集客运、观光为一体；以画舫、快艇、游览船等小型船舶为载体的旅游产品在内陆湖泊、水体中较为常

见。总的来说，国内“船”文化旅游产品类别较为全面，但是开发利用程度相对粗糙，缺乏科学、规范的管理，以其为载体的

知名旅游产品极为少见。 

2 舟山市海洋“船”文化元素旅游产业现状调研 

2.1 船舶发展情况 

船舶发展历史悠久，在人类发展的各个阶段起到了极其重要的作用，如今船舶的用途越来越广泛，对人类生产生活的影响

也越来越大。渔船在舟山不仅仅只是一种交通、捕鱼工具，也是一种文化象征，早已融入了人民生活之中。《昌国州图志》中有

云：舟山在州之南，有山翼如枕海之湄，以舟之所聚，故名舟山。或曰：舟山“岛形如海中之舟。”舟山之名，与“舟”有着不

解之缘。舟船乃舟山一大特色，是舟山海洋文化的重要组成部分。据史料记载，舟山早在商朝或西周就有船舶的制造和使用，

随着历史的发展，船舶的使用范围和功能逐步得以拓展；如今，舟山船舶种类丰富，环岛而视，渔船、货轮、军舰、工程用船、

游艇、画舫、舢板、帆船等比比皆是，各类船舶又可细分为更多种类，渔船种类就非常多样。然而，舟山目前“船”文化元素

旅游产业尚未系统开发利用，各大旅游景区涉船类娱乐设施并不完善，利用率不高，一些船舶文化馆、船模工作室的普及度也

较低；除港口码头外，“船”文化元素并未很好地融入到当地旅游产业的方方面面，其开发利用率低，从当今旅游业特色化发展

趋势来说，舟山海洋“船”文化元素旅游资源有着极大的开发空间和利用前景。 

2.2 “船”文化特色旅游发展现状 

调查发现，市民在日常生活中均能感受到船舶元素的存在，访谈中市民提及最高的词语包括交通、捕鱼、运输、货船、海

鲜、渔船、轮船、海岛、大陆等，说明以群岛建制的舟山在生产生活的各方面都与船舶的使用息息相关。市民对船舶用途第一

印象调研发现，第一印象为交通的占 26%，货运的占 15%，旅游的占 24%，军用的占 5%，渔业的占 25%，其他的占 5%，可见市民

对船舶用途的第一印象主要是交通运输、渔业、旅游和军用，印证了当前舟山市产业结构已经发生了深刻变化的事实。舟山旅
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游业近年来迅猛发展，根据舟山市旅游局和舟山市统计局有关报告可知，2007 年至 2017 年舟山市接待境内外游客人次稳步提升，

从 1305 万增至 5507.16 万，增长率分别介于 10%-22%之间，平均增长率为 15.32%,旅游收入增幅明显，仅 2017 年就实现旅游收

入 806.65 亿元，同比增长 21.92%。旅游业发展势头迅猛，较好地促进了经济发展，为未来舟山“船”文化元素旅游产品的开发

利用提供了现实可行性。事实上，舟山“船”文化特色旅游产品并不多见，故舟山市居民认为船舶的重要用途为旅游这一印象，

仍旧属于船舶在旅游业中的运输功能，舟山大陆连岛工程仅连接了金塘、册子、本岛等有限范围，船舶仍然是游客出行的重睪

交通工具。故，舟山“船”文化特色旅游资源相较于舟山佛教文化、自然风情、渔盐文化等显得极其不成熟。 

从市民对海洋“船”文化特色旅游产品的态度来看，85.11%的受访者认为海洋“船”文化发展是需要代代传承，4.26%的受

访者认为海洋“船”文化陈腐落后应该被舍弃，10.64%的受访者持漠不关心的态度。从市民对海洋“船”文化特色旅游产品的

认知来看，14.89%的受访者略有了解本地船舶的演变历史及功用，55.32%的受访者表示有一定印象，29.79%的受访者根本不了

解。结合访谈可知，就渔船而言，多数受访者认为渔船是用于捕鱼或者充当交通工具，难以理解将渔船开发成旅游产品，对这

种开发利用的前景、效益等持怀疑态度。部分受访者表示，随着现代造船技术发展，捕鱼用船多种多样，老式传统渔船已逐渐

被市场淘汰，如果能通过制作船模、拍摄影像、建立博物馆等方式还原历史上曾经存在过的那些船舶类型，这将对海洋文化的

传承起到极大的促进作用；他们认为老百姓思想禁锢，受政策法规限制，转型机制尚待进一步明确，从业人员积累不够，短期

效益不明显，产业结构尚未彻底改变等都是制约舟山“船”文化特色旅游发展的因素。 

3 对策与措施 

3.1 以政策导向为基础，助力“船”文化特色旅游业发展 

国家政策是地方特色旅游资源开发的基本依据，地方政府应在统筹旅游产业全面发展的基础上，有针对性地、有计划地发

展地方特色旅游产业。一是要加强有关特色旅游资源系统规划。将增强地方文化自信作为特色旅游资源开发的重要切入点，整

合海洋文化元素，打造极具地方特色的海洋“船”文化元素旅游精品项目。二是要加强特色旅游文化资源的宣传教育。从经费

投入、人才引进、教育培训等角度切入，赋予地方旅游更多的文化符号，例如舟山最为成功的文化符号有海天佛国、世界渔港，

这早已深入人心并为未来海岛旅游指明了方向，但是旅游发展应该是多元化的，新的旅游文化符号体系的构建，需要更有效的

规划和投入。三是将特色旅游文化产业与民生相结合起来。舟山佛教文化、渔业文化的发展起源于民间、起源于生活、起源于

民生，特色旅游产业的发展必须深入到当地各行各业，如教育培训、生态保护、污染治理、文化艺术、城市管理、法律法规、

区域规划、生产生活等，找寻特色旅游产业与民生相结合的方式，促进“船”文化在民间扎根、酝酿，最终促进“船”文化特

色旅游业兴旺发展。 

3.2 利用市场优势，提高特色旅游产品竞争力 

旅游业的发展，最终需要依靠市场，要规范市场准入，提高特色旅游产品的竞争力。一是要科学拓展特色旅游资源市场。

有计划地扶持地方特色旅游产品进入市场，有计划地改变、调整旅游产品的设计，整合旅游资源，采用灵活的管控机制，促进

特色旅游产品的发展壮大，增加地方经济活力。二是要高瞻远瞩。旅游产品要与新时代社会发展的需要相适应，将生态发展观

融入到旅游产品的开发之中，杜绝盲目开发、唯利是图、品质低劣的现象。旅游产品开发对于商家而言，经济效益固然是首要

的，但是从可持续发展的角度来看，政府对旅游产品的开发不能急功近利，要在特色旅游产品的开发中起到引导作用。三是要

统筹协调发展。要辩证处理好消费大众化、需求品质化、竞争国际化、发展全域化、产业现代化之间的关系，促进特色旅游庁

品与时倶进、可持续发展。 
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