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中部地区文化产业竞争力评价与差异分析
1
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(1.江西财经大学协同创新中心，中国江西南昌 330013；2.江西财经大学统计学院，

中国江西南昌 330013) 

【摘 要】:从基础竞争力、显性竞争力、潜在竞争力三个层面构建评价体系，基于构建的评价体系运用因子分析

法评价中部六省区文化产业竞争力，并根据评价结果采用对应分析法剖析竞争力差异的根源。结果表明:①湖南、

湖北文化产业竞争力在中部具有优势，江西、河南、山西、安徽四地区文化产业综合竞争力处于中部地区平均水平

以下;②基础竞争力对应分析表明，差异根源主要在于文化产业基建投资额和人均文化事业费，需要结合自身地区

特征加强产业发展支撑;③显性竞争力差异对应分析显示，提升的关键是各省区需结合自身的文化资源优势、特色，

做长产业链条，调整行业结构，实现产业发展的提档;④潜在竞争力差异对应分析表明，各省在产业创新、产业成

长与产业需求都有自身的相对优劣势，但不可忽视的是需进一步加大产业创新进而培育新兴文化消费市场。 
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自 1990 年代以来，文化创意产业以其独特的魅力和惊人的成长速度吸引了世人的目光，已经成为许多国家的重要支柱产业，

如美国电影、日本动漫、韩国网游、德国出版等产业。毫无疑问，文化创意产业是当前经济发展中最有潜力的新增长点。 

2009 年我国出台了《文化产业振兴规划》，明确提出要把文化产业发展成我国国民经济支柱性产业。为此，各地方政府出台

的相关规划中，也纷纷提出要重点发展文化产业，进而将其培育甚至打造成为当地的国民经济支柱性产业。如此环境下，文化

产业发展竞争加剧的局面不可避免。面对这种形势，具有深厚文化底蕴和产业发展背景的中部地区，如何实施差异化发展，培

育形成自己的文化产业核心竞争力？需要系统分析中部各地区文化产业竞争力的差异，找到各省文化产业竞争力发展的优劣势，

进而有针对性地提升自身发展竞争力，避免成为不久就会到来的文化产业新一轮“洗牌”中的牺牲品。 

相对于我国文化产业的蓬勃发展，文化产业的数据统计相对不足，导致对文化产业发展竞争力的评价难以使用直接评价方

法，国内学者更多是采用多因素综合评价法。归纳起来，一是以波特的钻石模型或者改进的模型为基础构建指标体系进行评价，

主要从生产要素、需求条件、相关产业、支持产业以及企业四个要素来构建指标体系进行评价
［1］

，如祁述裕基于生产要素、消

费者需求、政府调控、产业集聚等四个要素来构建文化创意产业竞争“钻石模型”
［2］
，毕小青、张敏等也基于“钻石模型”对文
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化产业竞争力进行了研究
［3-4］

;程乾等基于生态位视角建立文化旅游创意产业的波特钻石模型，并以长三角的 16 个城市为例进行

实证分析，得出各城市文化旅游创意产业生态位大小，并根据生态位大小运用小聚类谱系图对 16 个城市的化旅游创意产业竞争

力进行分析
［5］

。二是应用层次分析评价模型，通过构建竞争力各影响因素间的线性关系来对文化产业竞争力进行评价，乐祥海

构建了区域文化产业竞争力 SD-ANP 评价模型来对中部六省区域文化产业竞争力进行评价
［6］

;张宝英采用 ANP 模型建立文化产业

竞争力的评价指标体系和评价方法，并对华东六省一市文化产业竞争力进行了实证分析
［7］

。三是应用统计分析中的因子分析或

主成分分析法来对区域文化产业竞争力进行评价，冯根尧从发展现状、发展基础、发展潜力三个层面构建相应评价体系，进而

运用主成分分析法对我国 31 个省市文化产业园区竞争力进行实证研究
［8］

;文摴等就我国广电产业发展，从基础竞争力、效率竞

争力、潜在竞争力三个层面来构建评级指标体系，并运用因子分析法来实证评估我国 31 个省（市、区）广电产业发展竞争力
［9］

。

四是针对特定背景，从特定角度构建评价体系进行价。赵彦云等基于文化产业的运行过程和运行环境的角度，从文化实力、文

化产出、市场收益、公共文化消费、人才和研创、政府文化、文化资源与基础设施 7 个方面出发来构建评价体系，利用正态标

准化法测度文化产业竞争力水平
［10］

;朱小娟将市场份额作为衡量产业竞争力的唯一中心目标，从份额的角度来评价文化产业竞

争力
［11］

。 

无论是哪种评价体系或评价模型，基本是从产业竞争力影响因素视角或从产业竞争力表现出来的结果进行分析。对文化产

业竞争力的评价研究，较多地集中于就产业竞争力的因素，采用多因素综合评价的方法来对产业竞争力表现出来的最终结果进

行评价，但对表现出的竞争力差异的根源缺乏从微观层面展开深入的定量测度分析。 

为此，本文以中部地区为例，对表现出的区域文化产业综合竞争力差异结果，从微观层面进行定量测度解释，采用对应分

析方法,把变量（影响竞争力因素）与样本（区域）因子同时反映在同一坐标系上，对变量和样本一并进行分类来测度区域文化

产业竞争力差异的关键影响因素。如此，一方面实现区域文化产业竞争力空间差异分析与评价相关研究思路、研究方法的新突

破;另一方面，研究结果也为中部地区差异化发文化产业展策略的制定提供建议，无疑具有较强的理论与现实意义。 

1 指标体系构建与数据处理 

1.1 指标体系构建 
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本文基于波特竞争力模型，从产业的生产要素、市场需求、政府行为、自身内部的发展情况四个方面来构建文化产业竞争

力模型（图 1），其中前三个因素是影响文化产业竞争力的外部因素，第四个因素是影响产业竞争力的内部因素。从图 1 看出，

这四个因素是相互影响的，三个外部因素相互影响并最终目的是促进产业发展;同时产业自身内部发展情况也会影响到三个外部

因素相关行为的选择。 

生产要素，即产业发展的资源设施，是文化产业发展的基础和前提，包括相应基础设施、人力资本等;政府行为会在很大程

度上影响文化产业的发展，如政府对相应文化产业基础设施的投资、科研经费的投入、对文化事业的财政拨款等;市场需求直接

决定了文化产业产品的生命力与收益，是实现文化产业良性发展的前提;文化产业自身发展情况是其竞争力最直接的体现，如产

业的发展规模、发展效益（效率）、成长能力、创新能力等，产业的发展规模、发展效益看作产业竞争实力，而产业的成长能力、

创新能力则是产业竞争潜力的体现。 

表 1中部地区文化产业竞争力指标体系 

Tab.l The evaluation system of the cultural industry of the Central Region 

―级指标 二级指标 三级指标  

基 

础 

竞 

争 

力 

资源设施 每百万人占有图书馆量 X
1
 

 

每百万人占有群众文化艺术馆量 X
2
 

每百万人占有艺术表演场所量 X
3
 

行业从业人员占地区从业人员比重 X
4
 

政府扶持 产业基础设施建设投资额 X
5
 

 文化事业费人均占有 X6 

 文化事业费占当地财政支出比重 X
7
 

显 

性. 

竞 

争 

力 

产业效率 产业对当地 GDP 增长量的贡献率 X
8
 

产业规模 

产业利润率 X
9
 

产业价值创造能力 X
10
 

产业全员劳动生产率 

产业增加值 

X
11
 

X
12
 

 
产业增加值占全国行业增加值比重 X13 

产业增加值占当地 GDP 比重 X
14
 

潜 

在 

竞 

争 

力 

产业创新 研发机构研发费用支出 X
15
 

 研发机构申请专利数 X
16
 

 研发机构拥有研究人员数 X
17
 

产业成长 
产业部门拥有高级职称科技人员数 X

18
 

产业增加值增长率 X19 

 

产业从业人员增长率 X
20
 

产业主营业务收人增长率 X
21
 

产业法人单位数增长率 X
22
 

产业利润率增长 X
23
 

市场需求 城镇居民人均文化消费支出 X24 

 

城镇居民人均可支配收入 X25 

城镇居民人均消费支出 X26 

人均文化消费占人均可支配收人的比重 X27 
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基于上述分析，结合中部地区文化产业的发展实际，充分考虑指标的特定性、可测量性、数据可得性和可跟踪性，从生产

要素、市场需求、政府行为、自身内部的发展情况四个因素考虑，构建基础竞争力、显性竞争力（竞争实力）和潜在竞争力（竞

争潜力）三个层面的文化产业竞争力评价指标体系，具体见表 1。 

基础竞争力，用于反映区域文化产业发展的支撑性，本文从生产要素（即资源设施）和政府扶持两个方面来构建文化产业

发展支撑指标。其中资源设施包括硬性资源设施和软性人力资源设施,反映的是文化产业目前已存在并发生相应效应的支撑条件;

政府扶持主要从相应资金支持来考量，主要是基于数据的可得性和可比性考虑，相应的软性政策扶持，由于数据的难以量化和

获取，因而可比性较差，本文不予考虑，同时，由于资金支持产生效应的滞后性，政府扶持因素主要反映的是其对文化产业产

生的未来基础支撑，尤其是基建投资，当年的投入可能若干年后才产生效应。显性竞争力是产业发展现状的综合体现，因而包

括产业规模和产业效率两个二级指标，是产业发展的现实成效;潜在竞争力包括产业成长、产业创新和市场需求三个二级指标，

这些指标会影响到产业的未来长远发展。同时，每个二级指标下面都有对应的三级指标，总共 27 个三级指标，构成文化业竞争

力评价体系。 

1.2 数据处理 

由于采用因子分析法进行评价要求样本数要大于指标数，而本文仅是以中部地区为例来对文化产业竞争力进行评价，样本

数小于指标数，如果直接将相应数据直接输入 SPSS 软件进行因子分析，将导致分析结果可信度不高。基于此，本文做因子分析

评价时将做如下处理:首先通过对每个二级指标层面的相应指标做因子分析，进而得到每个二级指标的因子得分;其次，基于各

二级指标的因子得分，以相应二级指标的因子得分值来做因子分析，如此将得到指标体系下相应一级指标因子得分值;最后，基

于各一级指标的因子得分来做因子分析，进而得出各地区文化产业竞争力得分。本文基于 2013 年中部各省区统计年鉴、公开发

布的文化产业发展报告以及《中国文化文物统计年鉴》进行评价分析；同时，为了消除量纲影响，在进行因子分析前，利用 SPSS

软件对相应数据进行标准化处理。 

这里以基础竞争力为例说明数据处理过程，显性竞争力和潜在竞争力的因子分析数据处理同理进行。 

基础竞争力包括资源设施与政府扶持两个二级指标。对于资源设施指标，将其包含的相应三级指标 X1、X2、X3、X4输入 SPSS

做因子分析，KMO 检验结果为 0.581,总体方差解释为 81.9%（—般方差解释度在 80%左右认为提取效果较好）。根据因子得分系

数矩阵可以写出资源设施要素因子得分方程： 

 

同样的方法得出政府扶持因子得分方程： 

 

如此，根据式（1）得到的资源设施因子得分，式（2）得到的政府扶持因子得分，再次利用因子分析，可计算基础竞争力

综合得分。 

基于同样的原理可计算显性竞争力和潜在竞争力的因子得分。并在此基础上，可根据因子分析得出的基础竞争力、显性竞

争力和潜在竞争力各一级指标的因子得分值，再次利用因子分析，计算各地区的文化产业竞争力综合得分。 
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2 评价结果及差异分析 

2.1 因子分析结果 

根据前述数据处理结果，基于因子分析评价中部地区 2013 年文化产业竞争力见表 2。 

表 2中部地区文化产业竞争力评价得分 

Tab.2 The competitiveness scores of the cultural industry of the Central Region 

 江西 湖南 湖北 河南 山西 安徽 

综合竞争力 -0.58267 0.42211 1.27587 -0.22048 -0.59674 -0.29808 

排名 5 2 s 1 3 6 4 

基础竞争力 -0.18736 -0.54708 0.04488 -0.57660 1.96153 -0.69536 

排名 3 4 2 5 1 6 

资源设施 -0.01120 -0.51659 -0.66962 -0.66372 1.95823 -0.09710 

排名 2 4 6 5 1 3 

政府扶持 -0.32950 -0.47822 0.75124 -0.38478 1.60861 -1.16735 

排名 3 5 2 4 1 6 

显性竞争力 -0.17569 0.62575 1.70076 -0.74482 -0.43671 -0.96928 

排名 3 2 1 5 4 6 

产业效率 0.07424 0.70120 1.50017 -0.77656 -0.23686 -1.26220 

排名 3 2 1 5 4 6 

产业规模 -0.41737 0.52087 1.82136 -0.67806 -0.61602 -0.63078 

排名 3 2 1 6 4 5 

潜在竞争力 -1.03576 0.19201 0.84630 0.31558 -0.70751 0.38939 

排名 6 4 1 3 5 2 

产业创新 -1.08141 0.07115 1.58464 0.70028 -0.71364 -0.56102 

排名 6 3 1 2 5 4 

产业成长 0.77331 0.17103 0.68715 -0.86244 0.05560 -0.82464 

排名 1 3 2 6 4 5 

市场需求 -1.0387 0.49865 0.34545 -0.45618 -0.92626 1.57704 

排名 6 2 3 4 5 1 

 

根据表 2 因子分析结果，从综合竞争力看，湖北、湖南文化产业综合竞争力具有优势；江西、河南、山西、安徽四个省区

综合得分为负数，说明这四个地区文化产业综合竞争力处于中部地区平均水平以下。 

从基础竞争力看，山西具有优势，但总体看，中部地区除山西外的其他五个省区基础竞争力得分都为负数，这说明中部地

区要提升文化产业竞争力，亟需加强文化产业的发展支撑，包括政府扶持力度、产业发展的要素支撑等。 

从显性竞争力看，湖南、湖北两省的得分为正值，远远高于其他四个省份，其分析结果与综合竞争力具有高度一致性。 

从潜在竞争力看，江西和山西得分为负数，尤其对江西来说，潜在竞争力的劣势是导致其综合竞争力排名靠后的主要因素。 
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2.2 竞争力差异的对应分析 

表 2的因子分析结果，仅从宏观层面上分析了中部各省文化产业竞争力情况。为克服因子分析只能对变量（R型）或样本（Q

型）进行独立分析的缺陷，实现变量与样本的统一，采用对应分析方法，把变量（影响竞争力因素）与样本（区域）因子同时

反映在同一坐标系上
［12］

，其优点是在同一坐标系中，可根据接近程度不同，对变量和样本同时进行分类。 

如此，将对变量和样本一并进行分类来测度导致区域文化产业竞争力差异与优劣势的关键因素，进而从微观层面探索并解

释中部六省文化产业竞争力差异的根源。 

① 基础竞争力差异的对应分析。基础竞争力对应分析结果如图 2a 所示。从图 2a 看出，山西省的人均文化事业费相比中

部其他地区具有比较优势;湖北省的文化产业基建投资具有比较优势;安徽与河南在每百万人图书馆占有量、每百万人群众文化

艺术馆占有量、每百万人艺术表演场所占有量、文化产业从业人员占地区从业人员比重、文化事业费占财政支出比重等指标上

具有一定的比较优势;江西、湖南与各个指标距离比较均衡，没有明显的比较优势指标。 

② 显性竞争力差异的对应分析。从对应分析结果图 2b 看出，江西在文化产业的全员劳动生产率上具有比较优势;山西与

安徽在文化产业对当地 GDP 增长量的贡献率、文化产业利润率上具有一定的比较优势;湖北与湖南省在圈外，说明不存在明显的

影响上述两省文化产业显性竞争力的劣势指标。同时，我们注意到，就显性竞争力看，江西省与 X12,即文化产业增加值这个指

标距离较远，说明相对其他指标来说，文化产业增加值这个指标对江西省文化产业显性竞争力排名的影响较弱，是关键劣势因

素。 

③ 潜在竞争力对应分析。鉴于潜在竞争力该一级指标下包含的评价指标数过多，其对应分析分别就该一级指标下的产业

创新、产业成长、市场需求三个二级指标分三次进行。同时，需特别说明的是，考虑到产业成长指标下的三级指标可能会出现

负值情况，对该指标做对应分析前需对相应负值做正向化处理。产业创新、市场需求、产业成长对应结果如图 2c、图 2d、图 2e。 

从图 2c 看出，就产业创新看，湖南、江西两省在高级职称科技人员上具有比较优势;山西在研发机构的研发费用支出具有

比较优势;湖北、安徽两省在研发机构申请专利数上具有比较优势;河南在研发机构研究人员数上具有比较优势。 

从图 2d 的市场需求对应分析结果看，山西省在城镇居民人均可支配收入上具有比较优势;安徽在城镇居民人均文化消费支

出具有比较优势;湖北在城镇居民人均消费支出上具有比较优势;江西、河南、湖南在文化消费占可支配收人的比重上具有比较

优势。 

根据图 2e 的产业成长对应分析结果，江西省文化产业的产业成长因子较好，其比较优势主要体现在从业人员、主营业务收

人、法人单位三个指标的增长上，但同时也注意到，相比其他地区，反映文化产业成长能力的产业增加值增长率与产业利润增

长两个指标距离江西较远，是影响江西文化产业成长能力的瓶颈。湖北文化产业成长能力的比较优势在产业利润增长上。山西、

湖南、河南、安徽四省在反映文化产业成长能力的指标上没有明显比较优势。 

④ 综合竞争力提升的微观改进分析。通过竞争力差异的对应分析，客观具体体现了中部各省文化产业竞争力差异表现的

相关优势指标和劣势指标。根据前述对应分析的结论，总结出中部地区文化产业发展的优劣势指标，具体见表 3。 
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表 3 中部各省区优势指标和需改进指标 

Tab.3 The advantageous and disadvantaged indicator of the Central Region 

地区 

基础竞争力 显性竞争力 潜在竞争力 

优势 劣势 优势 劣势 
产业创新 产业成长 产业需求 

优势 劣势 优势 劣势 优势 劣势 

江西  X6  X8X9X12X13X14  X16X17 X20X22 X19X21  X24X26 

湖南  X5  X12  X16X17  X19  X25 

湖北 X5 X6   X16 X15X17 X19 X19X21  X24X25 

河南  X6  X10X11 X17 X15X16 X23 X19X21  X5 

山西 X6 X5 X9 X10X11X12  X17 X21 X19 X25 X26 

安徽 X2 X5X6  X10X11X12 X16 X15X17X18 X19 除 X19外 X24X26 X25 
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3 结论与建议 

本文基于波特竞争力逻辑理论，从生产要素、市场需求、政府行为、自身内部的发展情况四个因素考虑，构建了包含基础

竞争力、显性竞争力（竞争实力）和潜在竞争力（竞争潜力）三个层面的文化产业竞争力评价指标体系，并运用因子分析法对

中部六省的文化产业竞争力进行测算和分析。测算结果显示:从综合竞争力看，湖南和湖北两省在中部地区具有优势;从基础竞

争力看，中部地区除山西省外，其余五个省份的因子得分均为负值，整体表现不够好，产业发展的支持力度需进一步加强;从显

性竞争力看，湖南、湖北两省在中部地区居于领先地位，其结果与综合竞争力测算结果高度一致，同时，也看到江西、安徽、

山西、河南的得分为负值，说明这四省区的潜在竞争力处于中部地区平均水平以下;从潜在竞争力看，江西、山西两省得分为负

值，这也是导致这两省文化产业综合竞争力在中部地区排名在后的重要因素。 

然而，中部六省区文化产业竞争力因子分析的评价结果，仅从宏观层面上对中部各省文化产业竞争力情况进行了分析，缺

乏对竞争力差异根源的解释。在此基础上，进一步采用对应分析法从微观层面解释竞争力差异的原因，并据此总结归纳出中部

各省区文化产业发展优势及竞争力提升需针对性改进的短板，进而推进中部各省区文化产业发展的协同共进。 

从基础竞争力差异根源看，主要在于文化产业基建投资额和人均文化事业费，需要结合自身地区特征加强产业发展支撑。

其关键在于产业发展投融资平台的建设。通过文化产业发展投融资平台的打造，中部各省区可基于竞争力差异的对应分析结果，

有针对性地弥补自身发展过程中存在的基础资源与设施缺陷，进而协调共进推进中部地区文化产业竞争力提升。 

从显性竞争力差异对应分析看，提升的关键是各省区需结合自身的文化资源优势、特色，做长产业链条，调整行业结构，

实现产业发展的提档。具体来说:一是对于在中部地区文化产业竞争力处于前列的湖南与湖北，其重点要鼓励和引导企业通过文

化创意提高产品的文化内涵，拓展衍生品的生产制造，如动漫产业可与儿童玩具、文化用品、儿童服饰、体育休闲、旅游观光、

文化教育、主题公园等衍生产品链接，产生规模效应和互动效应，使产值呈几何速度扩散。二是对于具有典型特色文化资源的

江西与山西，重点是利用好自身的特色文化资源，实施品牌战略，推动文化与关联产业融合发展，延长产业链，提高产业层次，

形成分工合理的文化产业发展体系。三是对于特色文化资源优势不明显，但具有一定工业基础比较优势的河南与安徽，其重点

是要促进文化与工业融合，通过融合实施对传统制造业的“文化改造”，使之朝着个性化的文化产业转型。 

从潜在竞争力差异对应分析看，中部各省在产业创新、产业成长与产业需求都有自身的相对优劣势，但不可忽视的是需进

一步加大产业创新进而培育新兴文化消费市场。一方面中部各地区需借力文化产业结构的调整优化，通过深入调研来真正把握

广大群众潜在的文化消费点与消费趋势，进而开发与培育新兴文化消费市场，提高文化消费在总消费中的份额;另一方面通过文

化基础设施投资来进一步完善市县文化消费设施，从而拉动居民的文化消费能力和意识。同时实施财税优惠政策，降低文化产

品与服务的消费成本，进一步拉动发展型、娱乐型文化消费。 
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