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长沙市文化创意企业空间格局及其影响因素 

陆唐信a 朱佩娟a，b 崔树强a 张美芳a 

(湖南师范大学 a．资源与环境科学学院;b．地理空间大数据挖掘与应用湖南省重

点实验室，湖南长沙 410081) 

【摘 要】:企业在城市中的布局是理解城市空间结构特征的重要维度之一。以长沙市文化创意企业兴趣点(POI)

数据为研究样本数据，利用核密度法、空间自相关法、Ｒipley’sK(d)函数、区位商指数等分析方法分析了文化创

意产业空间格局特征与不同类型文化创意产业空间分异特征及其影响因素。结果表明:①长沙市文化创意产业总体

上呈现出“一核一圈多点”的分布格局，且空间集聚特征明显;②基于行业分异视角的多尺度空间集聚差异显著，

创意设计、体育休闲、文化传媒、文化教育和文化旅游等类别空间区位选择尺度较大，工艺美术和文化软件等类别

空间区位选择的尺度较小;③基于街道层面的专业化功能区块特征差异明显，城市中心区域的街道呈现多种行业类

型的集聚特征，而城市边缘区域的街道专业化区块功能较为单一;④中心性、可达性、基础设施、公共服务设施、

历史文化资源、环境因素、人才因素和政策因素对文化创意企业区位选择具有显著影响，多因素协同作用下形成不

同类型文化创意产业的空间集聚。 
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1引言 

文化创意产业作为城市未来发展的战略性新兴产业，不仅具有高附加值，还可以凭借其独特的产业优势对传统产业进行升

级改造，已成为各大城市产业布局的先行方向，是推动经济发展的新引擎
［1］

。创意思想的提出最早源自1912年的经济学家熊彼

得，他认为创新是生产要素的重组，这种新组合的载体就是企业，要想经济发展就必须依赖企业家的创新
［2］

。真正提出“创意

产业”一词的是英国政府，在英国政府制定的《创意产业计划文件1998(2001年)》中，创意产业的含义是指基于个人创新，在

知识产权保护下的能带来经济价值和就业岗位的产业
［3，4］

。后续相关研究中关于创意产业的内涵仍然没有通行的标准定义，叫

法多样，包括文化产业
［5－9］

、创意产业
［3，4，10－11］

和创意经济
［12］

。2004年创意产业被引入我国，常被学者称为文化创意产业，突

出了和文化产业的紧密联系，本文也主要以“文化创意产业”进行论述。 

目前国外对文化创意产业的研究日渐丰富，体系愈加完善，内容涉及创意产业
［10，11］

、创意经济
［13］

、创意产业集群
［14，15］

、

创意城市
［16－18］

、创意阶层
［19］

等概念、形成和发展机理以及创意产业对城市发展的影响和效应等方面，地理学研究视角中的文

化创意产业研究主要集中在文化创意产业空间分布特征
［20－26］

、空间演化
［27－29］1

、空间集聚的影响因素
［25，26，30，31］

和空间效应
［32－

34］
等方面，其中大多数研究是以北京、上海、广州和深圳等大城市的创意产业园为例进行的实证研究为主，园区内集聚的企业
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代表是文化创意产业的一部分，且对园区以外的文化创意企业的研究缺失，城市文化创意产业空间研究的精细度与全面性不够，

而企业作为微观主体，以企业视角来刻画产业的空间分布特征就更全面和精准。目前国内以企业视角来研究城市文化创意产业

空间特征的仍然较少。从已有的研究看
［29，35－37］

，企业数据主要来源于企业黄页、企业名录和工商网平台，获取费时费力。大数

据的出现为进一步全面精准地研究文化创意企业微观主体空间分布特征奠定了基础，通过网络获得的企业POI数据包含了名称、

类型、地址、坐标和电话等信息，具有体量大、多样性、处理速度快等特性，可全面快速地识别文化创意企业，提高城市微观

尺度研究的准确性和全面性。 

长沙市是六大创意产业集群中中部地区的重要组成部分
［38］

，2017年12月获评世界“媒体艺术之都”
［39］

，成为全球创意城

市网络的组成部分之一，同时这也是国内城市中第一个获此称号的城市，以文化出版和广播电影电视产业为代表性的文化创意

产业的发展值得关注。目前长沙市的文化创意产业发展如何、空间分布有何特点、有没有形成产业集聚区?分析这些问题可为指

导长沙市文化创意产业发展提供依据。 

综上所述，本文以长沙市文化创意企业POI数据为基础来分析文化创意产业空间分布特征，然后进一步从不同类型的文化创

意产业的视角出发，研究长沙市文化创意产业的类型分布、集聚特征和专业化程度，尝试总结出不同类型文化创意产业区位选

择的主要影响因素，以期为长沙市和中部地区同类型城市文化创意产业空间结构优化调整和制定相关经济政策提供参考。 

2研究区域、数据来源与方法 

2．1 研究区域 

由于文化创意产业主要集聚在城市的中心区域，因此本文选取长沙市中心城区作为研究区域，具体包括芙蓉区、开福区、

岳麓区、天心区、雨花区等行政区，涵盖望月湖、左家塘等50个街道。为了进一步分析文化创意企业的微观分布，本文将研究

范围划分为500m×500m的网格，共得到1086个基本研究单元。 

2．2数据来源与行业分类 

文化创意企业POI数据来自高德地图开放平台的获取，以2018年1月为时间节点，每条POI数据包括企业名称、企业类型、企

业地址、经纬度坐标，包含15个小类。经数据处理，删去重复和不符合文化创意产业性质的企业，一共获得样本点11852个，将

样本数据与长沙市工商网数据进行抽样比较，确保数据的可靠性和权威性。 

目前国内外没有公认的文化创意产业分类标准，各个国家给出的分类标准不尽相同，本研究参照北京市统计局公布的分类

标准
［40］

，结合《长沙市文化创意产业发展规划(2012—2015年)》
［41］

和长沙市文化创意产业发展的自身特点，将长沙市文化创

意产业分为七大类，分别是:文化传媒类、创意设计类、文化软件类、文化旅游类、体育休闲类、工艺美术类和文化教育类，见

表1。 

表 1长沙市文化创意产业分类 

类别 主要内容 

文化传媒类    图书、报纸、期刊、音像制品、广播电视

电影及相关服务，等 
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创意设计类 广告、会展、建筑、服装设计，等 

文化软件类 动漫游戏、软件开发，等 

文化旅游类 旅游景区服务，等 

体育休闲类 

   歌舞厅、酒吧、网吧、体育馆、影剧院，

等 

工艺美术类 工艺品、首饰、古董、字画，等 

文化教育类 教育培训，艺术表演、博物馆，等 

 

2．3研究方法 

平均最近邻指数法:平均最近邻指数法常被用来分析空间点要素的分布形态，可根据坐标点点数得到要素聚集程度的一种方

法
［42］

。通过这一方法，可看出长沙市文化创意产业总体上是否存在集聚且集聚程度如何。 

核密度估计法:核密度估计法能很好地刻画空间中点要素的集聚与否，通过一个单位样方实现对点要素集聚程度的度量
［43］

。

本文采用核密度估计法来反映长沙市文化创意产业空间分布的形态特征。 

空间自相关:全局空间自相关Moran'sI指数探索研究区域内文化创意产业空间分布关联程度强化或弱化的趋势，局部空间自

相关指数揭示局部相邻研究单元的关联和差异程度，选用Getis－OrdG*i指数对整个范围内的热点区和冷点区进行探测，计算公

式分别为
［44］

: 

 

式中，n为研究区域格网单元的数目;Yi、Yj为在区域i和j的文化创意企业数量;Y为平均数;Wij为空间权重矩阵;Z检验分别

为: 。其中，E(I)、E(Gi
*
)为莫兰指数的数学期望值，Var(I)、Var(Gi

*
)为莫兰指数方

差。式(1)中，如Z(I)值显著且为正，说明文化创意产业存在正的空间自相关，反之存在负的空间自相关。文化创意产业空间分

布相似(相异)的单元集聚，Z(I)值为0表示范围内点呈现随机分布。式(2)中，如Z(Gi
*
)值显著且为正，说明区域i属于热点区，

反之则为冷点区。 

多距离空间聚类分析(Ripley's K(d)函数):在空间分析中，尺度不同也会导致集聚程度不同，在一定范围内可能呈现集聚

态势，超过了这个范围就可能是另外一种情况
［45］

。Ripley'sK函数主要是用来反映要素质心的空间聚集或空间扩散的程度，以

及在不同尺度下是如何变化的
［46，47］

，一般用来描述在不同尺度范围内点要素是否存在集聚态势。计算公式为:  
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式中，A为研究区的面积;n为研究区内文化创意企业的数量;i，j=1，2，…，n;i≠j，wij(d)为距离d范围内文化创意企业之

间的距离。 

对K(d)函数进行转换，得到新的L(d)指数
［46］

，这种方法可判断不同类型文化创意产业在不同尺度下是集聚还是分散的，计

算公式为: 

 

式中，L(d)＞0为文化创意产业在空间上以集聚分布为主;L(d)=0为文化创意产业是随机分布的;L(d)＜0为文化创意产业在

空间上以扩散分布为主。 

本文使用CrimeStat3．3软件进行分析，L(d)的置信区间通过使用Monte Carlo模拟法进行99次统计学检验得到。当文化创

意产业企业集聚分布时，可得到其集聚强度和集聚规模等信息。其中，L(d)的第一个峰值即偏离置信区间的最大值，可用来度

量集聚强度，L(d)第一个峰值对应的d值可用来度量集聚规模
［47］

。 

区位商法:区位商法本来是经济学的一种方法，用来测度区域内某一产业部门的专业化程度，但也可用来反映某一区域内某

一产业的空间格局特征
［48］

。本文利用区位商法来描述长沙市街道层面的文化创意产业地域专业化程度。Q＞1的区域表示出现街

道层面的专业化功能区，如果Q值越大，则说明该产业在这一区域的专业化程度较高;Q＜1表示没有出现街道层面的专业化功能

区。计算公式为: 

 

式中，QA－L为某研究街道A中某类型文化创意产业L的区位商值;nA－L为某研究街道区域A中某类型文化创意产业L的企业数

量与整个研究区域内某类型文化创意产业L的企业总数量的比值;nA为某研究街道A中总的文化创意企业数量与整个区域中的文

化创意企业总数量的比值。 

3长沙市文化创意产业的空间格局分析 

3．1文化创意产业分布形态特征 

研究区所有文化创意企业点数据的平均最近邻指数为 0．396，通过了 0．01 的显著性水平检验，说明长沙市文化创意产业

的空间分布是存在集聚的。再利用核密度法识别长沙市文化创意产业的空间分布形态特征，结果见图 1。 
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从图1可见，长沙市文化创意产业的空间分布总体上呈“一核一圈多点”的分布形态。文化创意产业在传统市中心区域(图

1A部分)呈面状集聚分布，形成“一核”;主要以岳麓山为中心(图1B部分)的圈状集聚分布，形成“一圈”，该区域集结了长沙

市的众多高校、科研院所和高新技术产业园。分散在城市边缘的以创意产业园为集聚中心(图1中的CDE部分)的点状集聚分布，

形成“多点”，包括两馆一厅、宏梦卡通城、金鹰影视文化城、长沙文化产业园、雨花区创意产业园为代表的众多文化创意产

业园区。 

3．2文化创意产业空间集聚特征 

利用空间自相关法分析长沙市文化创意产业空间分布的集聚特征，结果见图 2。全局莫兰指数为 0．142，标准化 Z 得分为

87．96，远远大于 99%置信区间双侧检验临界值 2．17，说明长沙市文化创意产业空间分布存在着显著的空间正相关。 

 

再利用局部Gi指数分析其空间分布的集聚区与非集聚区(图2)。从图2可见，基于500m×500m划分的单元格网内，文化创意

产业分布呈现出显著的热点集聚区，而在城区边缘存在着显著的冷点集聚区。这些热点区的分布主要位于通泰街街道、坡子街
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街道、学院街街道、解放路步行街道、定王台街道、城南路街道、文艺路街道、侯家塘街道、朝阳街道等街道。这些街道都是

长沙市的传统中心城区所在街道，也是传统的长沙市主城区的所在，与国外学者Hutton
［20］

、国内学者姚磊
［29］

、黄江
［35］

、刘孟

阳
［36］

、罗蕾
［37］

的研究相似，即文化创意产业主要分布在城市传统核心区。冷点区域主要集中在城市边缘地区，这些地区文化

创意产业分布较少。 

3．3多尺度空间集聚特征 

长沙市七大类文化创意产业的L(d)指数详细结果见图3。从图3可以看出，七大类文化创意产业的L(d)结果都大于零，且都

比随机分布模拟的最大值(L(d)max)大，通过了99%的置信度下的显著性检验，表明长沙市各类型文化创意产业在0—7km范围内

空间分布集聚特征显著，所有类型文化创意产业在观测范围内均呈“单峰”特征。创意设计、体育休闲、文化传媒、文化教育

和文化旅游等类型在较大范围内表现出集聚特征，区位选择的尺度范围较大，其峰值分别出现在4．0km、5．6km、4．7km、4．8km

和4．2km处;工艺美术类的区位选择的尺度较小，仅为2．6km;文化软件类在空间分布上存在空间集聚，但半径仅为1km，且曲线

出现了不规则的波动，一方面可能与文化软件类企业的样本数据较少有关，另一方面的原因可能是文化软件类企业主要是以软

件设计和动漫游戏公司等类型企业为主，这些企业高度集聚在政府设立的软件园区内，导致曲线出现了不规则的波动。 

从长沙市不同类型文化创意产业的行业特征及其分布来看，以主要面向广大人民群众为主的服务业为主，如创意设计、体

育休闲、文化传媒、文化教育和文化旅游等类型对空间区位要求较小，为了满足城市不同区域人民群众的需求，广泛分布于城

市的各个区域，城市尺度范围区别较小;工艺美术类由于自身特性对区位的要求较高，多集聚在城市中心区的较小范围内;文化

软件类在区位选择上的范围更小，受政府组织设立的软件园和动漫游戏产业园影响较大，因此可能在城市的任一区域都能形成

产业集聚区。 

3．4专业化功能区块特征 

由图 4可以看出，总体上长沙市七大类文化创意产业在街道层面都存在着某一街道区位商 Q＞1的情况，说明在街道尺度范

围内，各类型文化创意产业已经出现了专业化功能集聚区。一方面，部分街道表现出多类型文化创意产业集聚，如橘子洲街道

的文化传媒、文化教育、文化旅游、文化软件类等类型文化创意产业和通泰街街道的创意设计、工艺美术、体育休闲类等文化

创意产业;另一方面，部分街道出现了以某单一类型为主体的专业化功能区，如岳麓街道的文化教育类，这可能与该街道位于长

沙市著名的岳麓山国家大学科技城，高校林立、教育机构众多有关。街道之间同一类型文化创意产业的专业化程度差异较为显

著，靠近市中心的街道表现出多种类型文化创意产业集聚特征，而那些位于城市边缘的街道，各类型文化创意产业专业化集聚

的特征并不明显。 
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从长沙市七大类文化创意产业形成的专业化集聚街道的数量来看，工艺美术、文化传媒、文化旅游和文化软件等四种类型

的文化创意产业形成多个街道层面的专业化功能集聚区，创意设计、体育休闲和文化教育等三种类型文化创意产业街道层面的

专业化功能集聚区数量较少。从长沙市七大类文化创意产业的空间布局来看，体育休闲、文化传媒、文化教育、文化旅游和文

化软件等五种类型的文化创意产业多在城市外围街道形成优势集聚，而创意设计和工艺美术等类型文化创意产业主要在城市中

心区域的街道形成优势集聚。结合长沙市街道层面的文化创意企业数量等级来看，并不是所有类型的文化创意产业都集聚在城

市中心地区，其内部差异较大，创意设计、工艺美术和文化旅游等三种类型文化创意产业专业化优势区主要位于传统市中心街

道，而体育休闲、文化传媒、文化教育和文化软件等四种类型文化创意产业并没有表现出传统市中心街道专业化的优势。 

 



 

 8 

4文化创意产业空间分布的影响因素分析 

从七大类文化创意产业在城市空间的区位分布来看，不同类型的文化创意产业在长沙市城市的空间布局上具有一定的区位

选择性，空间区位选择的主要影响因素有中心性、可达性、基础设施、公共服务设施、历史文化资源、环境因素、人才和政策

等因素。不同类型的文化创意产业对区位的要求不同，因此对城市空间区位选择就呈现出不同的空间选择模式，本文总结概括

出不同类型的文化创意产业区位选择的主要影响因素，见图5。 

 

创意设计类的经营范围主要集中在设计，因此与客户面对面的交流较多，且主要的交流场所集中于饭店、咖啡馆等休闲场

所，集聚在市中心以便于接近市场和利用市中心良好的公共服务实施。工艺美术类主要满足大众对艺术品的消费为主，工艺美

术品一般价值较高，能承受起高昂的租金，因此集聚在市中心区域，以便于利用城市中心区良好的交通和服务设施。体育休闲

类主要满足大众对休闲娱乐的需要，长沙市是著名的“娱乐之都”，娱乐休闲产业不仅十分发达还独具特色，拥有著名的黄兴

路步行街、解放路酒吧文化街、劳动路演艺文化街和梅溪湖国际文化艺术中心等有代表性的演艺娱乐休闲业，因此广泛分布在

城市各个交通路线的节点地区，以便更好地接近消费市场。文化传媒类企业很多都是公有制企业，受历史因素和政治因素的影

响较大，在分布上呈现出一定的随机性;另一方面，文化传媒类企业是以龙头企业带动众多的附属中小企业发展为主，而现代传

媒业要求有高时效性，需要布局在交通便利的地方，在长沙具体表现为以湖南广电中心和湖南出版集团为代表的龙头企业在可

达性较好的城市中心或交通节点地区集聚分布，以便于发挥集聚优势。文化教育类主要依托高校的人才资源，因此倾向于集聚

在高等教育资源丰富的地区，湘江西岸是长沙市的传统教育园区，也是岳麓山国家大学科技城所在区域，该区域内有湖南大学、

中南大学、湖南师范大学等一批“双一流”大学，高等教育资源丰富，教育机构广泛的分布于这些人才资源丰富的地方。文化

旅游类主要集聚在自然风景名胜地区和历史文化人文资源丰富的地区，长沙市历史悠久，是一座历史文化名城，也是我国第一

批对外开放的旅游城市之一，境内有著名的岳麓山—橘子洲国家5A级风景名胜区、千年学府岳麓书院、历史悠久的太平街和潮

宗街等历史文化街区，自然景色秀美，历史人文资源丰富，因此文化旅游类企业主要在长沙市的自然和人文资源丰富的地区集

聚。文化软件类企业主要以动漫游戏和软件设计类为主，长沙市的动漫产业十分发达，“动漫湘军”全国闻名，诞生了著名的

蓝猫动漫、金鹰卡通等知名品牌，“蓝猫淘气、麦咕”获誉我国动漫十大品牌。软件类企业以研发型企业为主，主要在政府开

设的软件园区内集聚，以便于利用政府优惠的政策和同行业企业的交流。在长沙市这些企业大部分都位于政府设立的(湖南)国

家动漫游戏产业振兴基地、国家数字媒体技术产业化基地、长沙市软件园、麓谷科技城和宏梦卡通城，文化软件类产业的发展

需要政府在政策上的支持，因此在区位选择上受政策影响因素较大;另一方面，文化软件类企业多为高新技术产业，对劳动力的

素质要求较高，因此倾向于集聚在高等教育资源丰富的地区，受人才的因素较大。 

5结论与讨论 

本文以长沙市作为研究对象，从企业微观视角出发，将文化创意产业进行类型划分，利用POI兴趣点，采用多种空间分析方

法，分析了长沙市主城区的文化创意产业的总体格局特征和各类型文化创意产业空间分布格局与集聚特征，总结了影响出不同
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类型文化创意产业的区位选择因素。 

主要结论为:①总体来看，长沙市文化创意产业空间分布的集聚特征显著，呈现出“一核一圈多点”的分布特征。“一核”

主要是指以传统市中心为集聚中心的面状集聚;“一圈”是依托高等院校、科研院所和众多产业园形成的以环岳麓山为中心的圈

状集聚;“多点”主要指依托各类文化创意产业园为中心形成的点状集聚。②不同类型文化创意产业的多尺度空间集聚差异显著。

总体来看，长沙市大部分文化创意企业集聚在传统市中心区域，但并不是各类型文化创意产业都集聚在传统市中心区域。工艺

美术类和文化软件类主要分布在传统城市的中心区，而创意设计、体育休闲、文化传媒、文化教育和文化旅游类主要分布在传

统城市中心区边缘地带和城市外围区形成集聚。不同类型文化创意产业的空间分布差异较大，创意设计、体育休闲、文化传媒、

文化教育和文化旅游类区位选择的空间尺度较大，工艺美术类和文化软件类区位选择的空间尺度范围较小。③基于街道单元的

不同类型，文化创意产业的专业化功能差异显著，各类型文化创意产业已形成了街道单元级别的专业化集聚街道，部分街道表

现出了多类型文化创意产业的专业化集聚，且街道专业化程度高低和企业数量的等级分布具有高度的一致性。④从不同类型文

化创意产业区位选择的影响因素来看，中心性、可达性、基础设施、公共服务设施、历史文化资源、环境因素、人才因素和政

策因素影响了文化创意产业的区位选择。由于企业区位选择的复杂性，并不是单一因素在起作用，而是多种影响因素协同作用

所产生的区位选择。 

总体来说，基于POI大数据视角下文化创意产业研究对城市文化创意产业的空间识别更全面和精细，文化创意产业的集聚特

征和不同类型的文化创意产业分布特征有助于提高政府部门对文化创意产业总体规划的科学性和合理性。各个类型的文化创意

产业在街道层面已存在专业化集聚区域，且某些类型的文化创意产业在传统市中心外围街道形成专业优势集聚区，说明城市中

心区服务职能的压力在减小。 

对不同类型文化创意产业的区位商和数量等级进行识别，有助于加深对不同类型文化创意产业的专业化功能集聚区的认识，

也有助于为不同集聚区的文化创意产业的发展提供有针对性的对策。但由于POI数据本身存在的缺陷，如缺少企业规模等，对影

响文化创意产业分布的形成机理探讨较困难，未来有必要通过传统调查手段，将大数据与“小数据”结合，进一步定量化研究

文化创意产业空间分布格局的形成机理。 
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