
 

 1 

铜陵生姜产业化发展分析与对策研究
1
 

葛 航 

(铜陵学院，安徽 铜陵 244000) 

【摘 要】近年来沿着我国大力提倡“大众创业、万众创新、统ー创富”这ー政策，铜陵生姜产业化有很大的发

展潜力。本文简要阐述了铜陵生姜特点以及产业化的现状，我组预测了铜陵生姜未来市场的发展趋势并且分析了生

姜产业化发展的制约因素，提出了相对应的解决对策，在铜陵生姜产业化未来发展中提高经济效益，拉动经济增长。 

【关键词】铜陵生姜；市场趋势；产业现状；对策 

【中图分类号】F326.13 【文献标识码】A 

1 绪论 

1.1铜陵生姜特点介绍 

铜陵生姜是安徽铜陵的“八宝”之一，铜陵生姜属白姜（别称均妻），姜块大多为佛手形状，外形饱满。铜陵生姜闻名于世

的特点为“块大皮薄、肉质脆嫩”。铜陵白姜的营养价值非常丰富，具有健脾胃、去寒、化痰解毒、调味蔬菜等功能，有食、药

两种用途；铜陵产姜的历史悠久，北宋时期铜陵业已变成为举国闻名的生姜生产区域，且被列入朝廷贡品由此而享誉全国。截

至 20½年 8 月，整个铜陵市的生姜种植面积高达 1300 多公顷，主要产区在铜陵县西联乡、天门镇和郊区大通镇，生姜与其加工

产品有五大种类 40多个不同品种，销售范围为周边县市、ー些大中型城市，出口日韩欧盟等多个国家。 

1.2铜陵生姜现市场及未来市场趋势 

现市场：通过在 2017 年 12 月份对铜陵白姜的销售行情进行实地（铜陵大润发、苏果、世纪联华等大型超市）调查结果表

明，各大超市对铜陵生姜及系列衍生产品都设有专柜售卖，但因为新鲜白姜不易储存、保质期短、烹饪方式单一等缺点，真正

购买铜陵新鲜白姜的顾客并不多进而导致铜陵新鲜白姜的销售下滑。大多数顾客更加喜爱酱汁姜、姜片茶、白姜油等深加工商

品，因此铜陵白姜的衍生产品要比铜陵新鲜生姜现市场的销售状况更加理想；由于中老年人群对铜陵白姜有一定的品牌忠诚度，

所以中老年群体是铜陵生姜现市场的销售主力。 

未来市场：通过在 2017 年 11 月校内外各开展的两场问卷调查中了解到，年轻人对姜制精油和美妆品比较感兴趣，喜爱将

铜陵白姜作为礼品赠送。我小组对铜陵白姜消费市场实现了精准定位，未来铜陵白姜要针对的消费群体愈年轻化、全面化。铜

陵生姜的深加工衍生产品在未来市场中将有巨大发展潜力。 

2 铜陵生姜产业化现状介绍 
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近年来，铜陵县委、县政府把生姜作为县两大特色农产品之一，组织重点突破，走农业产业化经营的道路，使生姜产业得

到长足发展。 

2.1种植规模 

单产比过去提高 10t/hm
2
左右。种植面积也逐年扩大，现全年种植面积达 333.4t/hm

2
，年产鲜姜 8000t，形成了华鹏、金长

江、和平等ー批生姜加工型龙头企业，年加工鲜姜能力已超过 lOOOt，产值近亿元，他们将传统生产ェ艺与现代加工技术相结合，

已开发出十大系列 100多种产品。 

2.2企业业绩 

华鹏姜制品有限责任公司跻身省级农业产业化龙头企业，和平冰姜厂成为省旅游局旅游特色农产品指定生产厂家。2002年，

“铜官乐”牌开胃姜系列产品与“和平”牌糖醋姜系列产品荣获安徽省名牌农产品称号。铜陵市的农民专业合作社屡次参与无

论是省级还是国家级农展会都得到较好名誉，产品需求量和经济效益都有大幅增长。 

2.3商标效益 

该市地理标志证明商标“铜陵白姜”的核心区域的姜农约 1000 多人，现有会员 27 家农加工企业，拥有注册商标的产品达

20多件。现生姜每斤比之前上涨 10元左右，经济效益大幅增长，产量也比过去上涨 5万斤左右，累计带动 2万多农民脱贫致富。 

2.4栽培技术 

在长期的生产实践中，铜陵姜农砥志研思出高产的栽培技术：一是姜阁保种催芽，ニ是深翻高垅栽培，三是空中搭棚遮明，

尤其是铜陵姜阁保种催芽技艺在全国生姜产区绝无仅有。根据姜农多年种植所总结出来的经验，铜陵市制定了省级地方标准

《DB34/T 636-2006铜陵白姜生产技术规程》、铜陵白姜种植标准以及一系列加工标准。 

2.5品牌成就 

铜陵市打造了 1 个省级和 1 个国家级白姜标准化示范基地，获批 1 个铜陵白姜绿色食品，2 个无公害农产品，同时向国家

エ商总局申请“铜陵白姜”商标为地理标志证明商标，并制定《DB34/635-2016 地理标志产品铜陵白萎》，铜陵白姜的标准化体

系已逐步建立。借此不仅保证了铜陵生姜的品质，还形成了一定的品牌效应。 

3 制约其生姜产业发展的因素分析 

在相关政策的扶持下，铜陵生姜产业发展速度逐年提高，生姜特色产品不断创新，生姜原材的种植技术也达到了优秀水平。

不容置否，近几年来在安徽省特色农产品经济发展当中已经占有了不容小觑的地位，但是仍有不少因素阻碍产业的发展。制约

生姜产业发展有以下几个因素：第一，随着国家政策的扶持，各省也都乘着改革的东风特色农产品蓬勃发展，在激烈的市场竞

争中，要想取得高销售额不仅在于产品本质优劣与否，更在于营销模式的技巧和规模。由此看来营销模式的规模限制了铜陵生

姜衍生产品的销量。第二，通过我组的实际调查走访发觉，消费者对生姜了解程度低，大多数消费者对生姜购买用途更多的是

礼品赠送。对生姜的功效认知程度低是姜类产品销量的直接原因，其实更多的在于生产商与经销商的宣传カ度小。商家宣传方

式的有效性直观影响未来生姜多销的几率。第三，近年来，随着频频被曝的食品安全事件的丑闻，当下人们对食品原材料的安

全问题及绿色农产品的重视程度越来越高。但在产品深加工行业中原料根源难以追寻，因此这也制约了产业的发展。第四，网

络的发展着实对人类的生活产生了巨大且深远的影响。在现代人们生活中，网购已进入寻常百姓家，电商与外卖平台的发展就
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是因为提供了便利。而生姜的存储时间短、运输调配不畅，存货地零散等问题是电商发展中的短板。第五，在市场众多加工产

品中，有出众的品质才能吸引到源源不断的回头客，有关生姜深加工的生产企业规模、加工エ艺水平等因素制约了生姜优质产

品的发展。第六，同类商品多样化让消费者应接不暇，如何能脱颖而出使顾客眼前一亮。在保障品质的情况下，对铜陵白姜包

装的改变，也是提升未来市场和销量的利器。目前，铜陵白姜包装的单ー乏味是制约其发展的又一因素。 

4 相应的解决对策 

4.1利用互联网+推广产品，扩大营销模式规模 

近年来，我们目睹了阿里巴巴、京东、淘宝的出现对人们的购物理念产生翻天覆地的影响，ofo 小黄车、摩拜单车等共享单

车的出现改善了人们的出行状况，这些基于互联网平台提供的机遇让我们认识到网络营销方式的价值性和不可或缺性。互联网

推广方式，主要在于通过网络平台推广、通过社区平台推广、通过搜索引擎推广这三种。以这三种主要推广方式来制作具体可

行性方案。一、通过网盟平台推广：制作弹窗广告吸引眼球，制作 flash 动画或小视频，在各大网站进行展示。ニ、通过股票

社区平台推广：利用论坛、微博等互联网络平台打广告，发布标语、植入式广告等营销策略进行病毒式传播。三、通过搜索引

擎推广：通过竞价排位等方式将要推广的内容显示在搜索引擎的前列。积极扩大铜陵生姜深加工衍生产品的影响カ，提高竞争

力和品牌的价值。 

4.2利用消费群体的关注兴趣点，宣传新概念姜产品 

统计生姜在不同层次的消费群体间的比重变化趋势，在姜文化宣传运作中，针对不同的消费群体开展不同的宣传模式，进

行新的推广方法。青少年熬夜成瘾，脱发问题已成为普遍状态，生姜止脱产品可应运而生。老年人多发老年斑，吃姜可以抗衰

老，生姜衍生产品方便的进食方式使老年人坚持吃生姜来去除老年斑，增强生姜产品的附加值。调查生姜的市场占有情况，针

对不同的地区和消费群体，提出相对应的新颖、吸入眼球的宣传模式。 

4.3消费者参与农场运营，简易追溯产品源头 

选择ー批基础条件较好的农业基地，创建各具特色的共享农庄，打造特色旅游景点，为消费者提供土地租赁等多种形式的

订制服务，提升农业综合效益。通过“共享”方式，让门外汉、参观者可以和农场主一起经营农场，消费者享受到劳动乐趣的

同时农民也节省了成本，ー举多得。这将使生姜产品的宣传效果更具真实性。 

4.4数据分析实现调度一体化，填补“一公里”缺陷 

利用现代电子商务技术加上大数据分析，在当地政策支持下实现铜陵白姜产品仓储ー运输一体化，解决产品存储、运输的

调配不畅，存货地零散的问题达到生姜的衍生产品更加有效率地向市场推广的效果。对于地方性特色农产品发展新思路是用数

据分析实现商品配送调度一体化，填补产品到仓库、产品到专柜的“ー公里”缺陷。同时也紧跟互联网+时代潮流让农户散户聚

集，研发铜陵白姜生产方式，统ー种植教学，让生产更加专业化、集中化。 

4.5扩大生产企业规模，引进资金提高精加工技艺 

开展铜陵生姜精加工技术研究，大力引进资金保证企业开发力度。加大对当地企业的政策帮扶カ度，引进人才支持白姜精

加エ企业的技术改革、产品研发。提高加工水平和产品类别，可适当对产品研发、技术改革等项目给予优惠政策和奖励份额比

重。针对高需求产品和高要求产品品质，以优质产品取得同等商品的口碑，形成品牌效应，拉动经济增长。 
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4.6摆脱单一性包装，研发主题系列提高品牌价值 

明确生姜多功能性深加工产品，分析消费者需求心理。针对不同需求的顾客，开展主打功能的专一性系列包装，増加品牌

价值。人性化设计，便利商品存储、运输等流通过程。提高包装外观，加大顾客在购物过程中的注意力，借此达到促销商品的

目的。 

5 总结 

铜陵生姜营养丰富，现市场以中老年人为主力，未来市场中生姜深加工衍生产品具有巨大的发展潜力。随着当地县政府的

支持，种植面积逐年扩大，出现了ー批生姜加工型龙头企业，拉动经济效益增长速率，带动农民脱贫致富。农业产品竞争激烈、

宣传カ度小、深加工产品源头追溯难、生姜产品储存运输、生产规模小、包装水平低等因素制约其发展。我组通过利用互联网+

推广产品，扩大营销模式规模、利用消费群体的关注兴趣点，宣传新概念姜产品、消费者参与农场运营，简易追溯产品源头、

数据分析实现调度一体化，填补“一公里”缺陷提出了具体解决方案。扩大生产企业规模，引资金提高精加工技艺摆脱单一性

包装，研发主题系列提高品牌价值，以促进铜陵生姜产业化发展，构建品牌化、规模化深加工衍生产品产业体系。 


