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舟山蓝莓产业的现状及发展对策研究 

王良良 赵海峰
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（浙江海洋大学 经济与管理学院，浙江 舟山 316022） 

【摘 要】：阐述了蓝莓产业的内涵和特点,介绍了舟山蓝莓产业的现状,并分析了舟山蓝莓产业遇到的产业发展

认识不足;种植技术落后;缺乏规模化经营;宣传力度低;品牌知名度低等一系列问题。在此基础上,提出了提升种植

技术;提高专业化、规模化生产水平;建立自主品牌;加大对蓝莓产业的扶持力度等相应的发展对策。 
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蓝莓最早生长在美国的佛罗里达州,现在广泛分布于北半球温带地区,是一种具有较高经济效益和药用价值的高端果类。目

前全球分布四百五十多种,中国有九十一种,大致可分为矮丛蓝莓、高丛蓝莓和兔眼蓝莓三大类型。 

我国在 1983 年开始小规模种植蓝莓,主要是在长白山产区进行。直到 2001 年,开始大规模种植。目前中国蓝莓产业发展快

速,全国已经形成了五大产区:西南产区,长江流域产区,胶东半岛产区,辽东半岛产区和长白山产区。舟山地处长三角地区,以低

山丘陵地形为主,有 1.9 万 hm2耕地,5.59 万 hm2山林。属亚热带季风性气候,温和润湿,雨量充足,泥土蓬松且显微酸性,排水性能

良好,对于果实的生长和培育提供了必不可少的的基础;夏季光照充足,昼夜温差大,利于蓝莓的糖分和养分积累和果实着色。舟

山蓝莓产业经过八年的发展,消费市场不断扩大,从而使蓝莓种植面积不断增长,市场需求和发展潜力巨大。 

1 蓝莓产业的内涵及特征 

1.1 内涵 

蓝莓产业是一个种类繁多,产业链较长,涵盖范围较广的综合复杂型产业群,它的概念界定颇为宽泛。蓝莓产业主要环节包括:

苗木培育方面,生产方面,种植方面,蓝莓产品销售环节和以蓝莓鲜果做原料,通过深加工或冷冻而制成的蓝莓产品(包括乳制品,

饮料制品,酒类制品,化妆品,保健品等),同时涉及相关的前向和后向服务等。根据对蓝莓资源的利用方式,可以分成蓝莓种植业,

蓝莓产品加工、开发产业,蓝莓产品运输业,蓝莓休闲文化业等,强调了蓝莓前后产业的有机构成。 
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图 1蓝莓产业经营模式 

1.2 特征 

1.2.1 周期性: 

蓝莓有较长的生长周期,基本按照 3 年投入,4 年结果,5～7 年收获的规律,所以当有新的种植户投入种植时,通常需要 4～5

年才有些收获。 

1.2.2 季节性: 

我国蓝莓的鲜果供应一般在6～8月,这个时间段的蓝莓供应大于需求,价格较低;其他月份通常用蓝莓冷藏技术进行保存,蓝

莓需求大于供应,价格偏高。 

1.2.3 经济效益性: 

与同等农产品相比,种植蓝莓投入的劳动消耗少,且能获得更多的经营收入。 

2 舟山蓝莓产业的现状 

2.1 种植方面 

舟山市在 2011年引种蓝莓,种植历史已有 8年,是浙江省为数不多引种蓝莓的市,得到了省、市级领导以及社会各界的关注。

蓝莓产业在舟山有很好的社会基础和群众基础,当地农户对蓝莓产业发展的热情很高,先后成立了十几家蓝莓产业组织。舟山地

区种植的蓝莓品种主要以南高丛蓝莓为主。通过 8 年的蓝莓栽培实验,已经挑选出几个最适宜当地种植的优良蓝莓品种,积累了

大量种植和培育经验,掌握了解蓝莓的生长条件、培育技术、育苗技术,使得蓝莓的产量和产值都在逐年递增。到 2018 年,全市

蓝莓年产量达到 14t,年产值约 70 万元。最有名的品牌是“马皇山”蓝莓,其所在地舟山定海马皇山已经成为远近闻名的蓝莓生

产基地之一。 

2.2 运输方面 

舟山市地处长江三角洲核心圈,毗邻宁波,上海等大城市,拥有舟山—宁波跨海大桥,宁波—舟山港,329 国道线,朱家尖飞机

场等,而且正在建设的甬舟铁路、六横公路大桥,沪舟大通道,本岛轻轨等交通运输线,使舟山的交通更便捷。同时公路直通各个

蓝莓生产基地,为蓝莓的采摘和运输提供了便利的条件。 

2.3 销售方面 

蓝莓具有丰富的营养,深受消费者的喜爱,在长三角地区有广阔的市场前景。使得蓝莓得销售价格高居不下。现在国内市场

上蓝莓的价格一般在 200 元/kg 左右,舟山市是蓝莓产地,因此舟山蓝莓销售价格大概保持在 100 元/kg。舟山蓝莓销售的对象主

要是当地的消费者和周边长三角地区,由于地处华东,有天然的区位优势,能够保证水果的新鲜度,有的偏远省份也会搭售舟山的

蓝莓。随着互联网的普及,很多商户通过网上销售,甚至某些商户网上销售量占到了销售总量的一半以上。 

3 舟山市蓝莓产业发展存在的问题 
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3.1 对蓝莓产业发展重要性认识不足 

由于舟山蓝莓发展时间不长,因技术上的局限性,没能得到很好的引导和规划,使农户对蓝莓的认识产生偏差,发展积极性受

到影响,尤其是对蓝莓市场来来发展的判断、经济收入和生态价值的认识不到位,没有足够的能力发现蓝莓产业发展的优势;种植

户把过多精力放在蓝莓的种植风险上,使得蓝莓产业在发展上缺乏动力和活力。 

3.2 落后的种植技术,规模化、专业化经营水平不足 

在种植方面上,虽然舟山在蓝莓的自然生长条件中拥有局部优势,但是蓝莓对生长条件要求严格,容易受到土壤 HP,光照时间,

温度等外在因素的影响,舟山并不是所有农户的种植环境都能达到标准。而且,农户在蓝莓种植、培育上的能力参差不齐,大部分

农户缺乏相关经验和科学技术。在规模化经营上,小部分的蓝莓公司和合作组织在对蓝莓基地的建设方面相对正式、规范,可是

绝大多数的蓝莓个体农户在他们的小基地建设上缺乏相关知识储备,设施老旧,土壤贫瘠,各项指标达不到标准要求,影响蓝莓的

生长发育。分散的蓝莓个体户由于在培育蓝莓的方法、技术上没有统一标准,且选用的种子也五花八门,导致最终蓝莓的口感、

品质和鲜果的安全性得不到保证;另一方面,蓝莓的保存、运输和深加工难以快速有效的展开,并且难以应对突如其来的市场风

险。 

3.3 宣传度、品牌知名度低 

国内的蓝莓品牌主要以长白山产区,大兴安岭产区生产的最为闻名,市场上消费者对舟山蓝莓的了解和蓝莓品牌的认识甚

少。造成目前这种情况的原因有:(1)蓝莓商家眼光狭隘,只把精力投入在当地市场和部分长三角核心城市,缺乏市场竞争的眼

光;(2)农户杂乱的蓝莓品种不利于形成统一的品牌,因此,受到自身的限制,舟山蓝莓得不到消费者的青睐。 

4 舟山市蓝莓产业的发展对策 

4.1 提升种植技术,提高专业化和规模化生产水平 

舟山蓝莓产业要想提升,提高蓝莓产业的专业化和规模化水平是必不可少的。利用当地蓝莓公司和蓝莓合作组织的先行优势,

通过这些公司和组织牵头,把蓝莓个体户集中起来,聘请国内外资深蓝莓学者和专家来传授相关培育经验和科学的种植技术;帮

助农户建立完善的,符合标准的蓝莓基地。通过制定标准的种植方案,选取相同蓝莓品种以及利用同种培育技术,使舟山蓝莓产业

更加专业化和规模化,从而更好得进军市场。 

4.2 合理布局品种比例,建立自主品牌 

依据市场上受欢迎的蓝莓品种比例和消费者的习惯、偏好,利用政府的帮助,蓝莓公司和蓝莓合作组织的带动,逐步调整蓝莓

的种植品种,大力发展适宜长三角地区四季分明、土壤肥沃、光照充足和湿度大特点的高丛蓝莓,集中培育消费者青睐的产品,减

少被市场冷落的品种,进一步合理优化蓝莓产品结构,从而解决品种不统一,品牌杂乱的问题。在蓝莓公司的牵引下,创立自主品

牌,统一价格,规范种植标准和经营标准,建立线上和线下体验店,避免不必要的价格战,完善售后服务渠道,开通绿色运输通道以

及进行大规模的宣传活动。用最实惠的价格,让消费者买到最优质的蓝莓,从而成为舟山蓝莓产品最忠实的顾客。 

4.3 加大对蓝莓产业的扶持力度 

蓝莓产业的发展需要得到政府的扶持。在经济上,农业在舟山经济收入中占较大比重,政府应当结合当地实际情况,充分认识

到蓝莓作为一种新兴产业应该得到政府财政上的大力支持,政府应当通过放宽经济政策,降低小额贷款门槛,加大农业各项直接
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补贴,来支持舟山蓝莓产业的发展。在土地上,首先政府要尽快弄清和界定好集体所有土地的所有权问题,保障农民的权益,明确

承包土地的确权,登记和办证;其次,政府要在蓝莓产业布局中起到引导作用,联合蓝莓公司和蓝莓合作组织对个体农户的蓝莓基

地进行合理规划,为蓝莓产业发展出谋划策。在销售上,电子商务是时下热门行业,把蓝莓产业和电子商务相结合,不断完善与电

商相关的惠农政策,帮助农民了解,掌握电子商务的使用,使农户逐渐接受电商这种新模式,让舟山蓝莓得到更多消费者的关注。

舟山作为蓝莓的产地,主要在蓝莓质量上严格把控,努力建立自主品牌,把品牌做大,做优,将会收获越来越多消费者的青睐,更利

于舟山蓝莓产业长期有效发展。 
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