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“互联网+”背景下新型荔枝产业的 

营销策略探析 

——以宜宾市大塔荔枝为例 

邓婷 邓子涵 刘志军
1
 

（内江师范学院 经济与管理学院,四川 内江 641100） 

【摘 要】：随着“互联网+”概念的升温，各行各业都在尽可能地将互联网和行业结合起来创造更多的利益。

宜宾市作为长江中上游的生态屏障和农业大市，有着丰富的旅游资源、农产品资源和产业资源，其中荔枝产业在宜

宾全产业中占有非常重要的地位。与此同时，在“互联网+”这个现代模式的影响下，宜宾市传统的产业产品营销

模式受到了极大的挑战，通过实地调查发现，宜宾大部分地区面临着“产业链单一、营销手段欠缺、村落分布零散、

传统和熟人维系特征明显”等问题。因此以宜宾大塔荔枝为例，提出了利用互联网的优势，采取“线上电子营销为

主，线下推广营销为辅”的营销策略，从多个方面浅谈适用于大塔荔枝的营销对策，以促进宜宾荔枝产业朝着新的

方向迈进。 
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宜宾地处金沙江、岷江和长江交界处，“三江”河谷地带热量和水资源都很丰富，无霜期长，发展荔枝生产条件优越，是

四川荔枝主产区之一。迄今为止，仅大塔乡的老荔枝、老桂圆树就近千株，20世纪 90年代新发展上万株，年产特级大红袍、妃

子笑、楠木叶、绛纱兰、糯米糍、铊堤、带绿等名优荔枝。目前大塔荔枝的种植面积达 1000hm
2
，年产量达 1200t 左右，产值约

6000 余万元，荔枝成为当地农民增收的支柱产业之一。随着互联网技术的进步和普遍应用化，宜宾传统的荔枝产业的经营模式

显然不再适应新的经济环境，具有一定的落后性，所以顺应网络信息化的时代潮流对于宜宾的荔枝产业转型升级有着十分重大

的意义。引入“互联网+”模式，能更加有利于促进当地资源的合理分配，首先数字化高效管理运营，为探究大塔荔枝产业在营

销策略上的改进提供了新的思考方向。基于“互联网+”的背景之下、以大塔为例探究宜宾荔枝产业新的营销策略，这对于宜宾

荔枝产业的发展有着重要的研究意义。 

1 宜宾荔枝产业 

大塔荔枝，四川省宜宾市宜宾县特产，全国农产品地理标志，也是四川省宜宾县万亩优质荔枝产业示范区。2019 年 1月 17

日，中华人民共和国农业农村部批准对“大塔荔枝”实施国家农产品地理标志登记保护。 
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1.1 大塔荔枝品种介绍 

诗中有言：“一骑红尘妃子笑，无人知是荔枝来。”宜宾荔枝大力推崇北半球最晚熟荔枝，大塔荔枝果品多在 7 月中、下

旬成熟上市，比国内沿海荔枝主要产区推迟最少半月以上，有效填补了国内荔枝鲜果市场的淡季。大塔荔枝产区作为宜宾优质

荔枝示范园区，有上万株年产特级大红袍、妃子笑、楠木叶、绛纱兰、桂味、糯米糍、铊堤、带绿等十多个品种的名优荔枝（见

图 1）。当地先天地理条件的优越性赋予了荔枝外观和口感上的优越性，果实粒粒饱满、色泽红润，品尝起来更是口感极佳、水

分充足，受到当地和周边市场消费者的喜爱和赞美。 

 

图 1荔枝种植品种扇形图 

1.2 大塔荔枝其他基本情况 

大塔荔枝的种植历史较为悠久并早已经形成规模，目前当地荔枝的种植面积达 1000hm2，年产量达1200t左右，产值约 6000

余万元。2016 年，宜宾县大塔荔枝实现年产量 1200t，年产值 2000 多万元；2017 年，宜宾县种植大塔荔枝面积 0.1 万余 hm2;2018

年，宜宾县种植大塔荔枝年产量 10000t。经实地调查，对大塔个户荔枝年产量、种植年限、年收益、种植面积有了基本的了解。 

2 新型荔枝产业营销策略探究 

结合大塔荔枝产业固有的问题和“互联网+”模式，可以因地制宜的采取“线上营销为主，线下推广营销为辅，其他辅助策

略同行”的营销策略，解决大塔荔枝价低出售、销售渠道单一的问题，带动其他产业协调发展同时提高种植户的收入。 

2.1 线上营销策略探究 

2.1.1 电子商务平台开发、建设与拓展。 

以电商平台为依托发展业务的经济模式已经在我们的生活中显而易见，并且越发重要，例如：各行业的微商、网红直播带

货、短视频流量变现等。借鉴已有的电商模式和针对大塔荔枝中间商“吃价”、滞销等问题，提出构建“蜘蛛网”电商模式。

模式涵盖技术层、村管理员、种植个体户三个主体，再用电商网络将这三个主体连接起来。技术层主要负责创建运营平台、审

核发布种植户信息、培训村管理员、产品物流等工作；村管理员则负责建群日常联络本村的种植户，向他们宣传、培训运营知

识；种植户则可以通过电商平台和其他社交 APP 推自己的产品，最后由电商运营中心审核信息、接单打包、发快件并返还大于

90%的利益给种植户。这样的蜘蛛网结构既可以节省很多人财物的投入，也可以有效的整合当地的荔枝和其他产品资源，努力扩

大电商平台渠道的营销作用。另外，也要扩大线上营销渠道，借助其他的网上营销渠道并设立自己的网店，比如：阿里巴巴乡

村淘、淘宝、京东商城、拼多多等大众购物渠道。 
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2.1.2 节日话题玩转荔枝。 

除了可以用精美短视频或者本地网红带货的方式向大众传达大塔产品信息之外，也可以在特殊节日在微博、抖音、知乎等

社交 APP上创建文案话题吸引关注度，例如：“#七夕节，为爱你（荔）的人行动吧！”“荔荔感恩，你还记得那个一直鼓励你

的老师吗？”“宝贝，你是否愿意让北半球最晚荔枝带你双宿双飞？”等话题，一场场话题式的文案更能激起追求食品品质和

情怀的消费者的关注和讨论。 

2.1.3 线上荔枝品牌建设与宣传。 

大塔荔枝种植户基本上是务农多年的农民，基本上没有很强的品牌意识，大部分人依然保留着“哪一种好卖就种哪一种”

的思想。对于品牌建设，除了利用电商平台和其他的高流量社交软件对产品进行形象维护和质量维护之外，也要善于利用当地

关于荔枝的神话传说、民俗故事、典故来打造大塔荔枝独一无二的线上品牌形象，例如：游戏封面形象、地方形象大使。2019

年在叙州区委区政府的坚强领导下，李场镇集中打造大塔乡村振兴核心示范园和北半球最晚熟大塔荔枝产业园，接下来李场镇

将继续整合力量，全力推动园区建设，让“北半球最晚熟荔枝”基地成为当地最亮丽的名片，这也将是大塔荔枝最形象的品牌

形象。 

2.1.4 荔枝产业与“互联网+旅游”的融合。 

荔枝在当地作为一种具备规模的产业，是可以直接和旅游业融合发展的，促成荔枝产业旅游化。例如：建成荔枝绿色生态

农业观光区、鲜果采摘体验区、线上荔枝果园种植——1.5kg鲜果寄到家的活动，让消费者体验不同的乐趣；扩大当地举办多年

的“荔枝文化节”的规模、线上推出荔枝系列菜谱和加工产品，以荔枝文化创新的方式来吸引更多的游客前来体验观光等。另

外，利用电子商务平台、旅游 APP、社交软件等网络渠道投放宣传广告和节假日优惠活动，比如团游 7折起、景区消费满 500 赠

送免费品尝荔枝餐券、荔枝鲜果团购价等，以更多的优惠和亮点吸引游客。在此基础上，以荔枝产业为吸引的前提，再根据不

同的游客人群推出宜宾其他的旅游路线和旅游优惠套餐，用多种方式促成荔枝产业旅游化。 

2.2 线下推广营销策略探究 

2.2.1 产品直销推广法。 

直销推广就是缩短产品与消费者之间时空距离的推广方式，所以在此提出在大塔“建立线下水果直营店”和“地方直销”

两个方案。建立线下水果直营店，就是将大塔的荔枝和其他的水果集中起来建立一个线下直营店，店内不仅仅可供消费者和游

客挑选购买，也可以为其他的小型水果店提供批发和网上供货服务，大大提高了荔枝线下销售份额和收益；地方直销就是通过

本地水果商将大塔荔枝和其他新鲜蔬果带向更远的地方，让更多的消费者亲自触碰到大塔的荔枝和其他农产品。这样在提高大

塔荔枝和其他产品知名度的同时，也拓展了大塔荔枝的市场。 

2.2.2 荔枝文化节狂欢。 

7月是“热情似火”的，不仅是大塔荔枝闪亮登场的开始，也是大塔荔枝文化狂欢节到来的开端。每年 7月中旬荔枝文化节

都会如期在宜宾市叙州区李场镇开幕并举办一个月的狂欢活动，文化节以“发展现代特色水果产业、打造乡村振兴核心示范”

为定位，围绕“大塔荔枝”向大众展现荔枝丰厚的文化底蕴。为增强狂欢节的影响力，活动期间除了开幕式文艺演出、乡村振

兴我先行晚荔之乡欢乐跑、全城寻找大塔锦鲤、大塔荔枝进高铁西站活动、晚荔之乡书画摄影创作征集活动、嗨翻晚荔之乡亲

子趣味活动、儿童自行车迷你骑行赛等活动以外，还可以增加荔枝竞价拍卖会、荔枝展销会、荔枝品尝竞猜赢大奖、荔枝游园

会等活动。另外，将荔枝佳肴、荔枝深加工产品带入文化节，参与者可以参与到制作荔枝佳肴和体验大塔荔枝不同的风味之中
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去。荔枝文化节是一个非常重要的节点，对大塔荔枝积累人气和增加收益有十分重大的意义！ 

2.2.3 拓展荔枝主题体验渠道。 

大塔荔枝的线下营销光靠各种推广活动是远远不够的，所以要拓展以荔枝为主题的线下体验渠道。打造荔枝主题农家乐，

以农家乐为载体，在传统吃喝玩乐的基础之上融入荔枝元素打造更贴切大塔风貌和特色的农家乐园，比如创建鲜果采摘烹饪一

条龙服务、制作荔枝元素手工纪念品、搭建荔枝元素的小型儿童游乐场等，用新颖的主题特色吸引游客体验和消费；继荔枝文

化节，举办一次荔枝特色美食节，让参与者品尝宜宾特色美食的同时体验不同的荔枝风味。为了更好地提升食客体验感，可以

在传统荔枝菜谱之上进行创新，推出古风荔枝糕点、荔枝果饮、荔枝夹心奶油蛋糕、荔枝芝士馅饼等新颖吃法，这样不仅能在

众多美食中脱颖而出，也能创造荔枝更高的价值。 

2.2.4 延长产业链，拓宽产品营销渠道。 

大塔的水果营销模式以出售鲜果为主，而这种营销模式大大地降低了荔枝的价值，这也直接影响大塔水果经济的发展。近

几年，在当地政府和产业区的共同努力之下，当地的产业链得到了延伸，包括扩建鲜果加工厂、饮料生产车间，生产荔枝果肉

罐头、果肉脯、干果、果啤果饮、荔枝味糖果等系列产品。产业链得到了快速延伸，也需要适合的营销策略进行市场推广，而

最直观的方式就是寻求他方合作、联合营销。 

首先，在淘宝、京东、拼多多等购物平台设立网店，为消费者提供线上网购服务，打通线上渠道；其次，由当地政府和园

区负责人出面争取，与周边城市的盒马生鲜、大润发超市、万达永辉超市以及其他商场形成供销关系；最后，联系高人气景区、

步行街、美食街等小吃店面以及学校食堂并达成供货协议，拓展线下销售渠道。通过寻求第三方合作的途径，形成联合营销模

式将会为大塔荔枝开拓更广更多的营销渠道。 

3 结论 

目前，正是宜宾市全面建设现代化农业的关键时期，将“互联网+”模式融入到其中将会更加有效地推进现代化农业的发展

进程。当然，互联网+模式的优越性也会在荔枝产业的发展中得到延伸和有效运用，采取“线上电子营销为主，线下推广营销为

辅”的营销策略基本上能解决大部分运营过程中的问题，帮助宜宾市尽早建设新型荔枝产业，推动大塔乡“北半球最晚熟荔枝

园区”的建成，让宜宾市的荔枝走向更远更广阔的天地！ 
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