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内生增长理论下民族文化与 

旅游产业的融合途径分析 

——以湘西苗族鼓舞为例 

向琨
1
 

(中南民族大学，湖北武汉 430074) 

【摘 要】：民族文化作为民族地区特有的地方性知识，是区域旅游发展的重要载体。民族文化和旅游产业的融

合与协同，是将人文资源优势转化为地区经济优势的重要途径之一。鼓舞，是湘西苗族在长时间的生产生活过程中

自发形成的、具有代表性的民族文化艺术形式，是湘西区域旅游发展的文化名片。以内生增长理论为切入点，可以

发现，民族旅游产业发展需要重视技术创新，丰富民族文化体验形式;重视民族文化人才、旅游产业人才的吸纳和

培养，保障融合的内生动力;完善政策与法律支持，为民族文化与旅游产业融合提供良好环境。 
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党的十八大以来，以习近平总书记为核心的党中央对文化建设和旅游发展做出了一系列重要论述和决策部署，为文化和旅

游的深度融合发展指明了方向。在中国旅游发展的大背景下，随着人们对文化的不断重视，游客除了对目的地本身的自然资源

禀赋极为重视，也更加注重旅游目的地和旅游产品的文化属性。 

民族文化，作为某一地区的族群与自然相处过程中产生的地方性知识，无疑成为了该地区社会经济发展的文化基础和资本。

发挥民族文化优势，打造民族文化品牌，发展民族文化旅游产业，对地处偏远的少数民族地区来说，不论从经济的脱贫致富上，

还是从文化的保护传承上，都有重要意义。 

本文以内生增长理论为切入点，对湘西苗族鼓舞进行案例分析，探讨鼓舞作为湘西苗族最具代表性的民族文化之一，与旅

游产业融合发展的阶段、现状和可能存在的问题，分析融合机制，探究民族文化传承与旅游产业发展的融合途径。 

内生增长理论，是 20 世纪 80 年代中期由保罗·罗默提出的一种经济增长理论，亦被称为新增长理论。该理论主要回答什

么是长期经济增长的源泉这一问题，在规模报酬和不完全竞争的假设基础上，它认为经济的长期增长得益于技术进步、人力资

本和制度变革等内生因素的综合作用，而非外生因素。内生增长理论尤其强调投入要素的收益递增特性，即投入增加会带来产

出以更大的比例增加，资本收益率可以不变或者不断增长，而人均产出在长时间内可以单调递增，甚至无限增长，打破了新古

典主义认为规模收益不变或递减的假定。 
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内生增长理论的出现给现代经济增长理论方面和现实世界的发展提出很多新的观点和认识，其所涉及的内生技术变化，对

我国经济建设、产业发展具有现实的指导意义和政策导向。 

一、基于内生增长理论的民族文化与旅游产业的融合机制分析 

内生增长理论认为，技术进步、人力资本和制度变革是经济增长的内生动力，并且人力资本的积累一定程度上影响着技术

的进步，政府政策制度的干预也影响着产业的发展速度和质量。当投入要素增加时，技术、人力、制度会促进资本收益率的提

高，而反过来，投资也增加了三者的价值，从而形成长期的、稳定的良性经济增长体系。[1] 

民族文化旅游产业是民族文化与旅游产业融合的新兴业态，而民族文化，是一个民族的物质文化和精神文化的总和，是某

一族群在长期的生活生产过程中形成的具有独特性、文化价值性和不可复制性的地方性知识。在长期历史发展中形成的各种哲

学、政治、道德、文学及绘画等多种民族文化，更成为了我国不断发展与进步的原动力。[2]基于内生增长理论，在旅游产业中融

入民族文化，将资源优势转化为生产力，将有助于提升旅游产品的差异化和竞争力，催生出更多融合的新产品，比如节庆民俗

活动、游艺民俗活动、大型实景演艺、民族文创商品等，使当地的深厚历史、民俗礼仪、文化元素在旅游产品的细枝末节中得

以展现、体验、传播甚至传承。如此一来，旅游者将有更多样化、更深层次的旅游选择和体验，而旅游产品的供给者，将由于

人力资本的积累和技术进步的创新，不断改善和优化生产民族文化旅游产品的成本、效率、形式，民族文化衍生品的类型也将

更多元化，例如民族文化相关影视作品、歌曲、实景舞台剧，甚至融入到游戏、动漫等产品中。 

技术进步有利于模糊民族文化产业与旅游产业的产业边界，促进两者重组与合作，推动新兴的民族文化旅游产业发展。随

着科学技术的日新月异，互联网、虚拟现实、增强现实等技术的广泛应用为民族文化与旅游产业的融合带来了新的活力。多媒

体文化节目、虚拟漫游、交互互动、沉浸式体验等形式，融入民族文化元素，让游客可以突破时间与空间的限制去体验文化旅

游产品。例如，充分展现原生态纳西族民族文化风情的大型歌舞剧《丽江千古情》，以当地的居民为主要演员，通过先进的舞台

技术、道具装置、视觉设计将民族歌舞与旅游产品融合，生动讲述纳西族的“走婚”习俗、马帮文化等民族元素，让游客在短

短半个小时的时间便能重温茶马古道时的丽江。技术的创新和进步，使民族文化以旅游产品为载体得以传播，而民族文化则为

高科技旅游产品的衍生持续赋能。科学技术的进步不仅快速改变着游客的旅游消费习惯、需求和体验，也影响着文化旅游企业

进行旅游产品开发的思路和模式，为民族文化与旅游产业的融合增加了更多的可能性。 

人力资本积累推动民族文化与旅游产业的高效率、高质量融合。内生增长理论强调人力资本是经济发展的内生动力，尤其

是具有特殊知识、专业化的人，有利于产业的结构优化。不仅如此，人力资本的积累也有利于技术的进步与创新。民族文化与

旅游产业融合，是一个新兴产业，对人力资本需求相对更高。吸纳和培养专业背景的管理人才、文旅产业开发人才、文旅融合

研究人才，是民族文化旅游发展的首要任务，将为两者的融合提供内生动力。 

制度变革为民族文化与旅游产业的可持续融合发展提供健康合理的政策环境。任何产业的发展，都是需要在相对公平的竞

争环境下开展一系列生产经营活动。针对民族文化与旅游产业的融合发展过程中出现的不合规、不正当竞争的现象，需要及时

变革旧的管理制度，健全政策法规，否则会伤害社会总体福利，阻碍民族文化旅游产业的发展。例如，对于民族文化衍生出的

旅游文创产品，创意和形式极容易被低质量地复制和模仿，这种不正当的竞争不仅造成消费者的审美疲劳，也会挫伤主体创新

的积极性，损害民族文化旅游发展，阻碍两者的可持续融合发展。加强政策制度对民族文化旅游创新个人、企业或组织的产权

保护，实则是保护创新的核心技术，明确权、责、利，将有利于激发创新动力，提高旅游资源开发效率，实现民族文化旅游产

业的健康发展。 

民族文化与旅游产业的融合，将在技术进步、人力资本积累、政策制度变革等要素的推动下，不断适应市场需求，激发内

生动力，形成良性互动，实现长足发展。 
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二、案例分析——以湘西苗族鼓舞为例 

鼓舞，是击鼓与舞蹈的有机结合。苗族鼓舞，苗语里称为“素娜”，通过叙事性的表演，将音乐与舞蹈融合，展现苗族人

民生产生活方式，体现着苗族整个民族的悠久历史和文化特色，是湘西苗族最具代表性的民间舞蹈艺术形式。“成礼兮会鼓，

传芭兮代舞，夸女猖兮容与，春兰兮秋菊，长无绝兮终古”，早在两千多年前，屈原就在《礼魂》里做了关于鼓舞艺术的记载。

鼓舞起源于汉代以前，用鼓乐和舞蹈记录着苗族人民日常的生产生活场景，如劳作、节庆、战争、丰收、迎宾等。经过长时间

的变迁和沉淀，它记录下民族的历史人文，寄托了该族人民的精神信仰，具有鲜明的民族性、独特的地域性和生动的叙事性。

与此同时，其叙事型的艺术表达形式赋予了它极强的观赏性和娱乐性。 

2006 年，经国务院批准，湘西苗族鼓舞入选第一批国家级非物质文化遗产名录，成为了湘西苗族的民族文化名片，也意味

着苗族把鼓舞艺术发展到了新的高度。它与很多非物质文化遗产一样，以家族传承、拜师学艺为主要传承方式，口传心授。目

前，已经出现在学校进行授课教学。 

苗族鼓舞起源于湖南省湘西州地区，种类多，分布广，风格独特。分布上，它主要盛行于湖南吉首、凤凰、花垣、泸溪、

保靖和贵州松桃、铜仁一带。种类上，花鼓舞、团圆鼓舞、跳年鼓舞、猴儿鼓舞、撼山鼓舞、迎宾鼓舞、八合鼓舞、盾牌鼓舞

等数十种鼓舞种类，不仅从技法上融合了舞蹈与武术，也从舞蹈动作上展现了苗族人民自古以来生产、生活、战斗、祭神等方

方面面，反应了苗族人民勤劳勇敢的生活态度和民族精神，寄托苗族人民对一切美好事物的期盼与理想。湘西苗族鼓舞的包容

性极强，苗族的乐器、音乐、服饰、首饰、绘画、手工艺、舞蹈技艺、生活习性等多元化民族元素都在很大程度上融入到鼓舞

中，是一场民族文化的视听盛宴。这使得鼓舞不仅具有历史人文、文化底蕴、宗教信仰、民族精神等方面的内在属性，同时也

拥有传统文化教育、民族文化研究、对外文化交流等外在属性。[3] 

湘西苗族鼓舞，是一种文化象征符号，是少数民族地区旅游业发展的重要文化资源。它不仅保存了原生态的民族文化艺术，

更综合了该地区众多民族文化元素和形态，这对湘西苗族对外塑造民族旅游品牌、传播传承民族文化具有重要意义。这样一种

文化涵盖面广、价值底蕴深厚的民族文化、民间艺术，不论是其文化传承与保护，还是对当地旅游产业的开发和发展，都无疑

需引起关注。 

(一)湘西苗族鼓舞在旅游产业中的发展阶段 

苗族鼓舞，与许多特色民族文化一样，在湘西民族经济文化发展历程中，扮演了不可或缺的角色。值得一提的是，它被应

用到了民族地区旅游开发当中，通过展演、表演和教学等形式出现在文化和旅游融合发展的大潮中，是以一种新的形式传承着

民族文化的瑰宝。 

以湖南吉首西部的矮寨镇德夯苗寨为例，作为苗族五大聚居区之一，对德夯地区苗族鼓舞的分析在民族文化方面具有一定

的代表性。从封闭自守到成为“天下鼓乡”，鼓舞在德夯苗寨的旅游业发展中大致经历了萌芽期、成长期和成熟期三个阶段。[4] 

萌芽阶段(20 世纪 80年代初)。苗族鼓舞依附在自然景观、历史遗迹等其他旅游资源中出现，如苗族村寨、峡谷风光等展示

中。鼓舞表演多在四月八、六月六、赶秋、挑葱会、跳年等各种节庆或椎牛祭祖、狩猎、敬神等各类宗教活动时，由当地老百

姓自发举行，以鼓乐庆祝及抒发情感，而旅游者仅仅是在观光过程中自发观赏，尚未形成旅游消费的转化。1986 年，德夯全村

总收入为 11.4万元，人均纯收入仅为 201元，说明这一阶段的旅游发展对德夯苗寨经济发展的拉动力并不明显。 

成长阶段(20 世纪八九十年代)。1986 年德夯设立风景管理机构，对具有苗族特色的文化艺术进行开发。一方面，苗族鼓舞

开始作为特色民族文化旅游项目吸引游客，不仅丰富了游客的旅游体验，更带动了能歌善舞的苗族村民就业增收、传承了优秀

的民间表演艺术;另一方面，随着游客的增多，苗族村民陆续从事到与旅游相关的吃、住、行、游、购、娱等各个环节中，旅馆、
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餐馆、纪念品商店甚至摆摊卖特色食品，从而增加了就业和收入来源，民族文化在旅游发展中的经济效应初显。 

成熟阶段(21 世纪初至今)。德夯招商引资、成立旅游公司、开发旅游项目，婚俗表演、服饰表演、篝火晚会、歌舞节目等

展演中都融入了以苗族鼓舞为代表的各种传统民族文化艺术，百狮会、苗族鼓王选拔赛、国际鼓文化节等系列活动的举办，成

功塑造了“苗族鼓舞”的旅游品牌，这一艺术形式也得到了国内外的广泛认可。2011 年，德夯全村人均纯收入达到 4800 元，苗

族鼓舞的经济效应和社会效应都得到充分发挥。 

随着旅游产业的发展，湘西苗族鼓舞的功能和内涵不断延伸，从“娱神、悦己”向“娱人”转化，从对生活的表达到与异

质文化的融合，从观赏到参与，从神秘原始到共生共荣，湘西苗族鼓舞在旅游产业中得到传承并发展，也面临着随之而来的创

新与保护问题。 

(二)湘西苗族鼓舞与旅游产业发展的互动效应 

民族文化是民族地区生活的记录和历史的沉积，不同民族的文化都具有其特有的原始性、地方性、丰富性、神秘性、真实

性，正是这些独特的属性，满足了旅游者对差异化体验的精神和心理需求——求新、求异，从而使民族地区文化和旅游的融合

发展成为可能。[5]鼓舞的形成与苗族的历史文化息息相关，其原始性、地方性让“求新”的旅游者在欣赏节目的同时加深对苗族

文化的认识;源于遵从祖先、宗教信仰的神秘性，让“求异”的旅游者接触不一样的文化体验和时代感;作为民族文化资源的地

方性和真实性，让“求新”的旅游者获得与其他旅游资源体验不同的新鲜感;鲜明的音乐节奏加上优美的舞蹈动作，鼓舞表演的

娱乐性、参与性、丰富性可以满足旅游者休闲求乐的需求。 

苗族鼓舞作为湘西民族文化的重要表现形式，提升了德夯旅游资源的人文底蕴，为德夯旅游产业发展注入了文化活力。德

夯旅游发展充分挖掘了湘西苗族鼓舞的传统艺术内涵，延伸并丰富了鼓舞的交流范围与传播形式，也为苗族鼓舞文化的传承和

保护提供经济后盾。 

2005 年，吉首举办了首届“德夯·中国鼓文化节”，吸引了台湾、广西、云南等省市的近千名鼓手齐聚德夯、切磋鼓艺，

评选中国苗族第五届苗鼓王，通过系列主题活动，成功地将“天下鼓乡”文化形象、湘西民俗风情、湘西旅游资源推向全国。

围绕鼓文化节，一系列主题活动丰富了游客对苗族鼓舞文化的旅游体验和认识。2013年，吉首鼓文化节从中国走向世界，以“世

界鼓舞，鼓舞世界”为主题的首届国际鼓文化节，不仅以国际鼓文化交流展演、鼓王争霸赛、中国苗族女鼓王赛、猴儿鼓王争

霸赛等展演、赛事、节庆的形式吸引八方游客，更以“鼓文化与大湘西文化旅游高峰论坛”邀请专家学者共同探讨德夯鼓舞民

族文化的发展路径，从广度和深度上将鼓文化与区域旅游的融合推进了一步。这是吉首在民族文化与旅游产业融合过程中探索

出来的一条符合经济发展新常态的差异化发展道路，有利于提升城市文化品位。 

鼓文化节，已成为湖南省三大民族文化节庆品牌之一，2013 年至今，连续成功举办七届。通过文化节庆的助推，吉首实现

了旅游产业的井喷发展。统计公报显示，2013 年，吉首接待游客 750 万人次，同比增 29.9%，实现旅游收入 46亿元，占 GDP 的

45%;2014 年，接待游客人数达 905.34万人次，实现旅游收入达 58.81亿元，分别同比增长 20.71%、27.84%。[6]通过文化旅游开

发，德夯从一个经济滞后、贫困面较广、文化保护乏力的传统村落，一跃成为经济旺、百姓富、民族文化得到保护与彰显的现

代民族村寨。近年来，吉首先后两次在全州生态文化旅游产业发展绩效考核中被评为“全省旅游产业发展十佳县市”。2019年，

吉首入选“2019中国旅游百强县市”，全年接待游客 1538 万人次，实现旅游收入 129 亿元，实现了旅游脱贫，产生了良好的旅

游经济效益。 

此外，借助苗族鼓舞这个特色民俗，湘西人做起文化衍生产品的“深加工”，比如将苗族鼓舞拍摄成视频供人们欣赏、出

售苗族鼓舞特色演出服饰以及出版相关书籍等，一方面延长了苗族鼓舞旅游产品的产业链，另一方面还可以助力民族文化的传

播与传承。不仅是鼓文化节，鼓王争霸赛、百狮会等一系列带有浓郁湘西苗族民族文化特色的赛事、节庆、旅游项目，一方面
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促进了吉首地区旅游经济的快速发展，另一方面吸引着更多人投入到苗族鼓舞等民族文化及非物质文化遗产的保护与传承中。

苗族鼓舞文化传承的深度和广度、本族人对本民族文化的态度、国内外游客对少数民族地区旅游的认识、物质文化和非物质文

化的保护等方面都在鼓舞与旅游的融合发展过程中发生着变化。 

(三)融合发展可能存在的问题 

有学者认为，旅游开发本质上是将旅游资源商品化，对资源中所含的民族文化进行挖掘、加工、转化并包装，再将其作为

商品进行推介，打造成旅游吸引物。如此一来，旅游发展的融合过程中，民族文化便容易出现同化、庸俗化及模式化等问题。[7] 

如前所述，湘西苗族鼓舞经历了自发观赏的萌芽期、丰富体验的成长期和品牌打造的成熟期三个阶段，在与旅游产业发展

互动效应逐渐显著的同时，问题也开始凸显，两者的融合可能进入互动衰退或转型阶段，民族文化面临失去生命力的危机，而

旅游产业也可能因此失去活力。 

经历过井喷式发展，随着苗族鼓舞对旅游经济拉动的放缓，相关组织机构对这种民族文化的保护和创新的热情将逐渐淡化，

民族文化体验形式趋于单一、同质化;游客的大量涌入，异质文化的冲击，苗族鼓舞存在为了迎合市场而失去原有特色的潜在风

险;文艺工作者过于关注鼓舞艺术本体，商业力量不断推动民族文化舞台化，苗族鼓舞存在逐渐脱离它形成的社会文化语境而成

为一种孤立的文化符号现象的风险;加上其他少数民族文化形式的竞争发展，例如彝族花鼓舞、武山旋鼓舞、瑶族长鼓舞等民族

文化旅游产品对旅游市场份额的占有，也会使苗族鼓舞的传承与发展开始受到威胁。 

在文化和旅游融合发展的大背景下，湘西苗族鼓舞作为民族文化的传承与民族区域旅游的发展相互作用、息息相关。当苗

族鼓舞的发展无法与当地旅游业发展相适应，两者的融合必然走向衰落。我们必须促使湘西苗族鼓舞的转型和创新，采取相应

措施，建立起鼓舞文化与旅游产业新的互动关系，才能避免衰退而走向二次发展。 

三、内生增长理论下民族文化在旅游产业中的发展途径 

以民族文化作为主要资源的旅游开发模式，主要是基于游客的“求新”、“求异”的猎奇心理，随着旅游产业的高速发展

和旅游产品的更新换代，这种开发模式将失去市场，尤其是随着人们文化品位的不断提升，对文化的理解不断加深，游客“求

异”的猎奇心态将会被一种对文化的高品位体验所替代。[8]这就意味着，民族文化在旅游产业发展中不能故步自封、满足于当前

的开发模式，而应该遵循内生增长理论，寻找新的融合增长点，不仅能为民族地区旅游产业发展提供源源不断的内生动力，也

能更好地保护和利用民族文化。 

(一)重视技术创新，丰富民族文化体验形式 

民族文化与旅游产业的融合需要建立在一定的技术基础之上，技术创新促进技术融合，而技术融合又反过来改变民族文化

的表现形式、旅游产业的发展模式，消除了两者融合的技术性“壁垒”，为融合提供共同的技术基础。旅游产业的资源开发技

术与民族文化的二次创作与打造技术的结合即为二者融合发展的技术基础。湘西苗族鼓舞作为湘西民族文化的代表性艺术，在

吉首德夯地区的旅游发展中发挥着至关重要的作用，从原生环境中被作为“商品”搬上旅游舞台，通过打造旅游演艺产品将其

品牌化、标识化，提升了游客旅游体验，增强记忆点，已经形成了区域品牌影响力。在此基础上，利用声光电、虚拟现实、增

强现实、三维成像等技术创新，对鼓舞表演的舞台和场景等元素进行二次创新打造，将民族传统文化与现代科技相结合，使游

客既能够感受到湘西鼓文化的冲击力，又能够体验到民族文化的真实性。同时，保留一定的参与空间，让游客与鼓舞表演者或

者德夯村民有一个交流与互动的空间，增强游客体验，让苗族鼓舞在旅游产业发展中创造性转化和创新性发展。民族文化的引

入和深度融合，会大大提升旅游业的品质和品位，拓展旅游产业发展空间，亦能为民族文化艺术的传承和保护提供强大的经济

支持。 



 

 6 

(二)重视民族文化人才、旅游产业人才的吸纳和培养，保障融合的内生动力 

各类资本的积累，对市场经济的带动作用是非常强大的。内生增长理论认为，人才资本的积累是各类资本中最重要的，尤

其是具有特殊知识、专业化的人。一方面，坚定地让当地居民参与到民族文化与旅游产业的融合发展中。从文化认同和保护的

角度看，传统艺术只有受到当地人民的保护，传统艺术才能是专业的。这样既在很大程度上保留了民族文化的原始性，提供真

实性的文化旅游产品，又能保证本族居民的基本权益，避免后期的利益纠纷，从而获得较大的经济、社会和生态效益。另一方

面，加大民族地区旅游专业人才的教育投入和人才引入。由于民族地区大多地处偏远或交通不便，教育事业长期滞后，人力资

本积累不足。在不断改善基础设施建设的基础上，解决人力资本短缺的重要途径之一，便是建设民族文化和文化旅游相关的科

研项目和基地，加速培养和吸引高、精、尖的管理型、科研型和实践型专业人才队伍，让不同种类的专业技术人才参与到民族

地区旅游产业中的文化规划、开发、研究、演艺、设计、营销等工作中，形成健全和完善的民族文化旅游产业链，从而通过民

族传统文化资源的创造性转化和创新性发展实现地方旅游产业的新兴发展。 

(三)完善政策与法律支持，为民族文化与旅游产业融合提供良好环境 

在一些民族地区，落后的管理机制加上经济利益的驱使，会导致民族文化在旅游发展过程中遭到破坏，有些民族文化资源

是不可再生的。民族文化旅游的发展和融合，是新兴产业，需要政府不断地针对发展过程中出现的问题，改革旧的制度及政策，

并具有适度超前性和有效性。完善现代企业制度和市场监督机制，通过深化改革进一步完善经济制度，打破宏观、中观、微观

三个层面利益相关者间的层级管理模式，共同参与决策制定和产品开发的全过程，破除旅游与文化互动发展的体制机制障碍，

从管理模式上提高民族文化和旅游产业的融合效率。制定完善的民族文化产权保护制度，合理配置文化资源的所有权、开发权

和保护权，对于民族文化开发经营主体的核心技术与创意给予全面保护，从而激励参与、创新、融合。完善主体责任制度，对

于民族文化旅游项目所应承担的社会责任也要引起足够的重视。 

四、结语 

内生增长理论认为经济增长是由经济系统的内生变量决定，技术进步、人力资本和制度变革都对经济实现持续增长有内生

驱动力。民族文化是一个民族经历长时间沉淀和发展而形成的地方性知识，是民族地区发展的内涵所在。民族文化与旅游产业

融合过程中的技术创新与进步，是民族地区旅游经济实现持续发展的重要因素。而民族文化旅游本身，不仅是对民族文化的消

费过程，也是民族文化创新发展的过程。 

民族文化是人类数千年传统文化和智慧的结晶，对民族文化、非物质文化遗产的保护对我们实现文化的传承和复兴具有重

大意义。民族文化与旅游市场牵手，可以释放“乘数效应”，推动文旅共荣。[9]旅游产业对民族文化进行旅游产品开发，实际上

是丰富了民族文化的载体和传播方式，意味着民族文化以一种新的价值意义被传承，而民族文化的挖掘、包装和呈现，直接关

系着这类旅游产品的市场竞争力。民族文化可以通过技术创新丰富表现形式、人力资本积累保障内生动力、政策法律完善发展

环境，在旅游产业中实现高质量、高效率、可持续的融合。 
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