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【摘 要】随着旅游业的发展，近年来到铜陵旅游的游客逐年上升，作为铜陵特色产业之一的铜工艺品的开发却

明显滞后市场的需求，跟不上旅游经济发展的节奏。而如何从铜陵的历史文化中发掘和梳理具有代表性特色的文化

元素与符号，并精心创意融入到旅游工艺品设计中，就需要设计者在工艺材质、造型艺术、商业模式上不断地创新。 
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近年来随着我国经济的迅速发展和人民生活水平的提高，旅游经济的蓬勃发展，“旅游”已逐渐成为一种生活方式，形成了

一条“食、住、行、游、购、娱”完整的旅游产业链，作为旅游产业链中重要经济来源的旅游工艺品的设计也越来越重要。旅

游工艺品是指旅游者在旅游活动中购买的具有工艺性、艺术性、纪念性、礼仪性、兼具物质功能和精神功能的富有民族特色的

商品。
[1]
它不仅是游客对旅游活动的美好回忆、情感的寄托；而且游客还可以通过对旅游工艺品更好的了解、感受所到之处的地

域文化和民风习俗。所以说，任何一件有特色的旅游工艺品都是集地方文化、工艺技巧和物质资源的产物，是地方悠久历史文

化的缩影，是宣传地域文化特色的重要载体。它不仅体现出设计者的智慧，同时也是旅游活动的延续。 

目前，我国的旅游工艺品的同质化现象十分严重，千篇一律，不管到哪个地方，卖的都是一样的竹雕、一样的木梳、一样

的饰物等所谓的“地方工艺品”,很难寻觅到真正具有当地地域特色的纪念品。这些缺乏个性特色的旅游工艺品既没有持久的观

赏性、更没有文化价值和收藏价值，根本激不起游客的购买欲。 

一、铜陵铜工艺品的发展现状与特点 

作为一个城市，铜陵的历史并不长，但其采铜、冶铜、铸造的历史则是悠久而完整。依据史料记载，铜陵古代铜矿发展史

从西周时期开始，历经春秋、战国、秦、汉、六朝、唐、宋等朝代，延续 3000 多年，伴随了整个中国古代文明的历史，境内众

多的古采冶铜遗址及出土的青铜文物更予佐证了铜陵“中国古铜都”的称号。铜陵市不仅在古代有过辉煌的历史，在近、现代

时期也对中国历史的发展做出过了卓越贡献，新中国的第一炉铜水、第一块铜锭、第一个铜工业基地、第一支铜业股票均出自

铜陵。而针对铜工艺品的设计与创作，80 年代末铜陵市的一些工艺美术工作者就开始不断的探索、尝试着进行铜工艺品的生产

与开发，不但复制、仿制古代青铜器，而且还以铜为材质或以铜为主原料设计制作出了各种摆件饰物等具有装饰效果的生活用

品。1992 年铜陵市在中国青铜文化博览会期间成功举办了首届“铜都杯”中国当代铜工艺品大赛，邀请了代表中国铜工艺品生
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产规模和先进技术水平的铜工艺品企业参赛，同时，铜陵市政府协助铜陵市有关企业引进铜工艺品生产技术，投入了铜工艺品

的研发与生产，使得铜陵的铜工艺品产品水平得到迅速提高。经过 20 多年的青铜文化系列活动与多年的技术与资金支持，在铜

陵已经形成了强大的铜文化氛围，现在铜陵的铜工艺品生产规模与制作水平已经达到国内先进水平，并成为铜陵特色产业之一。 

铜陵工艺品的特点可用“博、全、精”三个字来形容。“博”是指铜陵现有的工艺品加工手段多样，如：煅铜、铸铜、非金

属镀铜、无模铸铜、拓铜、挤压成形、冲压成形、铜丝镶嵌等，不同的加工手段形成不同风格的铜工艺品；“全”是指铜陵现有

表面处理方式多样，如：本色处理、仿古处理、镀金、彩铜等，不同的处理方式形成不同的艺术效果；“精”是指铜陵现在铜工

艺品工艺集众家之长，技术娴熟，所产的不论是大型的户外铜雕还是玲珑的摆件无不是精心制作，在质量上让人赞不绝口。 

二、铜陵铜质旅游工艺品的市场现状分析 

目前铜陵市场上的铜工艺品的种类相对丰富，所建的铜博物馆，馆藏了 120 余件古代青铜器与 80 余件现代铜商品的代表作

品；建有市场，集中展示与销售铜工艺品。但这些铜工艺品大多是观赏性与装饰性的，多用于馈赠亲友或永久珍藏，而作为旅

游产品的小件工艺品却非常少，仅仅是一些生活的小挂件。随着旅游业的发展，近几年来铜的游客逐年上升，作为铜陵特色产

业之一的铜工艺品也越来越受到旅游者的青睐。但作为旅游产品的铜工艺品销售却微乎其微，景区内不但没有铜工艺品的店面

销售，而且销售的其它旅游纪念品几乎都是从其他地方批发的“大路货”，品质低劣，根本体现不出铜陵本地的地域特色。所以

说，目前铜陵市场上铜质特色旅游工艺品的开发明显滞后市场的需求，跟不上旅游经济发展的节奏。 

“旅游工艺品的设计，实际上就是一种文化设计。”
[2]
旅游工艺品作为铜陵地方文化的传播渠道，需要借助铜工艺品这个有

形的载体，而如何从铜陵的历史文化中发掘和梳理具有代表性特色的文化元素与符号，并精心创意融入到旅游工艺品设计中，

就需要设计者在工艺材质、造型艺术、商业模式上不断的创新。 

三、铜陵铜质旅游工艺品的创新设计 

（一）工艺材质的创新设计 

旅游工艺品是旅游活动的延续，所以在设计时不仅需要考虑到它的纪念性，而且要考虑到时尚性。目前铜陵市场上的铜工

艺品的材质大多是以铜为主，虽然在工艺材料上充分体现了地域特色，但却缺少现代的旅游文化气息，而大多数的铜工艺品是

古铜色或黑褐色等暗色系的，虽然凝重但却缺少活力，所以对年轻人群的吸引力不够。 

因此，在铜工艺品的旅游产品的开发过程中，可以从工艺与材质的融合上创新，尝试着将传统材料与新工艺结合或是将新

材料与传统工艺共融互补，如运用铜器彩绘、铜刻工艺、掐丝珐琅等技术将铜质与瓷器、木材或其他金属进行“混搭”，推陈出

新，使铜工艺品的外表更加丰富多彩。通过工艺材质的创新将青铜的远古、陶瓷的光洁、木雕的古朴融合在一起，不仅可以增

强其艺术表现力，带给人们以不同的触觉与视觉感受，也有利于提高铜质旅游工艺品的创新美感与科技含量。 

（二）艺术造型的创新设计 

随着科技的发展和时代的进步，人们的审美也在不断的提高，因此旅游工艺品的设计也必须要跟上时代的步伐。一直以来，

铜陵市场上的铜工艺品品种虽然很多，但大多是仿古设计，延续着传统的款式，虽然精美，但体现不出铜陵区域性的文化特征，

同时在造型上也存在偏大偏重的弊端，随身携带不太方便。而游客外出旅游都希望行李轻便，所以在旅游工艺品的设计上，应

突出其“小、精、美”的要求和旅游携带的便捷性，避免追求“大”而“全”的设计。
[3]
因此，在铜工艺品旅游产品的造型开发

过程中，要遵循“适用、经济、美观”的原则，在产品研发时，要突破时空、形态、内容的限制，寻找多元的地域素材进行系

统的创新设计。 



每位游客到一个地方旅游，最想要购买的是能代表景区特色的旅游产品，所以要设计出与景区景点配套的旅游工艺品，就

必须根据景区的需求进行创新设计。设计是文化符号再造值的过程，有赖于深厚的文化素养和专业知识储备。
[4]
针对铜陵的铜工

艺品旅游产品的创新设计，首先要对铜陵的的发展历史进行深刻的挖掘与梳理，对铜文化的遗存进行全面考察，提炼出具有代

表性的文化符号，然后将之融入铜工艺品的造型中进行创新设计。在创新设计的过程中，设计者要注重铜陵自然风光、文化古

迹与人情风俗特征的体现，如在自然风光上可以将大通的和悦洲、白鱀豚、凤矿的牡丹等景点元素融入工艺品的造型中；在文

化古迹上可以将炼铜、铸铜的人物、场景等历史元素体现在工艺品的设计中；在人情风俗上可以将舞龙灯、赛龙舟等民俗元素

进行整合重构，设计出既有现代生活气息、又符合大众审美的旅游工艺新品，这样才有利于铜陵旅游工艺品市场的良性发展。 

（三）实用功能的创新设计 

旅游工艺品作为特殊的设计艺术产品，除了具有观赏性外，也应该具备一定的实用功能。调查显示，虽然有一些旅游者看

中工艺品的收藏价值，但绝大多数的旅游者则希望购买价格适中，有一定实用价值的旅游工艺品。而目前铜陵市场上现有的铜

工艺品大多是作为装饰品而存在，以馈赠礼品为主流产品，很少考虑到其实用性，且价格高昂，这就使得铜工艺品滞留在了欣

赏与收藏价值的层面上，所以对大多数旅游者来说存在一定的购买障碍。 

在铜工艺品的旅游产品研发中，我们需要考虑将现代的设计元素与旅游产品的实用功能相结合。比如可以围绕“铜文化”

为主题设计一些日常用品，用于家居生活，如名片盒、打火机、指甲剪、纪念币、钥匙扣、U盘等现代器具，这些小件的铜质旅

游工艺品不仅体小量轻，便于携带，能够批量生产降低成本，让每位游客都能消费的起，而且可以在游客的日常工作生活中体

现它的实用价值，设计出真正的“可观、可赏、可触、可用”的现代旅游工艺品。 

（四）商业模式的创新设计 

在互联网高速发展的今天，网络营销改变了传统的商业模式，已逐渐成为营销策略中的重要部分。目前，铜陵的铜工艺品

生产企业也采用了网络销售的模式，但是，这些企业在网络营销上一般只注重企业单向传播，向消费者传播企业及产品相关信

息，在交互沟通方面则不足，同时铜工艺品企业由于后期并不能维护好网站和及时更新信息，导致网络营销效果不显著。
[5]
 

结合当下的手工热潮再现和旅游者的实际情况，铜陵旅游工艺品的网络营销可以尝试采用“互联网+传统手工艺”的商业模

式。通过建立官方微信公众号，定期发布研发的铜质旅游工艺品的信息，以及“线上线下”举办的各类活动的通知等，拉近与

旅游者的距离，实现与游客的零距离交互沟通。同时也可以面向游客开展个性化定制，通过在网上平台接收游客对铜工艺品的

不同需求，进行订单式的设计生产。线上的连接，可以快速地让游客对铜陵的工艺品产生认知，线下通过与本地的旅游、酒店、

餐饮等产业充分融合，打造“铜工艺体验之旅”，实现以铜工艺体验为特色的旅游产业综合体，不仅可以促进地方经济发展，而

且为地方特色文化的传承提供源源不断的动力。 

每一个地方都有属于自己的文化，每一处景点都应有自己特色的旅游工艺品，旅游工艺品在地方旅游经济的发展中有着特

殊的意义。旅游工艺品的销售不仅可以促进地方经济的发展，获得可观的经济效益，而且也可以成为地方形象的宣传载体，取

得良好的社会效益，提升地方旅游文化的品质。 

在旅游经济的推动下，作为旅游活动延续的旅游工艺品的发展空间不断提升。针对目前铜陵市场旅游工艺品设计研发的滞

后，作为旅游工艺品研发的企业和设计人员，不仅要深入了解本地域的历史文化、地理环境与民风民俗，而且要掌握工艺材料、

艺术科技、市场需求、营销策略等各方面的知识。在创作时，不仅要考虑到它的材质与造型的创新，也要考虑到它的实用与销

售的创新。只有这样，才能设计出既符合时代需求又具有地方特色的的旅游工艺品。 
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