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【摘 要】新历史阶段，我们要努力迈向社会主义生态文明新时代，经济、生态和文化的协同发展是新时代的核

心要义。湖州作为全国首个地级市生态文明先行示范区理应发挥表率作用，而安吉竹产业正是三者融合，尤其是文

化价值凸显的代表性产业。本文以经济、生态和文化协同发展为视角，总结提炼安吉竹资源的特点以及安吉竹产业

的发展现状，以文化为切入点，得出竹产业未来发展的一般化路径，包括竹产业文化内涵的挖掘、竹产业文化领域

的拓展、竹产业文化链条的提升以及竹产业文化品牌的塑造。 

研究背景与研究综述 

从宏观层面而言，2016 年 12 月全国生态文明建设工作推进会议中，习近平总书记指出新历史阶段要努力走向社会主义生态

文明新时代。生态文明新时代是多元文明共进的时代，生态、经济和文化各要素协同发展，其中，生态文化的发展趋向将成为

新阶段的突出内核。从微观层面而言，湖州作为全国首个地级市生态文明先行示范区，3年多来湖州生态文明建设取得丰硕成果。

新时期湖州要率先走向社会主义生态文明新时代在做好生态保护和经济发展两篇文章的基础上，一个重要的任务就是各领域建

设被赋予文化新魅力，因此，未来产业发展的一个重要趋势就是推进生态、经济和文化的协同发展，尤其是深入挖掘产业的文

化内涵，转变经济发展模式，实现绿色发展，共同走向社会主义生态文明新时代。 

竹产业是全球公认的绿色产业，素有“竹子王国”之称的中国长期以来对竹子资源进行综合开发，大力发展生态经济，实

现生态、经济和社会多方面共赢。目前竹产业研究主要关注物质层面，主要研究竹产业转型升级（杨健，2009；蓝晓光，2016），
[1]
竹产业集群自主创新发展（邵程辉，张国良，2014；刘恒贵等，2014），

[2]
竹文化旅游资源的开发（马文银，2005；王富德等，

2006；卢世菊，2010）。而关于文化层面，特别是文化与生态、经济协同发展的研究较少。张国良、张付安（2012）在研究中明

确指出：“经济是颜面，生态是根本，文化是灵魂”，
[3]
其中，文化，特别是生态文化是产业发展的精神支柱，“没有价值观和哲

学信仰，再高明的经营战略也无法成功”（张国良，张玉军，2013）。[4
]因
此，在竹产业的发展过程中，经济、生态和文化如果能

协同发展，将产生巨大的正外部性叠加的放大效应。 

经济、生态和文化协同机理分析 

1971 年德国著名物理学家哈肯（H·Haken）提出“协同”概念，并经过数年研究系统阐述了系统理论（Synergetics）。协

同理论从系统的观点出发，认为整个开放环境中各子系统之间相互作用，使整个系统走向有序的过程，最终形成新的复合系统，
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并且产生整体效益大于各子系统总和的效应，一般被表示为“1+1>2”或“2+2=5”。“花与蜜蜂”的例子就是两个正外部性系统

相叠加带来放大效应的典型例子。蜜蜂为满足生存需要以花粉花蜜为食，花依靠蜜蜂绒毛传播花粉，不断繁衍，两者相互促进，

产生协同效应。 

（一）经济与生态相互作用 

经济与生态的关系总体而言是由对立走向统一，冲突走向协同的过程。生态文明以前的时代，经济与生态的关系既相互促

进又相互制约。生态环境为经济发展奠定物质基础；经济的发展，尤其是技术的进步为生态的保护提供可能。但是，在早期，

人类蔑视自然，再加上技术的腾飞，在不断膨胀的欲望指引下，人类开始以牺牲环境为代价发展经济，导致陷入“生态破坏→

发展环境恶化和资源短缺→经济发展受限→加剧对自然掠夺→生态进一步恶化”的恶性循环。但是，当人类生存受到威胁，陷

入低水平停滞发展陷阱时，人类开始反思传统经济发展模式的弊端，开始探寻一种可持续的发展模式，追求经济和生态的协同

发展，从而形成“生态经济”这种新的绿色发展模式。
[5]
 

（二）经济与文化相互作用 

十六大报告提出，“当今世界，文化与经济和政治相互交融，在综合国力竞争中的地位和作用越来越突出。文化的力量，深

深熔铸在民族的生命力、创造力和凝聚力之中。”可见，在新的历史时期，经济和文化呈现相互交融、协同发展的趋势。一方面，

经济的发达为文化的繁荣提供了土壤，否则容易陷入“经济落后→文化投入不够→文化产业停滞→经济发展缺乏智力支持→经

济发展后劲不足”的怪圈。另一方面，文化是经济发展的一种精神力量，在某种程度上对经济发展起着决定性作用。将抽象的

文化具体化并产生价值的一种重要方式就是形成文化产业。当今支配世界的不再单纯是物质，更是一种文化，因此，文化的经

济功能越来越突出，并能产生较大的溢出效应。
[6]
 

（三）生态与文化相互作用 

生态与文化是一种共生共荣的关系。优美的生态环境滋养优秀文化的兴起，例如中国优秀的竹文化就是在竹资源丰富的自

然条件基础上发芽、成长和繁荣的。倘若一地穷山恶水，想必优秀文化也难以生根发芽。与此同时，文化的繁荣有利于提升一

地的文化底蕴和人格修养，从而更为关注人与自然的协调发展。生态和文化的完美结合在现代社会表现为“生态文化”，即在发

展中保护自然，追求人与自然和谐发展的实践成果，并且在实践过程中逐渐形成的一种价值观念和思维方式。生态文化是一种

异于农业文化和工业文化，同生态文明时代相适应的新文化形态。 

（四）经济、生态和文化协同发展的目标——社会主义生态文明新时代 

经济与生态协同发展构成生态经济，生态经济伴随着人类认知过程不断深化而形成的经济和自然相平衡的经济发展模式；

经济与文化协同发展成就文化产业，文化产业是文化事业繁荣的经济表现形式，是一种绿色产业，是新时期的黄金产业；而生

态与文化协同发展形成生态文化，生态文化是在探索人与自然和谐共生过程中形成的一种文化形式，并且将成为一个新的经济

增长点。在开放系统中，生态经济、文化产业和生态文化这三大具有正外部性的子系统正相关螺旋上升，从而产生巨大的放大

效应，人类社会也最终将走向社会主义生态文明新时代，如图 1所示。 



 

协同发展视角下安吉竹产业发展的现状分析 

中国是竹资源最为丰富的国家，无论是竹子种类、竹林面积，还是竹材品种和产量，以及竹产品对外贸易总额都居于世界

领先地位，素有“竹子王国”之称，其“竹子文明”被认为是东亚文明的代表。有一种说法是“中国竹子看浙江，而浙江竹子

看安吉”,安吉是全国知名的十大竹乡之一，竹资源的开发水平居于全国首位，无论是竹产品的种类和产量，竹子的产业化水平

还是对经济的贡献率都处于全国领先水平。
[7]
 

（一）安吉竹资源的特点分析 

竹资源的开发利用能产生巨大的生态、经济和社会效益，并具有较高的文化价值。而这些效益都来源于竹资源自身所具有

的、其他生态资源无法比拟的优势。从生态资源的自然特征而言，竹子既发挥重要的生态功能，又可被从头到尾利用开发。竹

子可在保护生态环境的前提下被永续利用，被视为保护生态的“天然卫士”。同时，竹资源全身是宝，用途十分广泛，苏东坡形

容竹子的广泛用途是这么说的，“食者竹笋，庇者竹瓦，载者竹筏，炊者竹薪，衣者竹皮，书者竹纸，履者竹鞋，真可谓不可一

日无此君也”。竹资源本身被全方位、全过程挖掘利用。从生态经济视角而言，竹产业产生直接经济效益的同时，社会效益越来

越显著，并且竹产业链体系越来越完备。直接经济效益方面，竹产业是一项富民产业，从一产出发，推动一二三产业跨界融合，

带来巨大的经济收益；社会效益方面，竹产业发展带动安吉山区农民脱贫致富，对山区建设、生态保护、人民幸福感提升都产

生了溢出效应；竹产业链构建方面，从原料到中间产品再到最终产品，安吉竹产业已经形成一条竹资源培育、竹产品加工、竹

产品贸易及旅游的完整产业链。从生态文化视角而言，以竹为载体的物质文化和精神文化影响深远，在急需构建文化自信的现

代中国，将竹文化与社会主义核心价值观相嫁接、相融合意义重大，传统与现代文化融合将产生裂变效应。 

（二）安吉竹产业现状分析 

竹被认为是安吉的灵魂，安吉的希望，更是“绿水青山就是金山银山”在安吉的完美实践。安吉竹经济从竹材培育的一产

到竹加工的二产再到影视旅游的三产，接二连三、跨界融合，打造了一个又一个安吉传奇。本文将采取 SWOT 分析法对安吉竹产

业的发展概况和问题进行全面分析，如图 2所示。 



 

从图 2 可以发现，从外部因素来看，安吉竹产业发展，尤其是竹产业的经济、生态和文化协同发展既有机遇也有挑战，但

机遇多于挑战。目前安吉竹产业迎来了“又好又快”发展的黄金时期。首先，全球性发展趋势就是生态、绿色、低碳，并融入

文化元素，而竹产业的特性正符合这一态势。其次，伴随着消费结构升级，消费者对绿色低碳、富含生态文化的产品需求与日

俱增。再次，技术革新，尤其是大数据和互联网的发展，为竹产业的多元化发展提供技术手段。不过，安吉竹产业发展仍面临

交通不便、市场需求多变、互联网经济冲击以及政府对传统竹经济发展模式的限制等问题。 

从内部因素来看，长期以来，安吉竹产业得到较好发展是建立在比较优势基础上。安吉竹资源丰富、品种繁多，这是安吉

发展竹产业的基础性资源。丰富的物质资源，结合当地民俗，孕育了丰富的竹文化，物质文化和精神文化在竹子身上完美融合。

自古以来，安吉人民靠山吃山，不断探索、创新，开发出了相对完整的竹产业链，将一根毛竹从头吃到尾，从里吃到外。当然，

传统的发展模式势必存在一定的问题。安吉与竹相关的企业大多为家庭式的竹制品加工作坊，由此衍生出许多问题，例如思想

固化、缺乏创新，与市场需求契合度低；企业多为低小散企业，企业之间缺乏联动，尚未形成产业集群；生产规模小、产品档

次低、附加值低、污染问题突出，往往处于价值链的低端，缺乏竞争力和话语权等。并且，人才短缺、创新推动力不足，使得

企业难以做大做强，最终无法摆脱家庭式经营的泥潭。与此同时，安吉竹产业虽然起步早、发展快，但发展格局仍相对较小，

缺乏全国性的竹产业发展战略布局。 

竹产业发展的路径探索 

竹产业被全球公认为一种绿色经济，是一种典型的生态经济。同时，竹资源繁衍的竹文化是一种极具代表性的生态文化，

生态文化被注入生态经济后又形成具有强大发展活力的生态文化产业。可见，竹产业集经济、生态和文化价值于一身，是经济、

生态和文化三者协同发展的完美体现。目前，竹产业的经济和生态价值已经得到相当程度上的开发，而在迈向社会主义生态文

明新时代的过程中，竹产业文化价值的深入挖掘以及同经济和生态的融合将成为未来发展的必然趋势。
[8]
 

（一）竹产业文化内涵的挖掘 



现代社会已经从生产社会过渡到消费社会，消费者更为关注的已不再是产品的物理特性，而是产品的符号价值、文化精神

和形象价值。中国竹资源丰富，各地借助其竹资源优势纷纷进行竹产业的开发，但产业雷同性高，属于“低小散”的块状行业。

在文化需求剧增的时代，赋予竹产业本土化、特色化、原始性的文化内涵是各地竹产业差异化发展，提升整体竹产业行业竞争

力的关键所在。某一区域的竹产业文化内涵挖掘是一个逐级递进的过程，本文构建了一个三度递进结构层次图，如图 3所示。 

 

第一层次是营造良好的竹产业文化氛围，结合风土民情，吸引消费者，这是一项基础性工作。第二层次是竹文化产品的开

发，包括大众的和专项的竹文化产品开发，这是竹文化的重要物质载体。第三层次提炼竹文化精髓，凝练竹文化形象，引导消

费者通过具体竹文化形象去感受竹文化精神内涵，这是竹产业文化内涵挖掘的关键环节，即文化的超越与升华。总之，竹产业

文化内涵的挖掘，在横向层面结合地方社会发展特色，实行区域差异化发展；在纵向层面循序渐进，全面整合资源进行综合开

发。 

（二）竹产业文化领域的拓展 

目前，竹产业提供的产品仍集中在衣食住行用的物质产品上。而人们对竹文化的认知也主要停留在由竹子自然特性而衍生

的精神文化，如中空外实、志存高远的品格，凌霜傲雪、迎风斗寒的民族气节等。现有竹产品和竹文化之间尚未有机结合，两

者虽有交叉，但正向叠加效应尚未充分发挥。随着技术的进步、文化追求的日益扩大、生态环保理念的增强，竹产业的发展也

应当适应时代的变迁，向绿色低碳、时尚艺术、健康养生等领域进行拓展和延伸，让文化与经济融合，使多元化的竹文化渗透

到丰富多彩的竹产品之中，增加竹产业的文化内涵，提升竹产品的附加值。文化创意不仅包括第三产业中的一般服务业，更包

括与生产活动相关的设计、研发、加工制造、品牌和营销等现代服务业，更是一种同高新技术有机结合的内容产业，竹产业文

化领域的拓展能很好满足建设社会主义生态文明新时代的物质和文化需求。 

（三）竹产业文化链条的延伸 

虽然各地竹产业发展各有亮点，但仍缺乏具有竞争力的文化软实力。延伸竹产业文化产业链，营造竹产业整体特色和优势

迫在眉睫。延伸竹产业文化链条一方面要把分散的竹产品进行组合，整合当地的竹文化资源，打造品牌，形成合力。许多竹资

源丰富的地区同时也是民族特色文化集中的地区，拉长竹产业文化链条的有效途径就是整合竹文化、当地民族特色文化以及其

他生态文化，合力营造区域优势。另一方面要打破行业界限，推动竹产业同文化产业和其他科技产业跨界融合，创造新的经济

增长点、。尤其是将竹文化和其他优秀的传统地方文化渗透到竹产品的开发、竹行业的拓宽之中，形成全新的产业形态和行业分

支，重塑竹产业的整体产业结构。 



（四）竹产业文化品牌的塑造 

文化品牌是产业发展的形象，具有创造性、高附加值、相对恒久等特点。竹产业文化品牌是消费者对某地竹产品及整个竹

产业的认知程度，包括对企业个体以及竹产品自身、设计理念、售后服务和文化价值的认知和评价。竹产业文化品牌的塑造过

程必然是一个全过程的品牌塑造，贯穿竹产业链的每一个环节。具体塑造过程中，从竹资源和竹产品本身而言，深入挖掘竹文

化内涵，彰显竹产业品牌和产品的特色与个性；从竹产业行业环境而言，提升竹产业管理水平，确定行业标准，进行规模化生

产，为竹产业品牌化建设营造良好行业环境；从外部条件而言，利用大数据的理念和技术以及自媒体技术，对竹产业的消费需

求进行个性化分析和品牌推广，塑造竹产业文化品牌。 
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