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宜昌市“秭归脐橙”地理标志品牌建设研究 

张钢仁
1
 

(黄冈师范学院商学院,湖北 黄冈 438000) 

【摘 要】：今年我国《政府工作报告》和中央一号文件都提出要实施地理标志农产品保护工程,加快地理标志

品牌建设成为一项迫切需求。本研究以“秭归脐橙”地理标志品牌建设为研究对象,从政府、企业和农户三个维度

分析了地理标志农产品“秭归脐橙”在其品牌建设过程中存在的问题,并提出了提供政策支持、提高品牌意识和提

升农民科学文化水平等应对措施,为我国地理标志品牌建设提供理论和实践参考。 
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地理标志农产品指标示农产品来源于特定地域,产品品质和相关特征主要取决于自然生态环境和历史人文因素,并以地域名

称冠名的特有农产品标志。地理标志农产品声誉一般较高,品牌竞争力一般比较强。地理标志农产品的认定对农业农村经济、农

民收入和地方经济均具有积极的影响。地理标志农产品“秭归脐橙”促进了秭归县农民收入的不断增长。 

1“秭归脐橙”地理标志品牌的发展现状 

秭归县,位于湖北省西部,长江西陵峡两岸,隶属于湖北省宜昌市。其属亚热带大陆性季风气候,气候温和,雨量充沛,光照充

足。1995 年秭归县成为我国首批“中国脐橙之乡”。秭归脐橙的品种非常丰富,产量较高并且效益较好。秭归脐橙品牌建设在

1973年起步,国家工商总局和国家质检总局于2006年授予“秭归脐橙”地理标志农产品保护资格,并对“秭归脐橙”实施地理标

志农产品保护。截至 2018 年,秭归脐橙的品种已有 113 个,种植面积超过 40 万亩,年产超过 60 万吨,脐橙产值超过 30 亿元。另

外,由于秭归脐橙的快速发展,秭归出现了 3个亿元村,并有 12个村的产值超过 5000 万元。但秭归脐橙在快速发展的过程中也存

在着一些问题,由于近年来部分品种品质不高,相关主体品牌意识和市场意识不强,导致秭归脐橙市场销售价格不高,渠道不畅,

果园效益较低。为实现秭归脐橙的健康快速发展,分析秭归脐橙发展所面临的问题与解决途径具有重要的意义。 

2“秭归脐橙”地理标志品牌建设存在的问题 

2.1 产品质量控制有待加强 

“秭归脐橙”现有质量标准不完善。现有质量标准中,偏重于生产技术方面的指导,对“秭归脐橙”整个产销过程考虑不多,

缺乏全程质量控制标准,尤其是相对缺乏“秭归脐橙”市场流通方面的标准,导致“秭归脐橙”产品存在质量差异情况,这也不

利于为“秭归脐橙”地理标志农产品品牌的发展创造良好的市场环境。另外,“秭归脐橙”生产标准体系不健全。秭归县相关质

量检测部门在“秭归脐橙”种植、销售等环节进行全方位质量检测难度较大,很难预先对“秭归脐橙”可能出现的问题进行有效

应对,只有在“秭归脐橙”农产品出现问题后才采取相应措施。这体现在秭归县相关部门很难对不规范使用“秭归脐橙”地理标

志的行为进行有效打击。 
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2.2 品牌意识不强 

随着经济不断发展和居民收入不断提高,消费者对商品质量提出了更高的要求,对脐橙采摘后进行分级处理已成为提高脐橙

产品附加值和提高品牌影响力的重要条件。然而,秭归县的普通脐橙销售商在销售脐橙时,很多没有进行有效的分级处理,导致包

装中的果品大小不一,整齐性较差。另外,地理标志农产品标签的使用涉及与特定的地点或某地区特定的历史传统等,以产品产地

为中心的品牌建设能为该地产品提供信誉保证,进而获得竞争优势。但秭归县部分企业还没有形成“秭归脐橙”品牌建设意识,

对“秭归脐橙”规模化和标准化发展不够重视,这对“秭归脐橙”地理标志品牌建设的产生了不利影响。 

2.3 农民科学文化水平有待持续提高 

秭归县属亚热带大陆季风性气候。境内山峦起伏,气候垂直变化明显。秭归县相关部门结合秭归特殊的自然环境规划了脐橙

三带分布与区域特色柑桔基地。但随着优质脐橙品种价格不断升高,部分农民不按政府规划科学种植脐橙,导致果园脐橙品种杂

乱,脐橙质量不一,影响了秭归脐橙的市场形象。另外,由于秭归县农业技术推广人才相对比较少,配备相对不足,农民得到的科学

种植经营知识不足。最后,农民文化水平不高。据统计,秭归县果农主要是中小学学历,文化水平普遍不高,这就导致果农在及时

了解生产信息和市场信息方面受到限制,不利于他们科学种植脐橙。 

3“秭归脐橙”地理标志品牌建设的对策建议 

3.1 加强政策支持和政府指导 

政府需要完善“秭归脐橙”地理标志农产品品牌建设相关政策,并推动相关主体进一步优化品种结构,提高脐橙产量。首先,

秭归县相关部门应进一步完善秭归脐橙生产的标准和对秭归果农的农业补贴政策,建立相应的保护体系,并对现有的“秭归脐

橙”生产经营者加强管理,使其脐橙产品质量符合相应标准。其次,政府应通过积极搭建“秭归脐橙”地理标志农产品展销平台

并不断创新品牌宣传方式,通过诸如“脐橙文化旅游节”、“斗鱼嘉年华活动”等积极开展“秭归脐橙”品牌推介,提高“秭归

脐橙”产品美誉度。最后,政府应不断支持相关主体优化品种结构,使早、中、晚熟品种搭配合理,使脐橙产品错峰销售,提高市

场占有率。 

3.2 提高品牌意识和市场营销水平 

进行“秭归脐橙”品牌建设,需要进行深化采后处理,创新品牌营销方式,扩大产品营销渠道,提升秭归脐橙市场知名度和美

誉度。首先,在脐橙采摘后企业要深化脐橙采后处理,区分脐橙品种和等级,提高脐橙整体形象和质量,创建“秭归脐橙”优良品

质市场形象。其次,要创新品牌营销方式,不断提升营销效果,如企业参与展销会、淘宝吃货节、斗鱼直播嘉年华等营销活动,积

极向观众介绍“秭归脐橙”品牌,扩大“秭归脐橙”影响力和知名度。最后,要积极扩大产品营销渠道,利用淘宝、天猫、微商和

京东等电子商务平台积极销售秭归脐橙。 

3.3 提升农民科学文化水平 

秭归果农作为秭归脐橙的种植者,其科学文化素质直接影响到秭归脐橙的品质。相关主体应加大对秭归果农的种植技术和市

场知识培训,与实地指导相结合,定期开展种植技术培训,积极推广优良品种和配套栽培技术,使“品种优良、窄株宽行、大枝修

剪、测土配方、节水灌溉、生草覆盖、疏果保优、病虫综防、控水增糖”等秭归脐橙标准化生产技术深入果农心中。另外,要使

秭归果农摆脱坐等客商上门收购的消极思维,积极提高秭归果农市场意识,积极为秭归脐橙找市场。最后,秭归果农应严格遵守秭

归县脐橙布局规划,适应当地气候和地形,做到服从统一规划、统一布局,以达到秭归脐橙优良品种的规模效应。 
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