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六安承接产业转移集中示范园区 

品牌建设的 SWOT 分析 

马玲
1
 

(安徽国防科技职业学院,安徽 六安 237011) 

【摘 要】：品牌建设是推动产业园区转型升级、增强产业园区竞争力的重要抓手。基于 SWOT 分析法,从优势、

劣势、机会、挑战四个方面对六安承接产业转移集中示范园区的品牌建设情况进行梳理。 
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产业园区是区域经济发展、产业调整升级的重要空间聚集形式,对于创新资源集聚、培育新兴产业、推动产城融合具有重要

意义。而实施品牌发展战略、建设品牌园区,有利于激发园区企业创新创造活力、提高园区竞争力、促进园区转型升级。 

1 六安承接产业转移集中示范园区的简介 

2010 年 1 月,《皖江城市带承接产业转移示范区规划》正式出台。为了打造高标准高质量的产业承接转移平台,六安市委市

政府相应号召、审时度势于 2010年设立六安承接产业转移集中示范园区,于 2012 年 12月将示范园区进行扩容升级,于 2018 年 5

月将示范园区整体并入金安经济开发区,更名为“安徽六安金安经济开发区”,并加挂“六安承接产业转移集中示范园区”牌

子。历经近10年的发展,示范园区借力互联网、大消费和大健康实现智能绿色崛起,构建以绿色制造为主题的四大主导产业和相

关支撑产业体系,正在着力打造产城融合示范区。 

目前,示范园区的品牌建设正处于重要时期,既面临着内部的优势与劣势,也面临着外界的机会与挑战。 

2 优势分析 

2.1 区位交通良好 

示范园区依山襟淮,承东接西,区位优越。淠史杭水利工程穿区而过,宁西铁路线路沿区而行,距合肥新桥国际机场仅40分钟

车程,商景、合武、合阜等多条高速公路与沪汉蓉高速铁路形成了产业园区对外主体交通系统;园区内已建成皖西大道、迎宾大

道等 30 多条主次干道,逐步形成了较为完备的内部道路交通系统。此外,已经启动的合六城际铁路在产业园区经停 4 站,未来 30

分钟到达省会合肥市,是合肥半小时经济圈城市。 
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2.2 生产要素富集 

示范园区背依大别山区,处于江淮平原腹地,淠河总干渠穿区而过,自然资源丰富。经过近 10 年的建设,园区形成了主干道

“五纵七横”的路网交通格局,供水、供电、通讯以及绿化亮化工程同步推进,基础设施得到进一步完善。示范园区规划用地控

制面积约 90 平方公里,目前建成区面积约 30 平方公里,截至 2017 年底,六安市城镇非私营单位职工人数超 19 万人,劳动力资源

富余。 

2.3 要素成本低廉 

与周边地区相比,示范园区在人力成本、土地成本、能源成本等要素上具有显著优势。《2018年六安统计年鉴》数据显示,2017

年示范园区的城镇非私营在岗职工有 14066人,每人年平均工资有 65723元,从土地价格上看,截至 2018 年 5月,示范园区工业用

地基准地价和工业用水价格均低于周边城市。 

2.4 品牌建设初具成效 

示范园区以先进装备制造为首位产业,电子信息与智能化、新能源、新材料、轻纺服装为主导产业,逐步形成了应流航空产

业园、明天氢能产业园、智能产业园、精密制造产业园、六安大学科技园和华夏幸福金安产业新城组成的“五园一城”发展新

格局。截至 2019 年 3月,“五园一城”共入驻的企业数量为 33家,总投资额达 103.2 亿元,品牌特色日益鲜明。 

3 劣势分析 

3.1 品牌建设速度缓慢 

示范园区招商引资成效不明显,项目线索数量不多、质量不高,缺乏优质项目储备。此外,部分项目建设受卫片整改、土地指

标、资金等因素影响未能如期开工,固定资产投资增速呈减缓趋势。 

3.2 园区品牌特色模糊 

示范园区前期建设注重于基础设施和招商引资方面,较少考虑品牌元素挖掘和园区品牌推广,以至于园区品牌价值和吸引力

不高。此外,示范园区近几年招商引资进驻的企业数量虽然有所增加,但企业规模不大、知名度不高、产业集中度相对分散,缺少

产业关联度大、综合竞争力强的龙头企业品牌。 

3.3 品牌创新人才不足 

示范园区地处六安市,仅有一所本科院校和三所高职院校,人才内部输出力欠缺,同时,周边城市和产业园区对专业技术人才

队伍的争夺日趋激烈。此外,示范园区在品牌的创新投入经费和产出量上相对偏低,《2018 年六安统计年鉴》数据显示,2017 年

示范园区规模以上工业企业研究与试验发展(R&D)经费支出情况和产出情况均低于全省平均水平。 

4 机会分析 

4.1 品牌建设的政策支持 

近年来,中国各级政府高度重视产业园区的品牌建设。质量品牌提升行动现已被写入了国家“十三五”规划纲要;国家质检
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总局开展培育知名品牌和品牌示范区建设,发布了《质量品牌“十三五”发展规划》,每年组织评选“中国质量奖”;六安市也制

定了关于加强产业园区品牌建设的若干规划,这些举措进一步推动了示范园区的品牌建设,对打造具有综合竞争力的示范园区发

挥了重要作用。 

4.2 新科技产业发展迅猛 

“中国制造 2025”和“互联网+”行动纲领有力地驱动着新兴产业品牌发展。目前,示范园区以先进装备制造为首位产业,

电子信息与智能化、新能源、新材料等为主导产业,在新科技产业已有所布局,未来发展有望。此外,要充分发挥互联网在示范园

区转型升级中的作用,不断促进品牌建设与互联网的深度融合。 

4.3 开发区品牌建设升级 

2017 年 1 月出台的《国务院办公厅关于促进开发区改革和创新发展的若干意见》中指出,要明确各类开发区发展方向,建设

具有国际竞争力的高水平园区,打造具有国际影响力的园区品牌。这也为示范园区未来品牌建设指明了方向。 

5 挑战分析 

5.1 园区间竞争激烈 

示范园区和中部地区许多产业园区的要素禀赋、区位条件等较为类似,支柱产业和主导产业有部分重合,这导致示范园区在

承接产业转移上竞争较为激烈。此外,在对外招商引资上,因为同地区政府政策的一致性,再加上园区间产业结构相似,产生的产

业结构锁定效应可能导致竞争态势持续激烈下去。 

5.2 发展要素存在瓶颈 

党的十九大报告指出,建设生态文明必须坚持节约资源和保护环境的基本国策,这意味着示范园区在未来的发展道路上需要

贯彻资源环境约束机制,控制土地、环保和能源等指标。此外,示范园区仍存在的基础设施建设资金不足、土地指标紧缺、财政

收入结构单一等问题。 

6 结束语 

通过SWOT分析可知,六安承接产业转移集中示范园区实施品牌建设的道路上,在机遇和挑战共在的大环境中具有明显的自身

优势,也不可避免的存在劣势影响其品牌发展。必须要清楚认识到,示范园区要想走好品牌化之路,必须抢抓发展机会,迎接挑战,

充分利用自身条件优势,不断弥补劣势。 
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