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思政视域下基于 5W 模式的高校图书馆 

阅读推广机制研究 

——以浙江水利水电学院图书馆为例 

张利沙
1
 

(浙江水利水电学院,浙江 杭州 310018) 

【摘 要】：高校图书馆主要通过开展阅读推广活动推进思政教育实践,助力人才培养工作。在思政教育的基础

上,基于拉斯韦尔 5W 模式研究探讨高校图书馆阅读推广机制,参照浙江水利水电学院图书馆多年的阅读推广实践工

作,通过分析阅读推广 5要素,提出增强推广主体的主导性和专业性、推广内容与时俱进、加大合作和拓宽推广渠道、

推广对象精细化、加强品牌意识等建议,为发挥高校图书馆的育人功能和促进高校思政教育工作的开展提供有益借

鉴。 

【关键词】:思政 高校图书馆 阅读推广 5W模式 

【中图分类号】:F27【文献标识码】:A  

中共中央、国务院印发的《关于进一步加强和改进大学生思想政治教育的意见》强调,要加强和改进大学生思想政治教育,

提高思想政治素质,把大学生培养成中国特色社会主义事业的建设者和接班人,对确保中国特色社会主义事业兴旺发达、后继有

人,具有重大而深远的战略意义。因此要求广大高校要充分结合应用思政教育方面的优势,将思政教育工作进行全面推广开展。

而在高校图书馆的众多教育职能中,最主要的一项就是全力配合高校思想政治教育工作的开展。高校图书馆有着丰富的馆藏资源

与深厚的人文精神,是学生获取知识、文化、思想等信息的主要来源,具有良好的思想政治教育优势。阅读推广活动无疑是高效

图书馆配合高校进行思想政治教育工作的最好工具,面对日益更新的学生思想观念和不容乐观的思政教育形势,当前高校图书馆

迫切需要基于思政视角构建一个理念先进、制度完善、架构完整、主体联动的阅读推广活动机制,以服务思政教育的顺利开展。

因此笔者在拉斯韦尔 5W模式的基础上,结合浙江水利水电学院图书馆(简称浙水图)多年的阅读推广实践,在思政视域下对高校图

书馆阅读推广机制进行分析研究。 

1 拉斯韦尔 5W 模式 

1948年,H·拉斯维尔第一次提出了组成传播过程的五要素,并按照顺序排列起来,形成了“5W模式”。“5W”分别是五个疑

问英文代词的首字母,即:Who、Says What、In Which Channel、ToWhom、With What Effect。从该理论模型出发,结合阅读推广

工作的目标、任务、内容,确定阅读推广工作的组成要素:推广主体、推广内容、推广媒介、推广对象、推广效果,有利于我们从

传播过程的动态角度来分析思政视域下高校图书馆开展阅读推广工作的窘境及因由,对阅读推广工作的有效开展提出建议。 
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2 思政视域下 5W 模式在高校图书馆阅读推广活动中的应用及浙水图的做法 

2.1 Who——推广主体 

思政视域下的推广主体是指阅读推广阵地高校图书馆和阅读推广活动的发起者、组织者、实施者和管理者。 

浙水图作为学校阅读推广活动的主体,在履行阅读推广职能的同时,要加强基础硬件建设,营造精品温馨思政环境,注重充实

馆藏资源,定期补充思政荐读资源。如在图书馆内悬挂着名人、名言及科学家的人生奋斗事迹等;并引入自助借还机、刷脸门禁

系统、电子阅读器(如 JDRead)等,营建馆内思政教育环境,再加上先进的图书检索和查阅设备,使读者产生一种思政情感共鸣,从

而达到思想政治教育目的。 

阅读推广活动的开展离不开阅读推广活动的发起者、组织者、实施者和管理者即专职阅读推广馆员。阅读推广工作只是图

书馆工作的一部分,需要相关专业馆员来从事该工作,这样才能更好促进该工作的开展,已达到更好效果。是以,专职阅读推广馆

员须要品质优良而且自愿做该工作,同时还要具感染其他馆员和学生参与阅读推广工作的能力。随着阅读推广越来越被社会重视,

专职阅读推广馆员专业知识储备也应跟上时代变化。专职阅读推广馆员需要定期学习、参加交流会、培训班以给自己充电,着重

从专业知识、工作能力两个方面增强自己的专业水平。 

2.2 Says What——推广内容 

多维度的阅读方式和丰富多彩的阅读资源是思政视域下阅读推广内容的特征。浙水图的思政阅读不单单包含读物,还包含增

强阅读能力、培养阅读兴趣和习惯、创造阅读氛围等。 

首先,读物是思政视域下浙水图阅读推广的基本内容。读物不只包含纸质类图书和杂志,还包含图片、音频、电子图书等。

浙水图通过定期开展专题书展,将关注度高、评价比较高的思政类读物呈现给有需求的读者;开辟了电子书阅读专区,即京东电子

书,读者可以根据需求自主进行阅读;还会定期的在主题展览区开展思政主题展览以供同学学习欣赏。此外,浙水图还通过微信,

每周推荐一期思政主题读物,推荐种类包括教育学、哲学、文学、经济学、历史学、管理学等。 

其次,培养读者阅读兴趣和习惯是浙水图阅读推广的重点内容。因此,浙水图会定期开展真人图书馆、书与影的邂逅、竞赛

类活动、流动图书馆、读书分享会、党总支的读书分享会等活动,活动主题包括“遇见·图书馆”“《习近平的七年知青岁月》

读书分享会”“强国之志,书香人生”“厉害了,我的国!”“文泽书院”等。为激发读者的阅读兴趣,吸引他们走进图书馆,浙水

图还开展了年度阅读之星评选激励机制、图书超期罚款免除机制,让快乐阅读成为每位同学大学校园生活不可缺少的一部分。 

再次,合理调整馆舍布局,向读者提供一个良好的思政阅读环境。浙水图在 2016 年暑假,进行了全馆的馆藏布局和场所文化

调整,并布置了环境优雅的咖啡厅,在自习室中增加电源插座,增加热水器,在开水房设置水杯架,在图书馆门口添置雨伞架,并在

2019年添加 4台净水设备等。通过这一系列措施,让读者能够在优良的思政阅读环境中,增强思政阅读的体验感。 

2.3 In Which Channel——推广媒介和载体 

渠道是指开展思政阅读推广工作的媒介和载体。浙水图开展思政阅读推广的渠道多种多样,有书展、展览、竞赛、读书分享

会、讲座培训等;随着网络技术的发展,浙水图近年来还兴建了 QQ群、微信、图书馆主页阅读推广栏目、图书馆大屏幕显示器等

载体进行推广。浙水图推出了“你选书我买单——即选即借,任性阅读”现场借新书活动,竭尽全力的满足读者的思政阅读需求。 

通过累积多年的阅读推广经验,浙水图建立了活动类和媒体类两大思政阅读推广体系。活动类体系是指通过与校二级部门、
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校社团合作,充分整合馆藏资源,开展以“请进来,走出去”为方针的思政阅读推广活动,逐步形成品质优良的阅读推广活动。

“请进来”是指邀请专家学者来馆做专题讲座。比如 2019 年 4 月 17 日,杭州图书馆欧洲艺术馆总监苏军老师做浙水图,解读杭

州图书馆欧洲艺术馆若干精美藏品的历史、故事,给现场读者带来一场丰盛的艺术盛宴。以独特的展览吸引阅读者进行借阅。如

2018 年 3 月 21 日,浙水图推出的“寻踪山海经”主题展览,以当今广为流传的河流、治水故事,以及影视作品、小说创作中常出

现的异兽、地名为主要展览内容,吸引了广大师生驻足参观。“走出去”是指在图书馆的空间范围外面进行阅读推广。如“遇

见·图书馆”活动作为浙水图的品牌阅读推广活动已举办了多次,在校食堂门口以现场借阅的方式,让读者与图书产生邂逅,增

强读者的阅读兴趣。 

2.4 To Whom——推广对象 

推广对象,即大学生,是阅读推广过程中最重要的参与者。 

为了进一步提升阅读推广工作的效果,在进行阅读推广的同时,浙水图对阅读推广对象进行分类分析。不同性别、不同兴趣

爱好、不同专业、不同学习阶段,致使大学生产生不一样的思政阅读需求,这是对思政阅读推广工作的挑战。针对大学生的阅读

需求差异,结合因材施教这一教育学理念,注意从多个角度设置思政阅读推广内容,推广纸质图书、电子图书、绘画、图片等。充

分熟悉掌握读者的思政阅读需求,对思政阅读推广工作顺利全面开展达到促进作用。 

2.5 With What Effect——推广效果 

经过思政推广信息的传播感化大学生的思想和行为是思政阅读推广工作的主要目的。推广效果是检验该工作是否成功的重

要尺度。对此,浙水图创建了一套符合自己的效果评价机制。及时分析总结思政阅读推广活动,并收集读者关于活动的反馈意见,

全方位熟悉掌握读者的阅读需求,及时改进思政阅读推广的方法和策略。在这一系列措施基础上,浙水图的阅读推广工作逐步走

向机制化、常态化和专业化,创造了浓厚的书香校园氛围,增强了校园文化内涵,从而让大学生在这良好的校园文化环境中全面发

展。 

3 思政视域下构建高校图书馆阅读推广机制的建议 

习近平总书记在全国高校思想政治工作会议上强调:“要更加注重以文化人、以文育人,广泛开展文明校园创建,开展形式多

样、健康向上、格调高雅的校园文化活动。”而肩负“思政教育”职责的高校图书馆是开展校园文化活动的主阵地,因此在思政

视域下对高校图书馆阅读推广机制的研究,关系到高校图书馆推进思政教育的顺利进行。因此特提出以下建议。 

(1)Who——增强推广主体的主导性和专业性。 

为了确保思政阅读推广工作长期有效的开展,确保阅读推广机制的有效运行,建议:①成立专门的“阅读推广组织”,统筹协

调高校图书馆、校二级部门合作、校社团等组织资源,制定适合读者的阅读推广政策和计划,深入开展阅读推广工作;②对阅读推

广馆员进行定期培训,提升阅读推广馆员专业知识的储备量,确保阅读推广馆员的专业化跟得上读者阅读需求变化的节奏。 

(2)Says What——推广内容与时俱进。 

思政类阅读推广内容不是一层不变的,要随着社会的发展而更新,紧跟时事热点,这样才能保持阅读推广活动的文化魅力和

年轻化,才能在每年不断涌入图书馆的年轻读者面前不怯场。 

(3)In Which Channel——加大合作,拓宽推广渠道。 
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高校图书馆要充分与学生社团、协会等部门联合起来,同时配合开展线上、线下多样式的阅读推广活动。学生社团、协会具

有较好的读者群众基础,且在创新服务模式方面具有天然优势,思政教育也能通过学生社团、协会这个桥梁进行很好的推广。 

(4)To whom——推广对象精细化。 

在阅读推广过程中,分析研究推广对象的阅读需求,并将其进行分类,根据不同类型的推广对象有针对性的开展相关的、多元

化的阅读推广活动,以更好的达到阅读推广效果。 

(5)With what effect——加强品牌意识,扩大影响。 

近年来,虽然高校图书馆越来越重视阅读推广品牌,将品牌理念运用到阅读推广活动中去,但对于阅读推广品牌的运作还缺

乏营销理念,不能够很好的达到阅读推广效果。为了提高阅读推广品牌在大学生读者中的认可度,可通过多媒体平台、与学生社

团、协会合作等多种方式进行宣传。并且要合理运用营销策略,把优秀的营销理念充分融合到思政阅读推广服务中来,提升阅读

推广品牌的知名度,让更多的读者加入到阅读推广活动中来,进而增强读者的文化信息素养,在这良好的书香校园氛围中进一步

推进书香校园的建设。 

4 结语 

高校图书馆具有丰富的文献信息资源、独特的文化、学术氛围和高品质的服务,是进行高校思政教育工作的重要阵地,而图

书馆阅读推广工作是促进思政教育工作开展的重要手段。因此,在思政背景下分析研究 5W 模式在高校图书馆阅读推广机制建设

中的应用,希望能够充分发挥高校图书馆的育人功能,对高校思政教育工作的开展具有一定的积极意义。 
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