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【摘 要】：依托我国庞大的中小学生数量,目前我国中小学生总量到达 2亿以上,可见我国研学旅行市场的巨大

潜力。通过对南京研学旅游现状分析,可注意到南京地区研学旅行产品的研究相对较少,尤其是在“一带一路”的背

景之下。基于此对南京“一带一路”研学旅行市场现状进行分析,希望将南京地区的“一带一路”文化进行更广泛

的推广。 
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随着近几年我们国家旅游业的迅速发展,人们对于旅游产品的需求也日益多样化。因此,顺应市场发展的需求,不同特点的旅

游新业态也逐渐兴起。而本文所研究的研学旅行,正是在上述旅游业发展形势中脱颖而出,成为当今旅游市场中一匹亮眼的黑马,

备受人们关注。 

1 研学旅游的概念 

目前,我们国家对于研学旅行的定义大体可以分为两种:一种是从广义上讲,研学旅行主要是指旅行者离开常住地,前往异地

探究学习的旅游活动。在旅行中接触新事物,学习新知识,从而达到学习的目的。另一种是从狭义上讲,研学旅行专指学校组织校

内学生集体外出,提倡学生在旅行中学习知识、了解社会、提高自身素质。 

2 南京研学旅行发展中存在的问题 

2.1 研学旅行产品资源开发不足 

目前南京市的旅游产品主要是以中山陵、明孝陵等观光性旅游资源为主,缺少对不同旅游资源内涵的深度挖掘,造成形成的

相关产品特色不明显,故而不能更好地满足旅游者多样化的旅游需求,研学旅行市场虽有资源,但开不足。比如南京有着众多与郑

和有关的历史文化遗址,但是并未能够将其打造成南京“一带一路”特色。 

2.2 研学旅行产品开发理论研究薄弱,缺乏系统理论指导 
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目前南京研学市场,对研学旅行产品缺乏系统研究,会使得旅游组织者对其认识不够充分,影响研学旅行市场的规范性,进而

使研学旅行达不到预期的效果。目前国内对于研学旅行市场的理论研究尚处于起步状态,缺乏深入而全面的系统思考。因此,当

前研学旅行市场中线路设计、课程设计、基地开发、产品质量标准、考核标准、研学导师培养标准等环节,都需要进一步思考研

究。 

2.3 研学旅行产品有名无实 

近两年,研学旅行成为市场热点。面对我国研学旅行的庞大市场,许多培训机构、旅行社和旅游景点等企业组织一哄而上,纷

纷打着研学的旗号,设计并销售研学产品,但大多数实际上以盈利为目的,忽视了学习的本质。现在,南京研学旅行市场上的研学

旅行设计多为只“游”无“学”,产品依旧是以过去学校组织的常规旅游为基础,“换汤不换药”,没有把握重在“学”的核心

要义,背离了研学旅行的初衷,造成了当前研学旅游“徒有其名”“有名无实”的状态。 

2.4 专业研学导师的缺乏 

以南京来说,现在多数的研学旅行的组织和开展分为两种情况。一种多是由导游带队,导游有着丰富的专业知识,这是不可否

认的,但是却缺乏作为一名教师的专业知识技能,如教育学知识和心理学知识等。另一种是以学校老师带队,老师虽然拥有扎实的

学科理论知识,并具备科学的教学方法,但是不善于应对旅游活动中服务、接待、组织等活动,如此一来会影响到研学旅行的正常

开展,甚至会对旅行安全造成消极的影响。 

2.5 缺乏“一带一路”文化特色 

根据笔者的市场调研,目前南京研学旅行是与大多数爱国教育基地和高校体验相结合,产品较为单一,缺少更多有特色的研

学产品,并且未能深度挖掘南京悠久的文化历史。南京拥有丰富的旅游资源,比如与“一带一路”关联紧密的文化旅游景点,目前

的研学旅行产品并没有与南京“一带一路”进行有效结合。 

3 促进南京“一带一路”研学旅行发展的策略分析 

3.1 合理开发区域资源,构建研学旅行新生态 

设计者需要对旅行区域有一个深度的把握,找出他们之间的共性,适时地将其共性与时代背景和现实需要相结合。这样的一

条旅游线路,不但能够让学生有一个较为系统的学习知识体系也会给学生留下较为深刻的印象;此外,需要进一步开发挖掘具有

鲜明特色的研学旅行资源,打造研学旅游产品体系。 

3.2 加强理论研究,提高开发者的专业水平 

根据当前研学旅行市场的发展趋势,研学旅行产品的开发过程中,相关开发者和设计者需要加强研学旅游相关的理论研究。

坚实研学旅游研究的核心内涵,提升理论研究水平,以此提升所设计的研学旅游产品的质量。同时,有关行业、协会、企业等组织

机构,可多组织高质量、高水平的培训活动,提升从业人员的专业水平,避免良莠不齐的情况出现。 

3.3 提升产品开发质量,实现学游双赢 

设计有针对性的研学旅游线路,能够促进各个旅游景区开发多种多样的景点和活动,并不断完善景区内的设施设备,为游客

带来更好的体验感;同时旅行线路也会更容易被家长和学生接受。旅行线路引起学生的兴趣,随之会带动学生“在游中学”的积
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极性,有利于整个行程顺利而愉快的开展。 

3.4 加强人才储备,培养研学导师 

研学旅行质量的好坏与研学旅行导师的专业素养密不可分。随着研学旅行的飞速发展,专业的研学导师更是供不应求。目前

研学旅行导师的资格认定标准尚处在论证阶段,仍未公开适用。因此更需要研学旅行的相关企业、组织机构等从业者、参与者等,

勇于承担对研学旅行导师的培养培训,定期开展有效的培训。并积极配合、共同合作,以此推动研学旅行导师的资格认定标准落

地实施。 

3.5 设计“一带一路”特色的旅游产品 

南京有着很多与郑和有关的建筑,应对现存的建筑做出适当地恢复还原。根据郑和七下西洋的伟大壮举,建立以航海为主题

的郑和主题公园,包含大型游乐设施、与航海有关的人物卡通形象等;建立郑和博物馆,用于陈列珍贵文物,同时可提供志愿者讲

解服务,让更多的人成为郑和文化的传播者。同时,也可建立郑和文化街区,展示郑和生平事迹、航海图以及航海历程等内容,不

仅纪念和弘扬郑和精神,并且可以作为文化交流以及传播郑和文化的平台;设计以航海为主题的纪念品,通过纪念品进一步传播

“一带一路”文化,使得郑和文化成为南京新名片。 
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