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乡村振兴战略下关于四川省巴中市 

特色农产品发展现状及规划探讨 

李跃洋 王媛媛 许里锋 陈治宇
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（西藏民族大学，陕西 咸阳 712000） 

【摘 要】：围绕四川省巴中市特色农产品产业,探讨在乡村振兴战略下四川省巴中市大力发展特色农产品的价

值意义,并结合市政府的政策引导路向,市区域品牌巴食巴适的建设发展,分析特色农产品产业发展困境及其发展规

划建议。 
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1 推动巴中市特色农产品发展意义 

1.1 省内重要的脱贫地 

四川省巴中常住人口 332.20万人，城镇人口 119.03万人，乡村人口 193.17万人，城镇化率 41.85%。巴中市总GDP645.88

亿万元，仅高于甘孜州和阿坝州，人均 GDP 为 1.9486 万元，为四川省各市倒数第一，农村住户基数大且村内无主要经济来源，

是 2020 年重要的扶贫战略地，亟须村内产业的发展。 

1.2 乡村振兴战略发展 

乡村振兴靶向在农村，农村是一个包含复杂系统的有机整体，若想丰富社会、文化、经济、生态等各方面，则需要与城市

相融合发展，这有类于党的十六大提出的“统筹城乡”。农产品企业可使得农村农业现代化，解决农村劳动力向外流失严重，

促进城市文明向农村辐射，使得农村人口向城镇聚集或农村城镇化，能够填补巴中大量农村劳动力就业空白，实现农村与城市

发展互利共生，凸显农村资源价值。 

1.3 农产品企业发展空间大 

巴中拥有誉为中国银耳之乡的通江县，以及产自恩阳区的恩阳川明参、南江县的南江天麻、通江县空山坝的空山核桃等，

这部分巴中很具特色的农产品到目前依然体现出很强的发展潜力。巴中农业的发展得益于拥有优质的气候与地理条件，北秦岭

阻塞冷空气，霜雪少见，土壤富硒，有利于生产优质农产品，有广阔的栽培空间。拥有四川农业大学等科研院校和单位农业优

秀团队提供科技支持，协调好政府-企业-农村-科研单位的发展纽带，也会更好发展农产品。 
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2 巴中市现发展背景与计划 

2.1 政策引导 

2019 年巴中市政府出台的《2019 年全市特色农业产业发展推进方案》等相关三农政策中，明确指出四项具体工作，一是栽

培方面，建设好产业基地，即在市内围绕建立一批试验品比基地、农产品繁育大棚，引进新优品种，并进行品种生产试验和区

域试验，增加对本地优良品种选育和推广投资力度。二是加工方面，强化主体培育，抓好当地企业特色农产品加工，着力提升

农产品加工能力，引导扶持产业重点村应用初加工，组织建设一批自动化、连续化、清洁化的加工流水线。三是监管方面，强

化农产品整体质量监管，加强企业品牌打造，推进农产品企业品牌提升、紧抓对于现代化原料基地等的认证监督工作，建立区

县企业负责区域品牌、市级企业负责区域品牌、企业负责产品品牌的分级分层运营推广机制。四是销售方面，强化产销对接，

抓好特色农业市场拓展，实施“互联网+实体店”营销战略，建设配套齐全的体验店、专卖店等，推动银耳、黄羊肉、核桃、川

明参等各农产品发展，使得产品在知名网络销售平台全覆盖。 

2.2 当地区域品牌建设 

自 2013 年起，巴中市开始成立并运营由市农业局管辖的巴食巴适产销协会，近几年持续作为四川省的支持重点建设品牌，

由市农业局对巴食巴适体系建设与产品营销等不断工作，市值于 2019 年已突破十亿，创建著名商标 31 个、驰名商标 5 个，全

市农业新型经营主体近四年来新增 3000 余家，发展壮大龙头企业 163家。巴食巴适在互联网方面与淘宝等大型电商平台设立了

巴食巴适专售店，使得农产品区域品牌影响力不断扩大，知名度有所提高。巴食巴适估计为全市农产品企业所带来的经济效益，

5年内提升了 35%以上，且计划2020年内，3亿元企业突破 10家以上，实现 2至 3家公司跻身上市公司。 

3 巴中市特色农产品现发展困境 

3.1 特色农产品挖掘不深 

现巴食巴适品牌旗下的特色农产品共有生态畜禽、食饮巴药、椴木耳菇等共八大类，但除了通江、南江推广发展出了的特

色农产品外，其他大部分地区都未能形成当地独特的农产品。当地由种植不适宜地区水土气候的农产品、技术不到位等原因，

而收获不了有竞争力的优势品种，此为农产品的初步栽培困境，则即使该农产品广泛品牌推广，终究会因华而不实而慢慢消磨。 

3.2 企业品牌意识不强 

许多巴中农产品企业对于自身品牌意识淡薄，品牌化农产品是农业现代化的销售要点，也是21世纪农产品贸易中的巨大竞

争力，但部分农产品受初步栽培困境的影响，且巴中农产品加工企业数量多而不强，多为机械化低、设备落后的小作坊，制作

方面机械化程度低，加工能力有限，商品质量参差不齐，使得品牌无法体现竞争优势，影响品牌信誉度。 

3.3 区域品牌现状不理想 

巴中区域品牌巴食巴适建立初期目的是为扩展企业思维文化，协助品牌的运营现状与发展方向，以及政府补贴资金的发放，

但在建设过程中，部分企业家与巴食巴适思想方面凝聚力不强，另一方面，区域品牌在资金和政策方面时常得不到相应的支持，

资金对企业发放未落实处或时常拖延，使得部分减弱了区域品牌的公信力。巴中市供销社于2014年组建了巴食巴适产业发展公

司，区域品牌出现多头管理，但未制定出较完善的体制，各部门之间任务分配缺乏协调，这使得各管理主体沟通时滞，很大程

度影响了品牌经营状况。在品牌保护方面未有制定严格的标准，曾出现巴食巴适被恶意抢注品牌商标案例，品牌遭受滥用的情

况给巴食巴适自身发展带来了负面影响。 
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4 发展规划及建议 

4.1 壮大农村人才队伍 

重视农村技术与思想教育，巴中作为农业大市，农村人口众多，相比于传统农民，新型职业农民更加为现代农业所需要，

可以乡或县为单位将当地的种植大户、销售商等人组织起来，发展一支特色农产品带头队伍，对队伍在种植、管理、销售方面

进行培训，再对农户进行指导，改善传统种植销售方法。建议在巴中各职业学院设置相关课程、专业，发展多批专业乡土人才

回乡就业，成就农业专业人才，施展自身才能，发展家乡本土经济。 

4.2 合理加强企业加工监管工作 

有关部门严格履行市政府出台三农政策，健全企业生产技术标准，督促农产品企业标准化生产加工，完善农产品安全质量

追溯体制，协助解决企业品牌杂、小、乱的问题。对于市政府申报的有机农产品、无公害农产品、绿色食品和产品地理标志为

主的“三品一标”，认真落实其认证与奖励扶持政策。加强部分可发展农产品企业的品牌意识，让产业发展拥有更坚固的基础。 

4.3 大力发展合作组织 

培育技术人才，吸引当地优秀可发展人才进入培育基地学习、培训，建立知识共享发展平台，邀请省内四川农业大学等学

术研究院校或团队在培养种植、加工储存等方面沟通讲解、达成共识，实现院校实地考察调研与政府企业知识共享双赢，扩充

优质农业技术人才队列，不断解决各地区的种植农产品的选择与技术问题。 

4.4 区域品牌产业规划 

巴中市实施区域品牌建设，需对于企业品牌管理的规范、品牌意识的输出做出更大的努力，巴食巴适产销协会这一品牌聚

集地带动了巴中品牌不断扩宽市场，是巴中农产品走出巴中，走向四川及全国的重要基石，所以更需树立坚固的品牌认知、内

部完善清晰企业的工作机制和品牌发展策略，担当好销售领导人的责任，强化区域品牌文化，完善自身与协助企业了解相关法

规纲领。建议能够邀请产销协会内尹家牛肉、老廖家等现巴中知名成功品牌传授经验扶持其他待发展企业，共同展现出区域品

牌众多销售商的优势，壮大巴中知名农产品品牌行列，打造出巴中名片。 
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