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作为我国古代水上运输大动脉，全长 3200 千米的大运河有着深厚的历史文化积淀和独特的旅游潜力，

沿河地区旅游资源丰富。大运河申遗成功促进了运河旅游，2018 年江苏运河主线经过的区县游客量达 8.8

亿人次，旅游收入达 1.3 万亿元。但由于整体规划不强、市场融合不深、产业融合不全等原因，大运河旅

游叫好不叫座，还没有推出有影响力的运河旅游产品。为此，可通过文旅融合助推大运河旅游高质量发展，

从而打造出一条大运河缤纷旅游带。

文旅融合为运河旅游业提升品质提供了机遇。文旅融合发展，为旅游景点注入文化的灵魂，要从文旅

产业发展战略、文化遗产与旅游品牌建设等维度关注运河旅游，探索文旅产业互联融通、转型升级的创新

发展路径，形成全产业链，构建运河文化旅游产业品牌体系。同时，立足文旅前沿产业格局形态，深入挖

掘以大运河为核心的历史文化及旅游资源，提高运河旅游的品质。

文旅融合为提高运河文化遗产的旅游强度提供了机遇。过去由于文物部门强调原汁原味的保护，旅游

部门缺少对遗产点进行旅游规划的体制和能力，造成很多遗产点是养在深闺人未识，即使开放了，可看性

和交通通达性也不足。文旅融合，方便旅游部门通过提升运河沿岸遗产点周边配套设施，推动运河遗产转

化为旅游资源，让这些运河遗产成为运河旅游的亮点。

文旅融合为运河旅游文创产品的打造提供了新机遇。深入挖掘大运河文化 IP产业资源，创新运河文化

发展模式，是推动大运河文旅融合的重要途径。文化与旅游融合发展为以文促旅、以旅彰文提供了全新的

空间。可以围绕运河历史文化核心元素创新设计文创产品，通过整合博物馆馆藏文物及历史文化元素，融

合运河非遗项目，联合传统品牌线下经营，打造独具运河文化特色的文创产品。

文旅融合拉长了运河旅游产品的产业链。随着研学游、科技旅游、休闲旅游、定制旅游等新产品的推

出，运河文旅产业发展的空间日渐广阔。文旅融合让运河旅游摆脱传统的运营发展模式，转变消费者被动

灌输式的观光型出游方式，通过体验游，打造灯光秀、亲子乐园、运河庙会等消费场景，将运河历史文化

植入旅游，让游客参与运河旅游的品牌内容塑造，从多种维度满足不同客源类型的消费需求。

在文旅融合的背景下，要充分利用以大运河为核心的历史文化及景观资源，注重沿岸文旅活态传承及

保护，推动运河文化和生态共融共生，推进运河旅游高质量发展。

统筹编制运河旅游规划。一是统筹好各方利益。针对运河线性活态、旅游资源分布广、管理部门多的

特点，从文化遗产廊道的角度，统筹不同地区、不同景点之间的旅游规划，充分挖掘运河作为“廊道”的

功能，打造“运河生态廊道游”“运河人文廊道游”等产品。整体规划从微山湖到宁波的运河旅游，联手

打造运河水上游览线路，将岸上的景点通过水路串连起来，形成联动效应。二是注重让运河物质遗产和非

物质遗产交相辉映，让动态的非遗嵌入固态的物质文化遗产，在互动的基础上激发出新的活力。通过旅游

规划的编制，使物质遗产的旅游更有观赏价值，如在瘦西湖等运河园林中引入剪纸等非物质遗产表演，在

北京的南新仓上演厅堂版的昆曲《牡丹亭》，在苏州沧浪亭演出实景版的昆曲《浮生六记》，让扬州的盐

商大宅卢氏盐商住宅成为淮扬菜体验馆等；保护传承附着在物质遗产上的非遗，把正在破碎的非遗通过运

河旅游连缀起来，成为新的旅游资源。三是针对大运河活态在用的特点，妥善处理好保护与利用的关系、



保护与治理的关系、遗产管理与航运管理的关系、文化功能与水利功能的关系以及旅游发展与乡村振兴的

关系。旅游规划要和城市规划、村镇规划有机地衔接起来，以合理的旅游规划方式让运河遗产延续利用，

将祖先留下来的这份珍贵遗产传承下去。

融合开发运河旅游产品。改变传统的以看为主，扩大游客的感官刺激范围，让游客从视觉、听觉、嗅

觉、味觉四个维度来体验运河的文化。一是展示式旅游。让游客坐在船上看运河，登上运河大桥看蜿蜒壮

观的船队，欣赏船队过船闸的景象；走近古闸坝、古码头，感受先民们的创造力；走进皇帝行宫，了解古

代帝王利用运河铸造的辉煌；游览园林、古宅、会馆，学习古人的建筑技艺。二是休验式旅游。古人是怎

么行船的，古代运河漕船是怎么过闸的？过运河船闸的体验之旅，可以让游客了解古人如何利用复式船闸

这一技术实现船舶过闸和保水双重功效的。三是运河水上旅游。做优城市古运河水上游览线，开通运河水

上巴士。做活长线的大运河水上旅游，做到文旅融合，让游客在船上既能欣赏运河沿岸的风光，又能观看

昆曲、古琴、古筝、评话弹词等非遗表演。四是运河生态游。如开通高邮湖生态游，让游客在大运河畔参

观明清运河故道，欣赏高邮湖万亩芦苇荡，夏夜看湖面上纷飞的萤火虫。还可利用古运河风光带慢道系统、

健身道路，让市民游客散步、骑行。五是网上游运河。开发畅游运河遗产 GIS 专题移动终端系统，让外地

游客通过手机 APP 就能查阅到运河遗产相关情况，顺利抵达遗产点参观游览。在运河文化展示馆引入 VR、

AR 等现代科技，提升展示水平，形象生动地再现运河的前世今生、重要场景和重大历史事件。

精心打造运河文化旅游精品线路。一是运河文化遗产研学游。围绕运河遗址考古发掘、重要遗产点保

护展示、活态运河展示，探寻运河线路历史变迁，揭秘运河水工科技，体验运河漕运和商业文化，感受运

河历史名人风采等，打造运河文化传承教育实践线路。二是运河沿线古镇游。根据运河沿线古镇各自的特

点分别打造不同的运河古镇旅游点，逐步恢复古镇老街上的老字号店铺，再现当年运河名镇船舶往来的情

景，并将其串连成一条运河文化旅游精品线路。三是运河特色专题游。依托江苏运河丰厚的历史文化遗产，

打造个性化、特色化的旅游产品和服务，设计运河美食、运河诗画、运河曲艺、运河工艺、水利水工等特

色专题文化旅游精品线路。四是运河水上长线游。打造大运河水上长线游，保证旅游的连续性，让游客更

好地感受运河与沿岸城市的密切联系。将昆曲、古琴、评话等非遗表演引进游船，让游客参与非遗的游戏，

形成富有特色的船上活动，从而吸引更多年轻游客。同时，通过大力发展休闲街区、文化演艺、主题酒店

等城市旅游业态，打造集都市观光、文化体验、休闲度假等于一体的运河文化旅游精品线路。

双向延长运河旅游产业链。在文旅融合的背景下，运河旅游不是简单地看风景，还要向产业链的两端

延伸。要以文旅融合建设为载体，打造精品文化项目，包括灯光秀、节日灯会、网红打卡点等，通过文化

创意驱动核心文化元素提炼，推动文旅融合发展成为经济转型升级的新动能。要吸引年轻一代的游客，大

力发展数字创意产业等新型文化业态，加大运河文创产品原创支持力度，将大运河文化遗产资源转化为多

样化、个性化的系列文创产品，让古老遗产在新时代焕发新的生命力。要通过举办运河文博会、运河嘉年

华、运河马拉松赛等形式，为游客提供全方位、综合性的活动体验，进而激发游客观展趣味，增强观众体

验黏性。要通过产业链的双向延伸，形成一个融产业链条、文化展示、旅游线路为一体的新型文化服务经

济形态。

塑造统一的“下江南游运河”文化旅游品牌。文旅融合大背景下，大运河急需塑造一个统一的旅游品

牌，可就活态的江苏、浙江段运河旅游打出“上北京看长城，下江南游运河”的品牌。这一创意取自于古

代帝王南巡，将“下江南”与“上北京”对照起来，具有宏观的意义，吸引全国的游客。而将长城和大运

河这两大中华文明的奇迹放在一起，更可以吸引国外的游客。在统一的品牌下，还要构建各具特色的城市

品牌，如徐州“大汉雄风 豪情运河”、淮安“运河之都 水城淮安”、扬州“运河原点 风雅扬州”、苏州

“东方威尼斯”、无锡“江南水弄堂”等，避免同质化竞争。同时，可成立大运河旅游推广联盟，开展大

运河旅游产品品牌塑造，打造大运河缤纷旅游带。


