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成都市地理标志产品保护现状研究 

刘林志
1
 

（成都市标准化研究院，四川 成都 610036） 

【摘 要】：地理标志产品是一个地区自然因素和人文因素的结晶,地理标志产品保护在传承传统文化、壮大特

色产业、推进精准扶贫、服务外交外贸方面有着重要作用。本文分析了成都地理标志产品的保护现状,提出了目前

面临的主要问题,并针对问题提出了对策建议,为成都地理标志产品保护工作的开展提供了参考。 

【关键词】：成都市 地理标志产品保护 

【中图分类号】D630【文献标识码】A 

地理标志产品是指产自特定地域,所具有的质量、声誉或其他特性本质上取决于该产地的自然因素和人文因素,以地理名称

进行命名的产品。地理标志产品保护制度起源于法国,至今已有 100 多年的历史,20 世纪 90年代起我国开始对地理标志产品进行

保护,先后出台《原产地域产品保护规定》、《原产地标记管理规定》《地理标志产品保护规定》《地理标志产品保护工作细则》等

法律法规对地理标志产品的正式名称和保护形式进行规定。 

1 地理标志产品保护的意义 

1.1 传承传统文化 

地理标志产品蕴含特定的历史信息、浓郁的地方特色和鲜明的民族文化,是弥足珍贵的历史文化传承的载体,其特殊品质与

产地的人文因素密切相关,保护地理标志产品,也就是保护产地优秀的历史和文化。例如,钧瓷是我国传统制瓷工艺中的珍品,被

称为国宝、瑰宝,素有“黄金有价钧无价”的美誉,为中国“五大名瓷”之首,其图形色彩多样、造型古朴、韵味奇妙,是古代陶

瓷技艺与文化的完美结合。除此之外,还有景德镇瓷器、端砚、蓝田玉、杭州丝绸、南京云锦等,通过保护这类产品,对我国的传

统文化具有重要的传承作用。 

1.2 壮大特色产业 

地理标志产品具有不可替代的区域唯一性和专属性,是质量和品质的有力证明,其经济价值也远高于普通产品,以地理标志

产品为依托打造产业园、工业园、生态区等,可以用有效推动区域特色产业经济发展。例如贵州茅台镇以出产茅台酒而闻名,当

地形成了以酒产业为发展核心的产业模式,发展有机高粱种植,为酒厂提供原料;以茅台集团为主,引导地方规模白酒企业集聚发

展;建立茅台酒文化观光区、酒文化休闲度假区、茅台生态文化休闲区等,加强文化旅游产业发展,使茅台镇成为了西部省区唯一

一个全国综合实力百强镇。 

1.3 推进精准扶贫 
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地理标志产品保护前后,市场价值差异巨大,生产者收益增加明显,以地理标志产品为依托可以快速实现农民增收、农业增效,

是实施乡村振兴计划、推进精准扶贫的重要抓手。例如江西赣州一直属于经济不发达地区,2004 年赣南脐橙成为地理标志产品后,

当地纷纷转向脐橙种植,到目前已成为全国规模最大的脐橙核心产区,赣南脐橙也从单纯的种植业发展成为集种植生产、仓储物

流、精深加工于一体的产业集群,解决了100 万名农村劳动力的就业问题,成为赣州百姓脱贫致富的第一支柱产业。 

1.4 服务外交外贸 

地理标志产品具有较高的品质和声誉,是一个地方自然和文化特色的结晶,随着国家“一带一路”战略的推进,地理标志产

品已成为开展国际交流、扩大国际贸易、提升国际影响、展示国际形象的重要载体。例如以大红袍为代表的武夷茶分别被蒙古

国家博物馆、俄罗斯伊尔库茨克博物馆等收藏;镇江香醋成为我国出口量最大的食醋,已远销到海外 60多个国家和地区;五粮液、

茅台等名酒在全球多个免税店成为畅销货,展示了中国好产品的形象。 

2 成都市地理标志产品保护现状 

成都市地处四川盆地西部的冲积平原,位于岷江流域中上游,土地肥沃、河网密布、气候温和、物产丰富,素有“天府之国”

的美誉;另外,成都是 2300 多年城址未变、城名未改、中心未移的首批中国历史文化名城之一和十大古都之一,具有深厚的历史

文化传统,这些都为成都的地理标志产品保护提供了重要的基础。自 2001 年开始申报地理标志保护产品以来,截止到 2018 年 12

月 31日,已成功申报地理标志保护产品46个,年总产值约257.38亿元,相当于成都市GDP的 2%,从业企业1000余家,相关从业人

数约 20万人,年出口总额约 7.1亿元,为成都市的经济发展提供了巨大推动力,在精准扶贫、质量强市等方面的推动作用明显。 

2.1 成都市地理标志产品数量增长情况 

成都市地理标志产品数量增长情况如图 1所示,可看出2008 年以后增速明显加快,这与“汶川地震”后省市各级政府将地理

标志产品保护工作作为经济建设主战场的重要抓手有关,使地理标志产品在促进地方经济发展、服务农民增产增收方面作出了重

要贡献。 

 

图 1成都市地理标志产品数量增长情况图 

2.2 成都市地理标志产品分类情况 

成都市地理标志产品的分类情况如图 2 所示,可看出其中 65%为农产品,这与成都市适宜的地理条件、丰富的农业资源有关;

农产品中以水果、蔬菜类产品为主,占到 70%,工业产品中以茶类、酒类为主,占到 68%,这些都是成都市地理标志产品产业发展的

重要方向和着力点。 
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图 2成都市地理标志产品类别分布图 

2.3 成都市地理标志产品区域分布情况 

成都市地理标志产品的区域分布情况如图 3 所示,可看出成都市西部地区的产品数量明显多于东部地区,主要原因在于成都

市西部紧邻龙门山脉,地理环境多样,气候条件适宜,具有地理标志产品所需要的天然条件,同时西部区(市)县多为农业县,实施

地理标志产品保护对农民增收、农业增效有巨大的推动作用。 

 

图 3成都市地理标志产品区域分布图 

2.4 成都市地理标志产品产值分布情况 

成都市地理标志产品的产值分布情况如图 4所示,可看出,各产品的产值分布极不平均,郫县豆瓣、蒲江雀舌、双流冬草莓、

水井坊、蒲江猕猴桃、蒲江丑柑六个产品的产值之和达到成都市地理标志产品总产值的 74%,仅郫县豆瓣一个产品的产值就达到

成都市地理标志产品总产值的 45%,其余 40个产品的总产值仅占 26%,这反映出地理标志产品在产业发展上的巨大差异。 
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图 4成都市地理标志产品产值分布图 

3 成都市地理标志产品保护工作中的问题 

3.1 重视程度不足 

成都市 46 个地理标志产品中,制定鼓励扶持政策及专项发展规划的不足 50%,造成产业发展方向不明确,产业规模受限;目前

地理标志产品主要由区(市)县级机构具体管理,区(市)县间未建立协同管理机制,在行政区域重新划分后,部分产品的监管主体、

监管方式和手段发生变化,对产业的总体发展带来影响;同时由于成都市禁养区的划定,部分养殖类地理标志产品规模扩大受限,

产业发展受阻。 

3.2 监管措施不完善 

现成都市地理标志产品均已列入年度抽检计划,但未搭建起覆盖所有地理标志产品的质量追溯体系,部分地理标志产品的全

流程监管较弱,未实现从生产、存储到包装、销售的全程监管;质量管理标准体系仍需完善,生产之外的其他环节上的管理存在一

定混乱,如不规范的包装、存储、运输方式等,引发假冒伪劣、质量安全等问题;区(市)县的地理标志产品管理部门人员较少,且

流动性较大,对地理标志产品监管工作内容和过程了解不深,影响监管效率。 

3.3 品牌宣传不足 

成都市的地理标志产品中鲜有郫县豆瓣、水井坊这种全国知名的品牌,大部分产品的知名度限于成都市周边范围,产业规模

不够大;因地理标志产品品牌的公共属性,主要由各区(市)县政府主导宣传,但因宣传方式、宣传力度等原因,宣传效果仍需提高;

地理标志产品生产企业或组织从自身利益考虑,多宣传推广自身品牌,并不直接宣传地理标志产品品牌,进一步造成地理标志产

品品牌知名度和影响力的不足。 

3.4 产品自身限制 

成都市的地理标志产品中有很多传统工艺品,如蜀锦、蜀绣、道明竹编等,多定位为观赏性艺术品,实用性不足,加上产品宣

传不足,市场规模受到限制,从业企业规模普遍较小;现有地理标志产品中存在同质化现象,如双流枇杷和龙泉驿枇杷、温江大蒜

和彭州大蒜、王泗白酒和邛酒等,其产地位置相近,品质特征相似,彼此间协同发展不足,影响产业的发展壮大。 
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4 成都市地理标志产品保护工作的对策建议 

4.1 提高政府重视,强化政策引导 

(1)提高政府对地理标志产品保护工作的重视程度,将地理标志产品保护工作纳入各级政府年度工作计划,并进行年度考核;

建立地理标志产品保护工作领导管理机制,统筹推进地理标志产品产业化发展,成立由市场监管局、商务局、发改委、农业农村

局等部门参与的地理标志产品保护工作小组,明确职责,分工协作,共同开展相关工作;加大对地理标志产品保护工作的政策倾斜

和经费投入力度,在出台区域经济发展、产业规划等相关政策文件时加入地理标志产品保护的相应内容,对从业企业或组织分等

级给予资金扶持和政策优惠。 

(2)在市级层面制定地理标志保护产品发展战略,同时各区(市)县级政府根据市级发展战略,制定区县级地理标志保护产品

产业发展规划,对拥有多个产品的区(市)县,应按产品进行规划;制定成都市地理标志产品管理办法,严格产品申报、专标使用,明

确区域间协调机制等。 

4.2 坚持市场驱动,提升品牌价值 

(1)明确地理标志产品品牌化定位,对市场需求较大的水果类、蔬菜类、茶类、酒类等地理标志产品,采用品牌化、规模化模

式,提高生产过程的标准化水平,统一产品包装,打造一批立得住叫得响的品牌;对因产业规模受限的种养殖产品、需求相对较小

工艺品等地理标志产品,采用高端化、精品化模式,宣传其绿色、健康、文化等价值,在市场规模有限的情况下提升产业价值。 

(2)组织产品积极参与国际互认、品牌价值评价、优秀品牌评选等活动,提高产品品牌价值;会同商务、发改、农委等部门,

积极组织参加国内外各类产品交易会、博览会、展览会、推介会、行业论坛等活动,提升产品知名度;对每个地理标志产品制订

完整的品牌宣传计划,包括产品定位、宣传语、品牌标志、包装风格、形象代言等,形成一体化的品牌方案,提高产品的辨识度和

认知度;充分利用报刊、电视、广播等传统媒体及门户网站、微博、微信等网络媒体,并在城市交通要道、高速路出入口及服务

区、机场等人流密集度高的地方于醒目位置设置宣传广告,多途径多方式宣传地理标志产品。 

4.3 完善监管体系,创新产业模式 

(1)丰富监管手段,建立质量追溯平台,利用信息化技术实现从原料、加工到包装、运输、销售的全流程跟踪;加强企业自我

监管意识,形成“企业自检+监督抽检”的监管模式,鼓励并指导企业严格自检制度、完善自检指标,同时监管部门定期或随机进

行监督抽查;引入合作社、行业协会、商会等社会组织,充分发挥其自我管理的积极性,加强行业自律;严格管理专用标志使用,统

一使用方式,对存在使用困难的产品,可借鉴其他地区或产品的专用标志使用方式,如邛酒可借鉴白酒金三角(川酒)的使用方式。 

(2)加强产业间的融合和互动,以地理标志产品为核心,加强与文旅、教育、健康、外贸等产业的结合,创新产业发展模式;在

生产中加强公司化运营,积极探索“公司+专合组织(龙头企业、行业协会)+基地+农户”“农户+基地+合作社”等模式,调动生产

者的积极性,将分散的农户与市场有效衔接,提高生产效率,带动区域经济发展,从而增加农户收入。 

4.4 提高标准水平,提升产品品质 

(1)加强对地理标志产品质量标准的制定和标准体系的建立,构建涵盖技术、生产和服务的全产业链标准体系,为地理标志产

品提供质量保障;加强标准的宣贯实施,指导地理标志产品的种、养殖技术和过程质量控制,提高整个产业的标准化水平;加强标

准化示范区建设,推广“统一品种、统一农资、统一技术规范、统一包装、统一品牌销售”的标准化生产模式,提高产业效率,提

升产品品质。 
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(2)鼓励地理标志产品生产、加工、流通企业完善企业标准或实施 ISO系列质量管理标准,同时鼓励行业组织制定团体标准,

以标准指导企业或组织开展相关工作。 

4.5 扩充人才储备,实现持续发展 

(1)举办地理标志产品知识专题培训班,培养一批熟悉地理标志产品保护制度、申报流程、标准制定、专用标志使用等内容

的专门人才;举办地理标志产品基础知识讲座,组织行业协会、生产企业、合作社、种养殖大户等积极参与,普及地理标志产品保

护的目的和重要意义,提高其对地理标志产品保护的认识,加强保护意识;举办生产、种养殖技术培训班,向从业者讲解生产技术

或种养殖规范,交流技术经验,提高行业的生产技术水平。 

(2)加强与高校或科研机构合作,依托科研单位、高校及技术机构的技术推广和培训力量,组建各领域地理标志产品的研究中

心,积极引进新品种和新技术,实现地理标志产品的可持续发展。 
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