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电子商务在赣南农村精准扶贫中的实践路径及对策 

——以 D县为例 
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【摘 要】：随着互联网时代的来临,电子商务已经在农村精准扶贫中发挥越来越重要的作用。通过对 D 县的实

地调查分析,总结赣南农村电子商务在精准扶贫中的实践路径和经验,发现电商在精准扶贫中存在的问题,提出了以

电子商务助推精准扶贫,促进电子商务与精准扶贫深度融合发展的对策,为推动赣南农村产业转型升级、提高贫困群

众收入提供借鉴。 
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电子商务扶贫是国家“十大精准扶贫工程”之一,是推进精准扶贫的有效抓手之一,如何才能做到电子商务扶贫与农村精准

扶贫的紧密结合?主要有三个方面的途径:一是让农村扶贫对象直接参与到电商创业、就业中来,以此可以达到减贫、脱贫目的,

二是通过让贫困人员间接参与到相关产业链来实现脱贫,三是让贫困群体分享电商发展的溢出效应来达到减贫脱贫。 

1 D 县电子商务精准扶贫的现状与实践路径 

1.1D 县电商精准扶贫的现状 

D县属原赣南中央苏区,是比较严重的贫困地区,全县建档立卡贫困对象7643户22802人。该县农产品品种丰富,但由于交通、

信息闭塞,在农产品向商品转化方面存在一定的滞后。近年来,D县把“互联网+”这种新的经济业态及时引入扶贫工作中,实施电

子商务精准扶贫取得阶段性的成果。目前全县从事电子商务(含网商)的有149 家,从业人员 430 人,带动 700多户 2300 余贫困人

口直接或间接收益,预计有 1100 人脱贫;网售商品主要有脐橙、茶油、香猪、烫皮、板鸭、多味花生和花卉苗木等;有物流企业

26家,上半年交易总额近 3亿元,贫困户人均增收 3000 元。 

1.2D 县电商精准扶贫的实践路径 

1.2.1 搭建电商平台。 
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(1)打造电商产业园。D 县引进投资 12 亿元打造电商产业园,产业园内引进建设了颐高电商馆、电子商务展示馆等多个电商

分区,利用智慧城市网络体系与淘宝平台相结合逐步构成了“线上+线下”的多功能电商产业园区。截止目前,已经吸引多家省内

外电商类公司入驻。如:赣州土购网、深圳厂家网、杭州甲骨文科技、浙江颐商集团等。同时,将县城繁华区域的精品街进行适

时改造,对入驻商家进行大力扶持,包括对入住商家实行全额免除租金,发放创业补助等。吸引了包括贫困户在内的近 30 家入驻

开店。(2)建设特色电商交易馆。在县花木产业旅游示范园建设了花卉苗木电子商务交易馆,借助智慧旅游、游遍大余等互联网

平台优势,花卉苗木的销量增加了 1.5倍,新增就业岗位近100个,惠及30余贫困户。通过线上平台及花卉物流,将花卉的 020 电

商模式打通,消费者可以通过网络选择自己想要的购买的花卉产品,通过零售配送和批量配送的方式,经专业的花卉物流,送达消

费者手中。(3)建一批电商运营点。引进旺淘电商公司和“1 号店”达成合作,成功申请“大余馆”上线运营,预计进入正轨后可

新增就业岗位 90 个,月新增农产品需求量 1000 余吨。正在研究推出钨产品网上电子交易项目、南安板鸭网上旗舰店,打造特色

优质品牌。 

1.2.2 建立服务管理体系。 

一是建立网店服务体系,为网店建设和运营提供专业性服务,包括前期技术培训、运营指导;二是建立网货供应监管体系,对

网货供应定点企业进行认证,加强对网货的监管。三是加快贫困村宽带建设,推进村村通光纤工程,降低贫困户办网店的成本;四

是建立考核评价体系,要求各服务中心及时按月上报电商扶贫的成果进展,对电商带动贫困户销售农产品的成效进行重点考核。 

1.2.3 实施优惠和扶持政策。 

一是对电商企业实施税收优惠:对农村的电商企业总体降低缴纳所得税税率,对在开发新产品过程中发生的相关研发费用,

其中未形成无形资产计入当期损益的,可以按照当期研发费用的 50%加计扣除;二是加大财政扶持力度,对新认定的乡镇电子商务

创业园及示范企业分别给予 3～10 万元资金奖励;三是加大“财政惠农信贷通”等对电商企业的支持力度,对符合贷款条件的贫

困区电商企业或农户,引导相关机构优先为其提供融资担保和贷款,通过这些扶持措施,有效缓解了电商企业的资金难题。 

2 电商精准扶贫中存在的主要问题 

2.1 电商人才匮乏 

电商人才多集中在沿海发达地区,引进人才对刚起步的电商企业来说又需要较大成本;总体来看,以 D县为代表的赣南苏区策

划营销、摄影美工、平台开发、电脑制作等电商专业知识人才还严重缺乏。 

2.2 供应链条不全 

从供应方来看,传统方式生产的农产品因缺乏市场信息,怕出现“卖难”,不敢大规模生产,电商企业怕供不应求,也不敢接

大单;从销售方来看,虽然农产品品种丰富齐全,但绝大多数缺乏自身品牌,难以形成网络品牌销售,农产品防伪溯源体系难以形

成。 

2.3 创新能力不足 

多数电商企业都处于“小、弱、散、单”,经营模式习惯于模仿抄袭,缺乏有创意的经营方式,喜欢单干不愿交流共享发展模

式;极少数企业受不良市场的影响,有走传销路线的嫌疑,影响电商事业的发展。 

2.4 宣传力度不够 
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贫困人口文化水平普遍较低,思想上比较消极保守,安于现状,接受新鲜事物的积极性不高;当地政府没有充分利用传统媒体

和各种新兴媒体宣传电子商务知识,各单位、各乡镇干部职工学习电子商务的热情也不是很高,宣传力度不大,不能切实解决贫困

户在从事电商中遇到的困难。 

3 对策探讨 

3.1 多方位提供政策扶持,帮助贫困群体创业 

如何帮助农村贫困人群通过电子商务实现创业?首先从免费培训入手,广泛开展贫困户电商技能培训工作,加强跟踪服务,确

保培训质量。对已建档立卡的贫困户,他们及其子女参加培训获得电商资质证和技能证后,可以享受政府扶贫部门的资金补助。

其次,为贫困人员创造便利的创业条件。从小额贷款、信息服务等各个方面帮助贫困群体从事电子商务,可优先安置贫困户到电

商产业园落户、创业,要鼓励贫困群体、残疾人在网上开店创业。三是通过电子商务渠道帮助贫困群体实现就业,解决其生活问

题。 

3.2 与特色产业发展紧密结合,推动农村电子商务平台建设,打造一批地方特色农产品电子商务品牌 

3.2.1 提前做好产业规划。 

突出地方特色,构建产业发展“一村一品”“一乡一特”的格局。充分利用地方特色优势,扶持一个有发展前景的特色农产

品电子商务交易平台,如 D 县应重点发展板鸭、多味花生、脐橙、花卉苗木、茶业、红糖等当地特色产品,对这些农特产品要进

行品牌的整体包装、品牌策划、销售技术应用和电商交易过程服务。引导当地购物中心等农产品交易市场,与相关电商平台、网

店开展农特产品的对接服务,如农特产品的预售和包销等。 

3.2.2 进一步抓好农产品品质保障。 

针对性地加强技术、设施的研究、应用和建设,提高质量管控水平,逐步建立系统的质量安全保障体系。督促农产品生产企

业积极开展农产品质量国家认证,加强对农特产品的质量检测,确保提供网店的农特产品具有原生态、无公害。加快完善产品质

量的相关追溯体系和产品生产技术规范。 

3.2.3 扶持特色农产品品牌建设。 

树立品牌意识,鼓励注册产品商标、申请专利保护,采用新技术、新工艺和新设备,提高产品质量和档次;加强与知名电商的

对接。 

3.3 利用互联网把扶贫对象的内心需求连接到现实世界 

3.3.1 加强电商扶贫的宣传,拓宽宣传渠道,灵活运用宣传手段。一是利用新闻媒体电子商务扶贫专栏和微信公众号等新媒体,

对电子商务扶贫的相关政策和典型案例进行广泛宣传。二是对龙头电商企业、电商能人、参加电商扶贫的贫困户等进行重点宣

传。三是利用各级电子商务协会、专业合作社等组织,举办形式多样的研讨会、座谈会等活动,积极宣传电商扶贫内容和成果。 

3.3.2 各帮扶干部、乡村干部要深入到村组,面对面宣传“互联网+扶贫”,重点宣传电子商务扶贫相关政策、典型案例等。

鼓励支持贫困群众大胆地试、大胆地闯,认识和感知“互联网+”的便利和实惠。 
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3.3.3 发挥示范户的带动引领、及时快速传播优势,让示范户带动其他贫困群众融入“互联网+”。 

3.4 培育传统龙头企业,加快传统企业转型和升级 

政府应协助本地企业做大做强传统农特产品,培育一批龙头企业,起到带头作用。这些龙头企业在做好传统产业的基础上,要

做好转型升级。电子商务是促进传统企业转型升级的重要渠道,企业通过拓展电子商务市场,实现转型升级、发展壮大、实施多

渠道发展;全力扶持电商骨干企业加快电子商务产业发展,实现转型升级。以点带面,以龙头企业带动其他中小传统企业商店,利

用电子商务开展线上销售,实现线上、线下的高度融合。 

3.5 孵化一批电子商务示范镇(乡),帮助贫困户通过电子商务实现就业 

先选择条件较好的乡镇开展电商扶贫试点,以试点向其它的乡镇推广,进而孵化出一批电商扶贫点,扩大农村电商扶贫的集

聚区。在示范效应下,电商扶贫以点带面,不断拓展的结果是,贫困地区电商业务不断扩大,通过电商而实现创业、就业的贫困人

口不断壮大,精准扶贫的效果越来越好,贫困地区人民群众的生活水平不断提高。 

作为国家电子商务农村综合示范县,D 县通过电商进行精准扶贫的成效比较明显,其电商扶贫模式具有一定普适性,不仅能帮

助赣南苏区贫困农户脱贫致富,还能帮助其它相似区域通过这种模式实现精准扶贫。 
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