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绍兴黄酒产业发展面临的问题及对策 
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（浙江海洋大学 东海科学技术学院，浙江 舟山 316000） 

【摘 要】：绍兴黄酒历史悠久,在市场上具有一定的知名度。但当前绍兴黄酒在发展中存在机械化程度低、产

品竞争力弱、市场监管机制不完善等问题。做大做强绍兴黄酒产业,一方面,政府应该出台相关的政策,促进资源整

合,弥补市场监管漏洞,帮助黄酒企业快速发展,加快黄酒企业的转型升级;另一方面,企业应该提高机械化程度、研

发新产品、延长产业链、加大宣传力度、发展黄酒旅游业,以提高绍兴黄酒的知名度,增强市场竞争力。 
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1 绍兴发展黄酒经济的概况 

近年来,国民经济的稳定发展,为黄酒产业的发展提供了一个良好的经济环境和广阔的国内外市场。收入水平的快速提高促

进了人民生活水平的提高,对物质文化的需求不断增长,对消费的需求不断扩大,黄酒的产量也因此不断增长。据《中国酒业协会

黄酒分会 2017年工作报告》及相关数据显示 2017 年黄酒销售额为 195.85 亿元,比 2016年的 172.68 亿元增长了 13.4%,净利润

达到 20.74 亿元,比 2016 年上涨了 13.04%。由此可见,黄酒经济具有良好的发展前景。绍兴作为著名的黄酒小镇,名优黄酒品牌

企业在此集聚,为绍兴发展黄酒经济提供了有利条件。但是,在整个国内酒水市场占比较小,从整体上看,黄酒面临着来自红酒、

白酒的市场竞争。由此可见,在社会物质空前丰富的今天,黄酒行业的发展面临着诸多的挑战。因此绍兴发展黄酒经济既要面对

其他酒类的竞争,又要面对同行业之间的激烈竞争,可谓是“内忧外患”。 

2 绍兴发展黄酒产业经济面临的问题 

2.1机械化程度不高 

目前绍兴黄酒制作流程机械化程度低,不利于标准化生产。近年来,绍兴黄酒企业虽然积极改革,不断引进机械设施,但是对

于煎酒、封坛、翻幢等仍需大量人工劳作。机械化程度低导致“用工荒”。年轻人大多不愿意从事此类工作,认为过于辛苦、工

作机械枯燥。老一辈的人则因为体力衰退,难以适应如此高强度的劳作,所以此类岗位人员短缺现象严重,产量难以大幅度上涨,

这对绍兴黄酒开拓市场十分不利。绍兴黄酒在过去千百年间皆采用作坊式生产,生产规模小,加上黄酒制作工艺复杂,耗时长,故

而产量较低。时至今日企业占地大、成本高、生产周期长,消耗的人力资源较大,机械化程度较低等问题仍旧困扰着绍兴黄酒生

产企业。面对日益增长的消费需求,企业的生产能力却无法大幅度的提高,机械化水平较低,导致无法适应规模化的生产,使得绍

兴黄酒生产企业缺乏市场竞争力。 

2.2营销战略不完善 
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目前绍兴黄酒的销售主要以实体店销售为主,网络利用率不高。绍兴黄酒的营销费用投入少,广告投放地区以江浙沪为主,占

到广告投放总量的 60%。在宣传方面过于注重沿海发达城市,而忽略了周围的小型城镇和农村,不利于绍兴黄酒企业扩大销售市

场。 

2.3产品缺乏竞争力 

2.3.1目前市面上的销售的绍兴黄酒以中低档黄酒为主,相较于白酒中的茅台、五粮液,红酒中的拉菲、拉图等高档酒来说价

格低且缺乏知名度,在高档酒市场中缺乏竞争力;在中低档酒市场中同样面对着来自啤酒、米酒等平价酒的竞争。特别是改革开

放以来,国内外贸易联系的进一步加强,经济特区、自由贸易区相继设立,大量外国洋酒涌入中国,利用人们的猎奇心理,迅速抢占

市场份额。而绍兴黄酒在市场竞争中并不处于有利地位,严重缺乏市场竞争力。 

2.3.2 销量上,绍兴黄酒在夏季的销量与其他季节相比不尽人意。黄酒温热,炎炎夏日,人们更喜欢用啤酒或者其他饮料来代

替黄酒,而在其他季节黄酒也无法独占酒水市场的鳌头,同样面临着来自红酒、白酒的竞争压力,缺乏稳定的销售市场。 

2.4市场影响力小 

2.4.1 黄酒产品形式单一,缺乏创新,一直以来以酒水形式销售,商品主要面对成年人销售,受众少,影响力小。这对于想打开

市场的绍兴黄酒企业来说是十分不利。 

2.4.2 在追求创新和个性的当今社会,绍兴黄酒的生产和销售模式不能吸引年轻人的眼球,这不利于绍兴黄酒企业提高知名

度,扩大市场。 

2.4.3与此同时,随着社会的发展,人们对物质文化的需求也在逐渐改变,对食品的要求越来越高。不仅要口感好,且在乎食品

卫生,所用添加剂是否符合国家标准,对食品企业的清洁生产、安全监管方面越来越重视,使得绍兴黄酒生产企业生产方式的变革

升级迫在眉睫。 

2.5市场监管机制的缺失 

2.5.1目前,绍兴黄酒交易市场缺乏系统的管制。众所周知,黄酒越醇越香浓,年份越久的黄酒价格越高。但是,顾客无法准确

辨别黄酒的年份,这就容易导致市场混乱,优次产品掺杂交易,甚至以假乱真、鱼目混珠的现象也是屡见不鲜,若不加以监督管理,

长此以往则会导致绍兴黄酒的品牌效益下降,不利于黄酒企业的长远发展。 

2.5.2 黄酒协会没有充分发挥作用,对黄酒产业的发展所起的作用微乎其微,市场秩序的建设不完善,市场制度不合理,不利

于黄酒行业的发展。 

3 绍兴发展黄酒经济的对策 

3.1提升绍兴黄酒的机械化程度 

针对绍兴黄酒企业现存的机械化程度低、“用工荒”等现象,企业应当利用快速发展的科技水平,提高绍兴黄酒产业的机械

化程度,增加科研经费,改造和提升传统产业,改进现有工艺,提高生产效率,实现机械煎酒、翻幢。改进传统的封坛方式,设计出

适合机械封坛的包装,减少人工工序,降低生产成本,使得生产线能够适应大规模、高效率的生产,实现信息化、数字化、智能化

控制,努力实现全自动化生产。 
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3.2制定完善的营销战略 

3.2.1线上线下双交易。 

互联网媒体的发展为绍兴黄酒的宣传提供了一个新的平台,购物网站的兴起也为销售提供了新的渠道,大大促进了黄酒产业

的快速发展。绍兴黄酒企业应当积极利用互联网等媒体输出黄酒文化,吸引海内外顾客前来购买。建立完善的物流体系,减少运

输费用和时间,以此降低企业的生产成本。 

3.2.2依托旅游业推广黄酒文化,发展黄酒旅游业。 

绍兴,素有“文物之邦,鱼米之乡”的说法,是著名的水乡、桥乡、酒乡。拥有许多著名的文化古迹,旅游资源丰富。交通便

利,基础设施完善。近年来政府大力推行建设黄酒文化小镇,黄酒生产企业可以因地制宜建设黄酒文化园。在园内,通过模拟原始

黄酒的制作工艺,让游客体验黄酒的制作过程,并制作特色黄酒美食,让游客在体验黄酒制作之余品味黄酒之味,推广黄酒文化,

发展特色黄酒旅游业,扩大绍兴黄酒的影响力,促进绍兴黄酒经济的发展。 

3.3因地制宜、推陈出新,增加产品竞争力 

3.3.1采用优质原料,打造高品质绍兴黄酒。 

黄酒作为酿造酒的一种,凭借其独特的酿造技艺——酒曲复式发酵法,酿造出独具东方特色的美酒,与啤酒、葡萄酒一起并称

为世界三大古酒。绍兴黄酒之所以颇受好评除却独特的酿造技艺外还与其原料有很大的关系。俗话说得好,名酒出处,必有良泉。

绍兴黄酒所用之水取自水质优良的鉴湖,经现代科学检验,鉴湖水含有微量对人体有利的矿物质,以此水酿酒使得绍兴黄酒色香

味更加出众,令人尝之难忘,深受消费者的喜爱。在此基础上,作为黄酒生产的另一重要原料小麦一直被黄酒生产企业所忽视,对

此企业应当从源头上抓起,精选优质原材料,对所用小麦的质量进行严格把关,改进制作工艺,提高酒曲的活力,科学控制用量,夯

实黄酒的质量,改善黄酒的口感,坚持酿造健康、安全、绿色的高品质黄酒,改变绍兴黄酒缺乏高档酒市场的尴尬局面,打造高端

黄酒,使得绍兴黄酒更具市场竞争力。 

3.3.2加强校企合作。 

绍兴黄酒企业可以与中医药学院合作研发出具有不同功效的药酒。与绍兴本地的黄酒学院合作,研发新产品。利用药酒祛病

养身之法古已有之,东方药学巨典《本草纲目》详细记载了多种利用绍兴黄酒制作药酒的方法及其功效。中药经过黄酒的长时间

浸泡使得药效发挥的更好、更有效,既可以作为饮用酒食用也可以作为外敷酒治疗一些跌打损伤。现代科学亦指出绍兴黄酒富含

丰富的氨基酸和硒、锌、铁等 10多种人体所必需的微量元素,有舒经活血、美容抗衰老、保护心脏、促进食欲助消化的功效,非

常有益于人体健康,即便在夏日黄酒销售淡季的时候也可以通过销售外敷的药酒来增加销量,增加企业收益。 

3.4另辟蹊径,开拓市场 

3.4.1 黄酒作为一种深受人们喜爱的饮品,因其独特的酒香味,日常生活中常常被用来腌制、烹饪食物,绍兴黄酒企业可以利

用这一有利条件,与高档酒店合作,利用黄酒本身所富含的营养价值,研制出黄酒味的糕点、糖果。延长黄酒制作的产业链,挖掘

黄酒的附加价值,扩大黄酒产品的覆盖范围,促进黄酒产品的销售。从而增加企业所占的市场份额,增强绍兴黄酒品牌的影响力。 

3.4.2 针对不同的消费人群,绍兴黄酒生产企业可以在现有基础上,根据消费群体的结构不同,进行设计创新。可以利用消费

者求新、求异的心理,采用“私人订制”的销售模式。客户根据自身对黄酒的年份和酒精度数的要求,向黄酒生产企业进行“私
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人订制”。以此来扩大黄酒的消费人群,增加绍兴黄酒的销量。 

3.4.3积极改进生产工艺、根据国家标准制定相关的生产标准,严格控制添加剂的用量,合理使用,保证品质,努力做到无添加,

酿造绿色健康,符合国家标准的优质黄酒。 

3.5整合市场资源,建立完善的市场监管机制 

3.5.1黄酒产业作为绍兴传统的经济产业,政府应当增加扶持力度。 

积极出台相关法律法规,建立公平、公正、透明的市场秩序。相关部门可以根据近年来黄酒行业的整体发展趋势,与绍兴黄

酒生产企业一起制定合理的竞争战略和发展方向。及时公示市场信息,以便生产企业及时评估风险作出相应调整。政府在不断完

善市场制度的同时,应当进一步整合市场资源,促进企业之间的协调与合作。政府在帮助企业稳定本地黄酒市场的同时也应当积

极开拓国际市场,扩大销售渠道,继续建设黄酒小镇,利用互联网等媒体积极宣传黄酒文化,扩大绍兴黄酒的影响力,以此促进行

业规模的扩大。 

3.5.2发挥黄酒协会的作用,大力宣传黄酒文化,打造具有绍兴特色的黄酒品牌。 

目前黄酒生产企业主要集中在江浙沪地区尤其是绍兴地区更为集中,几大著名黄酒品牌的厂址皆位于绍兴。生产企业的集中

一方面有利于基础设施的共享,减少企业的经营成本,增加企业利润,促进黄酒生产企业的进一步发展;另一方面企业的集聚有利

于人力资源的引进,企业应当利用产业集聚的优势,积极招贤纳士,引进专业人才,对现有问题进行改革与创新。针对市场中现有

的问题进行打击和整改。制定黄酒销售标准,对不同年份的黄酒售价制定明确的价格标准,以规范黄酒市场的交易。督促企业严

格遵守国家相应的法律法规,配合工商部门对制假、售假企业进行查处。促进产业集聚,资源共享,将品牌做大做强,实现规模经

济,以此来增强整体的竞争力。 
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