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乡村振兴战略背景下吴江农旅融合发展研究 

马学梅 

农旅融合是指农业与旅游业在各个环节融合互动，充分利用彼此的资源和市场机会，形成生态游、乡村游、观

光游、休闲游、农业体验游等农旅融合新业态。通过农旅融合发展，促进农业产业链延伸、价值链提升、增收链拓

宽，促进农业产业结构转型和升级，提高农业附加值，实现一、二、三产业融合发展，拉动乡村地区的发展。 

一、吴江农旅融合发展的有利条件 

（一）战略机遇凸显 

早在 2010年，农业部与国家旅游局就签署了合作框架协议，共同推进休闲农业与乡村旅游建设，促进农旅融合发展。2017

年，中央一号文件强调:大力发展乡村休闲旅游产业，充分发挥乡村各类物质与非物质资源富集的独特优势,利用“旅游”“生

态+”等模式，推进农业、林业与旅游、教育、文化、康养等产业深度融合。2018年 1月《中共中央国务院关于实施乡村振兴战

略的意见》中指出要大力开发农业多种功能,实施休闲农业和乡村旅游精品工程,建设一批设施完备、功能多样的休闲观光园区、

森林人家、康养基地、乡村民宿等，再次加快了农旅融合的步伐。 

（二）消费需求升级 

随着旅游消费的不断升级，旅游市场的品位也在不断提升，旅游市场结构呈现出高级化发展趋势，以传统的观光游览为代

表的低层次旅游形态正在逐渐被注重体验、休闲、健康、学习等追求品质的复合型旅游所取代。积极参与、主动体验已经成为

现代旅游者出游的主要诉求，越来越多的旅游消费者向往以愉悦的心态、休闲的旅游方式追求高品质的慢旅游，追求人与自然

和谐相处的状态。农业旅游、乡村旅游等农旅融合新业态所体现的高参与性、强趣味性特点，正好满足了旅游者的这些需求。 

（三）农业优势突出 

吴江位于长江三角洲腹地，自然地理条件优越，历来以生产稻麦和油菜籽为主。目前,吴江已建成北部的国家现代农业示范

区同里核心区（同里现代农业产业园），东部的汾湖现代农业产业园，南部的盛泽现代休闲农业示范园和桃源特色苗木产业园，

西部的震泽现代农业产业园和七都浦江源太湖蟹生态养殖示范园，西北部的太湖新城太湖绿洲科技农业示范园，中部的平望高

效农业示范园，形成东南西北中“一核七片”八大现代农业园区。 

二、吴江农旅融合发展的制约瓶颈 

（一）生态环境受损 

乡村地区的发展对自然生态环境依赖性较强。然而，在快速城镇化背景下，资源超强开发、要素过度投入、过度消耗等，

造成了资源约束趋紧、生态退化严重、环境污染加剧、食品安全质量降低等严峻挑战，乡村生态环境逐渐遭受冲击，可持续发

展面临威胁，亟需通过生态修复解决生态环境问题，实现社会、经济、环境协同发展。 

（二）服务能力滯后 
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由于历史原因，乡村普遍存在规模大小不一、布局过度分散、村容村貌差、人畜混居、厨卫条件亟待改善、基础设施不完

善、公共服务设施配套及服务能力不足等情况。乡村治理的调整变化，还跟不上乡村社会的整体变化。因此，亟需推进农村人

居环境整治，建设既有现代文明又具田园风光的美丽乡村。 

（三）旅游同质雷同 

以名村古镇为主体的乡村旅游开发存在同质化严重、文化挖掘深度不够、文化元素基本雷同、缺乏能深度参与的活动、忽

视乡村原生态风土人情，建筑的城市化与设施的标准化造成商业气息浓厚，丢失了乡村的质朴和淳朴的民风。乡村旅游开发没

有覆盖旅游六要素“行、住、食、游、购、娱”的各个方面，旅游产业链不够完整，导致农旅融合发展受限制。 

三、吴江农旅融合发展的路径与对策 

（一）融合景观元素，打造美丽乡村 

农村最大的特色就是原生态的自然景观、田园风光和清新空气。这种原生态的景观环境和质朴文化是乡村最宝贵的旅游资

源。充分利用传统乡村多样性的景观元素和特色休闲游憩空间，可以为农旅融合发展提供物质基础。 

1.融合乡村景观，还原本土风格。乡村景观是介于城市景观和纯自然景观之间，兼具自然与人文的特色，也是一种独特的

旅游资源。原生态的田园风光、色彩斑斓的乡村田野、蜿蜒的溪流、葱郁的林木和隐约显现的村落,都是乡村的生活风景，也是

村民与自然和谐共处、天人合一的原真文化的体现。乡村景观是人们感受乡村气息的重要载体，也提供着农业体验的重要作用。

挖掘乡村景观资源，要注意提炼乡村本土的元素，还原乡村本土的风格,将原始的乡村风景保留，将最初的感觉保留，将历史的

文脉保留，将乡村的味道保留，以满足游客对远离都市、追寻质朴生活和休闲旅游的需求。 

2.融合生态环境，保持纯美朴实。绿水青山就是金山银山。乡村每一条清澈的河流、每一块茂密的森林、每一条特色的道

路、每一片蓝天白云都是宝贵的生态景观资源。健康的、可持续发展的生态旅游开发强调优质生态和优质旅游，把生态资源优

势变为经济优势。吴江，地处江南水乡，拥有优越的生态资源禀赋。在吴江最南部的桃源，依托 5 万亩水乡森林、11.5 公里京

杭大运河桃源段的生态优势，打造具有“天然氧吧”之称的水乡森林小镇。通过保留乡村整体的建筑风格、保护古树和原生植

被,保持乡村的纯美与朴实，以环境魅力为村庄的未来发展提供可持续的资源空间，形成一幅“人在林下住，车在景中行，客在

绿中游，心在画中醉”的醉人美景。 

3.融合古村风貌，体味往昔岁月。古代社会的历史发展、社会经济绝大多数都蕴含在村落里,古村落是民间历史的载体。其

建筑环境、建筑风貌、村落选址，具有独特的民俗民风，虽经历久远年代，但至今仍为人们服务，极具文明价值及传承意义。

吴江古村落不仅与地形、地貌、山水和人文巧妙结合，而且加上明清以来江南鱼米之乡雄厚的经济实力和兴旺发达的文化教育，

使得古村落的文化环境更为丰富，比普通乡村多了历史人文的味道。七都镇的隐读村，是吴地和越地文化的碰撞与融入，孕育

了隐读村独特的文化，使得隐读古村兼有吴“泰伯辞让之遗风”与越“夏禹勤俭之余习”;“张帆而过隐读，风光尽收眼底”，

自古便有了“隐读耍帆”的胜景。其自身所散发的那种意境和韵味，令人心醉，那是一段段往昔的岁月，那是时间留下的动人

风景。 

（二）融合农业产业，构建特色乡村 

产业是推进农业农村现代化的原动力，产业兴旺是实现乡村振兴的核心支撑。只有产业振兴，才能让农业成为有吸引力的

产业，才能让农村成为美丽家园，才能使农村农业与生态旅游生产生活空间有效融合，为农旅融合发展提供产业要素支撑。 



 

 3 

1.融合优势产业，发展休闲旅游。农业是发展旅游的底色,农旅融合让传统农业正在成为旅游元素。以优势农业产业为依托，

完善相关产业链，强化农业产业优势，加速农业产业带动效应，以此打造旅游吸引力的基础，发展休闲农业旅游产业。平望镇

庙头村后港依托 8000 亩田园综合体的产业优势,围绕村庄资源特色，以“生活不如就酱”田园客厅为主题定位打造“酱心独运、

长漾风情”的特色田园乡村。同时将其作为平望酱菜的蔬菜生产基地，将平望酱菜非遗文化融入其中,通过酱艺手作馆的形式,

让更多人了解酱艺、体验酱品制作。 

2.融合特色产业，培育一村一品。乡土特色产业是根植于农业农村特定资源环境，由当地农民主办，彰显地域特色、开发

乡村价值、具有独特品质和小众类消费群体的产业。围绕地方特色，在各个乡镇培育起具有竞争优势的农业主导产业，以“一

镇一品〜一村一品”的区域发展特色构建特色乡村。震泽镇是住建部首批 127 个中国特色小镇之一，因千百年来始终出产最优

质的蚕丝而闻名，丝绸小镇由此名扬天下。震泽拥有种桑养蚕、煮茧缫丝到织服成被的完整产业链。来震泽古镇的游客必然来

到震泽太湖雪蚕桑文化园，在这里可以观赏太湖流域悠久的养蚕历史、蚕的一生、制丝工艺、拉绵制被、扎染刺绣以及丝品展

示，在这里还可以游桑园、采桑果、品桑茶、喝桑酒，体验蚕桑文化、享受蚕桑乐趣。 

3.融合创意产业，注入文创功能。创意农业是文化创意产业与现代农业结合的产物。通过有效地将科技和人文要素融入农

业生产，进一步拓展农业功能、整合资源，把传统农业发展为融生产、生活、生态为一体的现代农业，使农业充满创造力、想

象力和艺术感染力。将创意农业与休闲旅游相结合，已成为北联村特色田园乡村的一大特色景观。三四月的油菜画，七八月的

稻田画，吸引了一批又一批来自苏州、上海等地的游客游览观光。2019年吴江区农民丰收节上，北联村洋溢港自然村用绿、黑、

白、黄等不同颜色水稻“绘出”的创意稻田画，像一幅美轮美奂的立体画卷舒展在田间。此外，蔺草种植和蔺席编制工艺一直

是北联村的传统工艺，通过文创展示，给蔺草业注入文创功能,更好地将传统工艺传承下去。 

（三）融合乡村文化，打造韵味乡村 

乡村文化是乡村旅游的灵魂。乡村的生活方式、生产方式,最能体现乡村文化的节点。村名的起源、聚落的形态，都隐藏着

乡村独有的历史积淀。人们寻找的远方故土的乡愁记忆和追忆往昔的情怀，隐含在乡村文化的肌理之中。 

1.融合农耕文化，找回农耕记忆。农耕是中国文化的本底，更是乡村景区的核心文化。数千年来，农耕文化浸入到社会生

活的方方面面，由此延伸的节奏与智慧充满着一种自然的审美。农耕生活作为一种原始、单纯的生活方式，具有天然的压力释

放功能，休闲的农耕生活方式和惬意的田园生活状态成为市民日益增长的精神生活市场的消费需求。吴江区通过举办农民丰收

节活动和吴江特色农产品展销会，以丰富多彩的活动载体，深入挖掘与弘扬吴江鱼米之乡悠久厚重的农耕文化，让人们在回归

田野、崇尚自然、感恩耕作、喜庆丰收中感受精神的陶冶。传统农耕文化作为一个文化符号，让人们重新寻找回农耕文化的记

忆,汇聚人们对山水田园的情感寄托。以此保持、传承吴江民族特色、地方特色和传统特色，推动吴江乡村旅游。 

2.融合乡土文化，感受独特风情。乡土文化是中国文化建构中最为基础而重要的基因与来源，是中华民族得以繁衍发展的

精神寄托和智慧结晶，历经几千年的积累与沉淀，风情独特而丰富多样。古镇同里有走三桥的习俗,每逢婚嫁或是重大节日，周

围的居民都要来走一走三桥，按照吉利、太平、长庆的顺序依次走完一周，寓意“万病无有”，图一个好的彩头。据说老人走

三桥祈愿健康长寿，小朋友走三桥祈愿聪明伶俐读书好，小伙子走三桥代表着事业顺利步步高升，而姑娘们走三桥则年轻漂亮

身材好。走三桥的习俗一直流传至今，来同里的游客也无不入乡随俗，祈愿自己和家人事事顺意。来三桥转一转，坐一坐，享

受一下这里的慢生活，休闲度假的过程中感受传统乡土文化。 

3.融合民俗文化，传承历史积淀。中国悠久的千年文化，衍生出丰富多彩的民俗。这些原生态的民风民俗对于来自外地的

游客而言都是前所未见的新奇事物，具有非常规要素的特征，极易激起他们的好奇心和体验心理，因此也就具备了作为旅游观

光产品的潜在价值。小满戏是伴随着传统桑蚕生产而诞生的。小满这天，新丝即将上市，丝行转旺在即。盛泽小满戏则是由传

统的行业祖师崇拜演绎出来的民间酬神和民俗活动，体现了蚕神信仰和人们祈祷丰收的愿景。相传农历小满节为蚕神生日，此
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日各地蚕神祠庙皆开锣演戏，以庆神诞。它在苏浙各蚕丝产区已流传数百年。如今,每年由盛泽镇戏曲协会在盛泽先蚕祠出演小

满戏，盛泽在发展丝绸旅游的同时，百年桑蚕民俗文化也在不断传承下去。 

（四）融合农业品牌，打造品质乡村 

品牌经济是以品牌为核心整合经济要素、带动经济发展的高级经济形态。实施乡村振兴战略、推动农业转型升级、满足人

民美好生活需要，很大程度上有赖于品牌农业的发展。品牌农业是现代农业发展的有效载体，打造品牌价值更是乡村振兴的关

键支撑。 

1.融合品牌乡村，提升乡村品质。建设品质吴江必须建设品质乡村。对接休闲度假需求，注重乡土文化特色与时尚消费业

态的完美融合，利用闲置的乡村资源，以创意和设计的手法深度演绎乡土文化元素，打造出带有浓郁地域标识的品质化乡村度

假空间。吴江现有行政村 249 个，是苏州全市村庄最多的区（县）。早在 80 年前就因为《江村经济》一书，成为中外学界了解

中国农村的窗口。把“中国•江村”作为吴江 249 个村庄实施乡村振兴的品牌打造，既是对“江村”文化的继承，更是对"江村”

品牌的发扬，具有重要的社会引领和示范作用。在“中国•江村”的品牌引颂下，通过打造“长漾特色田园乡村带”，以点带面、

福射带动、构建“一带一区’
x
‘一镇一园”的美美“江村”新景象。 

2.融合品牌美食，留住乡间美味。乡情土味可以给游客带来深刻的印象，增加游客的回头率。乡村农家饭,选用当地新鲜的

特色农产品为食材，保留本土烹饪文化特点。由于乡村自然环境原始，小规模自给自足生产的食材既天然又健康，可以更好满

足城市游客对农家饭新鲜、绿色、朴实的需求。“中国太湖美食之乡”是吴江旅游的亮丽名片。长期以来,吴江以品牌美食作为

旅游吸引物，与景区景点、旅游民宿、农家乐等串联成线，既向外充分展示吴江品牌美食的独特魅力，又不断提升吴江品牌美

食的知名度和美誉度。2018 年，吴江通过全域美食营销活动，整体展现吴江品牌美食风貌，吸引游客和市民体验品牌美食，感

受吴越美食韵味，以美食带动一、二、三产业融合发展。 

3.融合品牌故事，留住乡愁乡情。品牌是产品走向市场的通行证，是打开市场的金钥匙。品牌故事是说服消费者的艺术,是

品牌与消费者产生情感链接、价值认同的纽带，是能让品牌传播更快的有效传播方式。吴江自古以来就是江南鱼米之乡，数千

年稻作历史源远流长,稻作文化底蕴深厚，“饭稻羹鱼”是这一地区人们从古至今生活的写照。新米上市,是吴江秋天的一件大

事，依靠清澈的长漾水浇灌长成的“长漾米”，米粒晶莹剔透，口感柔软滑润，富有弹性，口味上佳。用长漾米烹煮成的新米

粥，清新可口、香甜软懦,尝一尝，全是太湖土的记忆，品一品，全是长漾水的滋味，忆一忆，充满了美好的期待，思一思，才

能真正体会这稻米，从种到收的每一个节点，是如何撑起了江南水乡温婉而坚韧的根基。 

（五）融合农业科技，打造数字乡村 

数字乡村既是乡村振兴的战略方向，也是建设数字中国的重要内容。农业科技的应用在农旅融合发展中的生产、流通、消

费、销售等环节，能实现农旅融合管理过程的信息化、产品和服务营销的信息化、乡村生态控制的信息化，为农旅产业融合提

供技术保障。 

1.融合物联网，实施生态控制。美丽的农村人居环境建设不光依靠对环境改造和设施改造投入，更重要的是对优良环境的

传承与保护，对农村环境污染进行全方位监督。利用 GIS、网络通信、多媒体、传感器及计算机仿真等技术，实现水源地水质污

染监控的信息联网和数据实时传送、汇集与分析处理，对水质、空气等农村环境要素实现在线监测。物联网不仅可以实现对整

体乡村的可视化监督，同时还可以实现对农村环境的全域保护，为建设生态农村提供保障。 

2.融合互联网，打造智慧农业。推动“互联网+”融入农业全产业、全链条，并通过发展农业电子商务，推动线上线下、城

乡资源要素整合，实现跨产业融合。通过发挥数字技术释放的普惠效应，为农旅融合发展打造线上线下相结合的“互联网+智慧
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农村生态体系。”吴江先后建成了苏州神元科技铁皮石斛智能化种植、三港配送追溯体系与物联网应用、申航池塘智能化生态

养殖、稻麦智慧管理平台等多个系统。基于物联网技术，结合手机 APP、视频监控、智能控制等在线传输，实现农业生产的精细

化管理。通过二维码技术,实现农产品生产链可追溯。 

3.融合信息化，实现智慧服务。农业信息化是发展现代农业的重要支撑，借助 PC、微信、APP 端等游客常用的平台载体，

打造智慧型、综合型、服务型农旅平台，是助推旅游经济、服务区域农村发展、助力美丽乡村建设的重要举措。利用信息化技

术，实现农旅资源在线购买、景点门票销售、旅游攻略等信息发布、农产品在线销售、行程预约、GPS 导航等基础功能，并提供

特色旅游信息服务。实现集智慧导览导游、智能停车、在线支付、天气预报、全景 VR体验、交通流量提示、实时公交等智慧农

旅服务，助推传统旅游向智慧旅游转变。 

（六）融合农业市场，打造魅力乡村 

农业市场是连接农产品和农业生产要素与消费的不可或缺的关键环节，是沟通城乡经济社会关系的桥梁和纽带。传统农业

市场应注入新的要素驱动，使现代农业更加契合市场的需求，才能更好地适应消费结构升级转换的需要，为农旅深度融合提供

市场环境。 

1.融合农旅商品，传播本土文化。农业与旅游产业融合的重点之一是实现农业产品与旅游商品的市场融合，完成从农产品

到旅游商品的转变。与此相比，有着强烈乡村地域特色和富含风俗文化的农副产品可以更好满足游客的需求。 

无论是新鲜的太湖蟹、太湖鲈鱼、土鸡蛋，还是同里状元蹄、黎里油墩、盛泽松糕、震泽黑豆腐干等等，都可以作为旅游

商品销售给乡村旅游顾客，满足其购物需求。在吴江农业产业化基地,通过为本土农产品申请国家地理标志，打造特色农产品品

牌，游客返城后，可通过商品包装上的二维码继续购买，实现让当地农产品持续销售。这样，不仅可以建立起以网络为中介的

农产品供应链，拉动当地农产品销售，还能将农产品变成礼品，将商品变成记忆，同时传播本土文化，提升乡村市场影响力。 

2.融合农旅节庆，展示地域特色。对于旅游地来说，举办旅游节庆活动，是展示地方旅游产品、旅游特色的大平台，是吸

引中外游客眼球的最佳良机，也是扩大知名度和影响力的重要载体。依托农业资源，打造农旅节庆一体化，既吸引人气，又为

农产品解决市场销路，既带动本地企业发展，又推动相关行业发展。太湖绿洲作为江苏省四星级乡村旅游区，每年春天举办太

湖绿洲桃花节，让游客们可以观赏到 150 亩桃花竞相绽放，团花锦簇、接天红艳的“桃花林”。通过近距离赏花游春，感受春

光浪漫的花海盛景，尽情饱览另一番太湖田园风情之美。其间还推出花车巡游，巡游太湖绿洲，呼吸着清新的空气，感受美好

乡耕野趣。此外，吴江美食节、梨花节、垂虹文化艺术节、七都太湖迷笛音乐节、盛泽丝绸旅游文化节、桃源酒乡文化旅游节

等活动的举办，已成为吴江农旅结合的典范，让旅游者真正实现“乐”在吴江。 

3.融合民宿客栈，留住相思相念。要想增加游客在乡村的停留时间，乡村民宿客栈必不可少。民宿旅游是农业和旅游的结

合,民宿是农旅融合的载体，也是农民参与农旅融合的现实选择，农民成为维系城与乡、主与客的纽带。同里古镇的民宿行业发

展起于 2000 年，第一批 13 家民居客栈为游客打开了古镇人家的大门。目前，同里古镇拥有民居客栈近 200 家。“白墙灰瓦雨

如烟，古意石桥月半弯。碧柳丝丝垂旧事，为谁摇落为谁眠？”“身在俗世中，禅梦多几许。”在苏州同里这座有着千年历史

的古镇里，民宿设计古朴而纯粹，处处呈现出中国人最极致的审美以及中式的优雅。江南匠人的心思玲珑，雕琢的是苏州的历

史,留住的是游客的乡愁。 

在乡村振兴战略实施背景下，通过农旅深度融合，带动农村资源聚合、功能整合和要素融合,使城与乡，农与工，生产、生

活与生态，传统与现代在农村中相得益彰。在美丽乡村建设的同时，尝乡村美食、购农特产品、住农家小院、赏精品民宿、行

农耕体验、享农间风情、品乡村文化，形成多点支撑、全域延伸的农旅融合发展格局。 
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（作者单位：苏州信息职业技术学院） 


