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地理标志在促进生态农业发展中的应用研究 

——以丽水市为例 
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【摘 要】：地理标志证明商标、集体商标是一种知识产权,地理标志商标不仅标识产地、品质和信誉,还蕴含着

巨大的经济、社会、文化等综合价值,是区域资源禀赋和比较优势的体现,是开拓市场、实现规模区域优势的有效载

体。本文以丽水市为例,从农产品地理标志在促进丽水生态农业发展的作用着手,指出地理标志证明商标、集体商标

在推广应用中存在的问题并提出对策建议。 
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丽水自然资源丰富,被誉为“中国生态第一市”。食用菌、茶叶、笋竹、高山蔬菜、中药材等农产品品质独特,形成了活跃

的区域发展模式。近年来,丽水市积极推进以“丽水山耕”为代表的地理标志证明商标、集体商标的注册和推广应用,取得了较

好的成效,但是如何更好地保护地理标志、证明商标及集体商标资源,盘活已有的资源,更加有效地发挥其在助推产业发展方面的

作用,仍然是一个亟待破解的难题。本文通过实地走访、问卷调查等形式开展研究,阐明当前存在的主要问题和原因分析,并提出

对策建议。 

1 地理标志的含义及其促进生态精品农业发展的作用 

1.1地理标志的含义与特征 

根据《与贸易有关的知识产权协定》(TRIPS 协议),地理标志是指证明某一产品来源于某一成员国或某一地区或该地区内的

某一地点的标志。该产品的某些特定品质、声誉或其他特点在本质上可归因于该地理来源。因此,地理标志主要用于鉴别某一产

品的产地,具有地域性、集团性、独特性等特征。 

1.2丽水市地理标志基本情况 

截至 2018年 8月,全市共有地理标志证明商标 30件、集体商标 25件,总量位居全省前三,其中农副产品地理标志证明商标、
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集体商标 32件,占总数的 67.2%。按商品类别分,食用菌类、茶叶类、果品类占大多数,其次为水产品、蔬菜类和传统手工艺品。 

1.3地理标志在促进丽水市生态精品农业发展的作用 

1.3.1富民效应逐步显现 

地理标志的地域性符合生态农业的内在禀赋,能够使生态条件得到充分表达和认可,促进农产品销售。地理标志的独特性符

合精品农业的定位,能够推进农业品牌建设,提高产品附加值。例如:市级区域公共品牌“丽水山耕”通过建立了较为有效的组织

架构和经营模式,采取“使用细则+授权协议+保证金制度”的使用许可管理方式,截至 2018年,累计入会会员 733家,建立合作基

地 1122个,销售额达到 61.2亿元,平均溢价超 30%,品牌富农成效显著。 

1.3.2对产业的支撑作用日益凸显 

地理标志证明(集体)商标对相关产业发展也具有明显带动力。例如“松阳银猴”茶叶,全县茶园总面积 12.85 万亩,2018 年

茶叶产量 1.49 万吨,产值为 14.7 亿元;在此基础上,茶叶精深加工延长了产业链,茶叶全产业链总产值达 108.1 亿元;此外,还有

力推动了农文旅融合发展和山区对外合作交流,松阳茶叶市场 2018年全年年交易总量达 7.91万吨,交易额 57.9亿元。 

2 存在的问题和原因分析 

2.1存在的主要问题 

本文在调查中发现当前我市存在的主要问题是:商标缺乏有效运用,已注册的 39 件地理标志证明商标、集体商标,正常运用

的比例为 74%,还存在“重注册、轻运用、疏管理、缺服务”的问题。此外,在规划、管理、海外注册等方面也存在一些问题。 

2.2原因分析 

2.2.1资源缺乏有效的规划保护 

地理标志是产品开拓市场、实现规模区域优势的有效载体,丽水市地理标志商标、集体商标资源丰富,但尚未对这类资源进

行过系统调查规划,在调查过程中发现有些地理标志证明商标、集体商标资源仍未得到注册保护。例如:缙云米仁、遂昌竹炭、

龙泉灵芝、云和雪梨等。国际注册尚未开展,全市地理标志证明商标、集体商标中,产品有出口的有“庆元香菇”“云和木玩”

等 7 件,但所有地理标志证明商标、集体商标目前还未开展国际注册。一旦商标被抢注,该商标品牌产品将很难进军国际市场。

其中“庆元香菇”就曾遭遇海外抢注行为,虽然在市场监管部门(原为工商部门)积极协调帮助下,最终维权成功,但前车之鉴并

未引起足够的重视。 

2.2.2商标的使用、管理能力有限 

商标的监督管理能力直接影响该商标的质量监督、行业管理、品牌宣传。部分集体商标所有者不能真正担当起对地理标志

负责的角色,管理服务能力明显不足:一是未制定使用完整有效的商标使用规则和企业准入退出制度,无章可循。二是专业人员匮

乏,市场服务能力普遍不够。三是公地悲剧导致不敢用。龙头企业自身商标已具备一定知名度,市场销路也已建立,担心公用商标

品牌出现“害群之马”的事情,不敢使用。公地悲剧的顾虑更加影响了公用商标的正常使用。 

2.2.3商标品牌意识不强 
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表 1丽水市农副产品地理标志证明商标、集体商标分类别表 

类别 数量 占比 地理标志、集体商标 

农副产品类 

食用菌类 11 29% 丽水山耕、庆元香菇、龙泉黑木耳、云和黑木耳 

茶叶类 9 24% 
龙泉金观音(图形)、丽水山耕、遂昌菊米、 

仙都笋峰茶、缙云黄茶、松阳香茶 

蔬菜、谷物类 3 8% 龙泉绿、丽水山耕 

水产品类 2 5% 青田田鱼 

果品类 6 17% 处州白莲 

烟草、烟丝 1 3% 松阳晒红烟 

服务类 5 14% 云和梯田、丽水山耕 

 

一是商标所有人商标品牌意识不强。例如:“庆元香菇”商标所有人庆元县食用菌管理局,虽然有机构、有人员,但对如何推

广使用好“庆元香菇”方面缺少有效措施。二是商标使用经营户商标品牌意识不强。例如:龙泉青瓷、青田石雕属于艺术品、工

艺品类的商品,制作大师在商品上只使用自己的签名或印章,更注意自身的知名度和自己的商标,使用证明商标意识不强;再如

“处州白莲”商标,由于白莲产量少,供不应求,企业觉得没有包装、商标都无所谓,更不需地理标志证明商标、集体商标。 

3 加强地理标志证明集体商标、集体商标推广应用的建议 

一是继续加强商标品牌注册工作。商标首先是一项知识产权,明晰的产权关系是市场发展的基础。商标注册就是确权的过程,

要优先注册经济价值大、社会影响高的商标,适时开展国际注册。 

二是建立有效的推广应用机制。增强协会(商标所有人)的监督管理和服务能力。让更有代表性和积极性的组织成为地理标

志证明商标、集体商标的所有人或者成为实际管理推广应用者。商标所有人作为企业、农户的利益共同体,只有其组织功能强大

了,才能有效监督、管理、服务、发展商标品牌。 

三是强化政府在商标品牌发展中的引导作用。加大政府对地理标志证明商标、集体商标品牌战略实施的投入。比如设立市、

县级地理标志证明商标、集体商标品牌发展协调办公室、促进中心、集体基金等;开展地理标志证明商标、集体商标品牌发展规

划,与区域经济发展规划相结合,更好地保护、运用和管理地理标志证明商标、集体商标,促进区域经济发展。 

四是强化品牌意识开展品牌保护。通过加大对地理标志证明商标、集体商标本身认知度的宣传,提高社会对地理标志优质资

源、集体商标产业聚集的认知度。科学制订产业发展规划,进一步完善产业扶持政策,增强产品科技含量,做大品牌的产业基础,

同时提供多方面位的品牌保护措施。 
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