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六盘水市特色研学旅游线路设计研究 
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(六盘水师范学院 旅游与历史文化学院,贵州 六盘水 553004) 

【摘 要】：随着我国社会经济的发展,人们闲暇时间的增多,现代旅游业蓬勃发展。在国家积极推进全域旅游和

研学旅游的背景下,关于中小学生的研学旅游活动形式成为焦点,项目在调研六盘水旅游资源和研学旅游心理特征

基础上,按照旅游资源整合要求,对六盘水研学线路和旅游商品展开全面的基础分析,结合六盘水市实际和研学旅游

政策,设计出具有地方特色的研学旅游路线和旅游商品,为以后相关学者研究提供理论依据。 
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1 文献综述与理论基础分析 

1.1 国内外研究现状及评述 

研学旅游在日本被称为“修学旅行”,是日本学生最具特色的活动。起源于 1946 年的“修学旅行”,涉及从学习传统文化知

识到自然体验等,涵盖各个领域。韩国教育部门将毕业旅行作为学生的必修课,纳入学分管理。在欧美等国家,修学旅游是一种常

态。国外对修学旅游产品的相关研究比较成熟,例如很早以前 Carlson & Widaman 在 1988 年就探讨了美国学生在国外学习大学

三年级课程期间在国际理解方面的潜在变化。Weile 于 1989 年对一群以“英语学习,跨文化经验交流和旅游娱乐相结合为旅游目

的”在加拿大度暑假的日本学生群体进行了研究。这些国家在很大程度上做到了将研学旅游一体化,这种管理模式能让学生在参

与研学旅游过程中规范意识,才能真正意思上“寓教于学”。 

在我国,最早关于研学旅游研究始于 1996 年,吕可凤在研究中首先提出“研学旅游”概念,并开展了对来华修学旅游学生教

育方式的研究。国内有关于研学旅行的实证成果十分丰富,研究视角集中于旅游者的动机、感知、体验与相互联系,研究对象为

学者、大学生与中小学生,研究方法以定量为主,结构类比、实地考察、调查问卷等获取资料。朴真实以来华韩国短期访问学生

为例对高校修学旅游服务质量、教育成效与满意度、忠诚度之间的关系进行探讨。陈非、苗小倩等人从研学旅游的定义、特点、

发展现状、市场情况、产品开发等方面对研学旅游进行了综述。2013 年发布的《国民休闲旅游纲要》中明确提出“在放假时间

总量不变的情况下,高等学校可结合实际调整寒、暑假时间,地方政府可以探索安排中小学放春假或秋假”,2014 年发布的《关于

促进旅游业改革发展的若干意见》中首次明确“研学旅行”要纳入中小学生日常教育范畴,并提出要积极开展中小学生研学旅

行。综上所述,研学旅游已经成为一种新型旅游形式,是促进旅游+教育融合发展重要途径。相关研究学术成果和政策条件均表明

研学旅游不仅具有广阔的市场发展前景,而且有重大的现实意义。 

1.2 研学旅游基础理论分析 
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1.2.1 研学旅游概念及特征 

研学旅游是指以中小学生作为主体对象,以集体旅行生活为载体,以提升学生素质为教育目的,依托旅游吸引物等社会资源

进行体验式教育和研究性学习为一体的教育旅游活动。教育部提出,研学旅行要纳入中小学教育教学计划,避免“只旅不学”或

“只学不旅”现象。这种活动主要包括普通科普旅游,成人教育旅游,国际和国内大学及学校学生的旅行。活动可以独立进行或

由单位正式组织。主要存在如下特征: 

(1)范围明确性。研学强调的是学生走出校园,走进生活,如课后的一些兴趣小组、俱乐部的活动,棋艺比赛、校园文化等均

不符合研学旅行的范畴。 

(2)目标群体固定性。青少年学生是研学旅行的主体和中心,是研学旅行能否成功开展的核心要素。 

(3)目的清晰性。研学旅行具有明确的主题和目的,是有意识组织的,其强调学生身心变化的教育活动,目的在于引导学生体

验不同的“课堂”,掌握多方面的知识。 

(4)组织特色性。研学旅行主要是学校组织的集体活动,不同于家长自发组织的小群体活动,共同体验相互研讨的一种教学方

式。 

(5)产品多样性。随着市场逐渐完善,产品越来越多元化,以学习特殊专业知识为主的研学旅行频频出现,并逐渐走向了主题

化,比如以动漫、影视、体育、科技、文学、历史、生物、探秘等为特色的研学旅行,势必成为以后的发展趋势。 

(6)体验全程性。研学旅行强调学生必须要有体验,不是停留在看一看、转一转的“走马观花”形式。 

1.2.2 研学旅游者购买行为特点分析 

(1)购买活动中表现出较为复杂的产品评价过程。 

研学旅游的目标市场是中小学生,旅游者购买的是一种特殊的服务,因其旅游产品的生产和消费是同时进行同时发生的,消

费者无法“先尝后买”,必须在购买前确定该产品的状况,进而增加了风险,所以旅游者在进行旅游地线路选择时,通常需要广泛

的收集各种相关信息,导致其购买决策要比一般产品的购买决策复杂得多。 

(2)研学旅游是一种非日常性的高层次消费。 

旅游本身就是“无形产品”与“有形产品”的组合,在评价“有形产品”时可借助于特征来评估产品质量,包括颜色、密度、

气味等,而针对“无形产品”时,需要借助于马斯洛的需要层次理论来解说,只有当低层次的需要得到满足后,高层次的需要才会

出现。且研学旅游是需要在高层次的心理需要激发下才能产生活动的发生。 

1.2.3 研学旅游者心理特征分析 

根据科特·莱文对消费者购买行为的分析,可以将影响旅游者购买行为的因素分为三类:旅游者个人特点、社会因素和环境

因素,除此之外,旅游者心理特性也会对旅游行为产生影响。 

(1)变换环境以调节身心节律的心理特性。 
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中小学生在日常的学习与生活中,会出现一种单调感和枯燥感,造成心理压力和心理上的疲惫,同时,也会造成体力和精力的

疲劳。因此,产生了想要更好的提高学习效率和促进良好身心发展的需求,需要以一段新的生活经历来改变生活方式和节奏,且这

种心理需求不会因为获得一次满足而终止,而且会在人们长期的生活过程中周期性的出现就萌发了研学旅游。 

(2)探索求知的需要。 

每个人都不同程度地对了解自身以外的事物,丰富自己的精神世界感兴趣,探索求知的心理需要包括两方面的内容:一是对

自然现象的认识和对自然景观的审美;二是对不同文化和历史的认识,对不同民族生活方式的体验以及对社会美的欣赏。这种心

理需求的突出特点之一就是在于它体现了人们对新鲜和奇异现象的探索,与调节身心节律的需要相比,探索求知的需要并不会周

期性的反复出现,在这种需要在得到一定程度的满足条件下,具有逐渐增强的特征。 

2 六盘水市研学旅游依托地基础条件分析 

2.1 六盘水市地理区位分析 

六盘水市位于贵州省西部的乌蒙山区,全市国土面积 9965 平方公里,辖 2个区、1个县级市、1个县,是北亚热带季风湿润气

候区,因受低纬度高海拔的地势影响,气候凉爽、舒适、滋润、清新,紫外线辐射适中,被中国气象学会授予“中国凉都”称号,也

是全国唯一以气候特征命名的城市。六盘水地处滇、黔两省结合部,长江、珠江上游分水岭,南盘江、北盘江流域两岸,资源十分

丰富。一个多民族居住的地区,少数民族众多,其中彝族、苗族、布依族、白族、回族、仡佬族六个民族为六盘水市的世居民族。 

 

图 1六盘水旅游资源分布图 

2.2 六盘水市旅游资源与相关条件分析 

六盘水涵盖国标分类中的 8个主类,35 个亚类,102 个基本类型,六盘水市整体旅游资源丰富,自然资源品位高,人文资源富有

独特文化魅力。但区位条件与经济背景仍处于发展阶段,因六盘水市近几年才开始转型发展,交通之前常年处于“闭塞状态”,出
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行方式受限,经济基础相较于我国沪、宁、杭等地区稍差,条件不够优越,市内拥有月照机场与火车站,高铁站将于近年开通,这在

一定程度上制约了区域旅游的发展,就旅游资源看,其呈现出较大程度的潜力与提升空间。 

3 特色旅游线路与旅游商品设计 

旅游线路是指在一定的区域内,为使游人能够以最短的时间获得最大观赏效果,由交通线把若干旅游点或旅游城市合理地贯

穿起来,并具有一定特色的路线,具体讲,一条旅游线路就是一个单位的旅游产品,是联系旅游者与旅游对象、客源地和目的地的

重要环节。一般的旅游线路设计需要包含的内容有:旅游时间(包括总的旅游时间以及整个旅游过程中的时间安排);旅游目的地

(包括主要旅游资源的类型、级别,主要游览景点景区特色等);旅游交通(包括旅游交通方式及工具);旅游食宿;旅游活动安排(直

接影响到线路的质量和旅游活动的效果);价格(敏感因素)。 

3.1 六盘水市线路设计实际存在的问题 

3.1.1 缺乏创新意识,违背原则 

旅游产品有着市场生命周期,包括介绍期、成长期、成熟期和衰退期,旅游线路也遵循这一规律,旅游市场具有不稳定性和可

选择性,因此旅游线路的设计要随动态变化而进行创新,对传统线路改进和突破,对旅游资源、交通等要素进行新的组合,才能使

旅游线路更富有生命力与吸引力,以实现旅游线路的可持续发展。六盘水实际旅游线路类型单一,缺乏新意。 

3.1.2 缺少淡季线路设计 

旅游有着淡季与旺季之分,旺季即为旅游发展最为旺盛的时期,此时呈现于淡季相对多的旅游线路可供旅游者选择,并且在

淡季会出现普遍使用快速渗透的市场价格策略,这会对旅游者产生“价低质差”的刻板印象。 

3.1.3 旅游基础设施不够完善 

旅游设施是完成旅游活动必备的各种设施、设备和相关的物质条件的总称,它能影响旅游活动开展的顺利与否以及服务质量

的高低。因此,在旅游线路设计中,必须充分考虑旅游者的客观条件与旅游过程中设施的便利性,使旅游者获得最佳旅游效果,没

有良好基础设施的线路设计,旅游业的发展也就无从谈起。 

3.1.4 营销战略与手段不足 

旅游企业高层经营者在现代市场营销观念的指导下,在准确把握环境变化趋势的基础上,为实现企业的营销发展目标,而对

企业在一定时期内市场营销发展的总体设想和谋略。旅游企业制定的营销战略目标只能有一个,即要有一个主攻方向,否则会分

散企业营销力量。手段与之相反,要尽可能的用多种多样的手段达到宣传推广作用,充分利用与时代相接轨的“互联网+”,注重

与携程、去哪儿、途牛、淘宝等 App的合作联系,还可加强博客、微博、抖音等自媒体合作。 

3.2 研学线路设计方案 

结合旅游线路设计内容原则,针对六盘水市实际出现的问题,提出了四个线路设计方案,如表 1所示。 

表 1六盘水市研学旅游线路设计方案 
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方案 1 探究自然型线路 

乌蒙大地缝——乌蒙大草原—牛棚梁子高山杜鹃—乌蒙佛光 

龙滩口溶洞—八大山峰丛—娘娘山湿地—沙河龙谭口溶洞 

瑶池—明湖国家湿地公园—凤池园—妥乐古银杏风景名胜区—老厂竹海 

方案 2 追寻历史奥秘型线路 盘县大洞古文化遗址—盘州古生物化石遗址—石牛角温泉 

方案 3 感受民族文化型线路 

野玉海国际山地旅游度假区—月照养生谷—青林苗寨—南开跳花场 

梅花山索道—梅花山回民风情园—月亮布依文化生态园—玄武岩地质公园 

荷城古镇—三线建设博物馆—陡箐农民画之乡—陆家寨 

方案 4 休闲度假型线路 

哒啦仙谷——刘官胜境温泉 

大河堡——百车河温泉度假小镇 

明湖国家湿地公园—梅花山索道—梅花山国际滑雪(滑草场) 

野玉海国际山地旅游度假区—营盘盘桃园—丹霞山景区 

北盘江大桥—黑野猴保护区—米箩猕猴桃生态园—赵家河瀑布群 

 

3.3 研学旅游线路营销方案 

从旅游时间安排、旅游目的地、旅游交通特色差异、旅游活动安排和定价等方面提出方案实施的策略。 

价格营销:四条线路由于是初次使用研学道路,在旅游产品的投入期内采用缓慢渗透策略,利用低价格低促销的策略先进入

市场,在成长期与成熟期的过渡期间采用高价格高促销的策略进行销售。 

利用旅游线路创新原则,培养中小学生创新意识,改变传统浏览观光旅游模式,综合探究自然资源与追寻民族文化类型线路,

有利于学生了解六盘水文化与丰富多样的自然资源,形成崇尚创新的社会观念,培养中小学生的自主性、探究性、互动性等能力

与提高审美情趣,充分体现开展研学旅游是一种有效的新型教育形式,使青少年了解外界的方式不局限于课本、图书、影视作品,

亲身体验感受才是最佳方式,研学旅游不仅有广阔的市场背景,而且有重大的现实意义。 
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