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农村产业融合视角下浙江上虞杨梅产业发展策略 

李梦瑶
1
 

（浙江海洋大学 浙江 舟山 316022） 

【摘 要】：浙江上虞二都杨梅有着浓厚的文化底蕴，且质量口感都为上乘，如何在当下经济飞速发展的时代潮

流中，激流勇进，快速发展，提升农产品的自身价值与剩余价值，就成为一个至关重要的问题。农村一二三产业融

合是具有鲜活生命力的战略举措。因地制宜，着力解决实际问题，才能从根本上促进发展。 
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2017 年 10 月 18 日习近平总书记在十九大报告中正式提出乡村振兴战略，解决好“三农”问题是举国任务的重中之重。我

国是人口大国，在实现中华民族站起来富起来到强起来的过程中，农村产业发展起着不可替代的作用。温家宝总理曾提到“没

有农村的小康，就不会有全国的小康”。农村一二三产业融合意味着以农业为基准的第一产业发展必须扎实，在此基础上利用

第二产业的专业性及第三产业的灵活性将农村基础产业串联成一条可持续的经济发展产业，以应对农产品各类滞销、量产多竞

争大、“靠天吃饭”的传统困境，使得农村地区在经济转型的新形势下快速跟上步伐完成转型。 

1 产业融合的理论基础 

农村一二三产业融合理论基础来源于日本今村奈良臣提出的“第六产业”理论，具体可总结为“1+2+3=6,1×2×3=6”即一

二三产业相加或是相乘都为 6。第六产业是经济转型背景下产业融合和产业集群发展的产物，也将会是农业产业大环境下的必然

趋势，是具有持续生命力的发展理论。在决胜全面小康的背景下，第六产业的核心发展必然对地区的农业产业进步有较大影响

力。以浙江上虞的“二都杨梅”产业为例，以“第六产业”为基础因地制宜拓宽各类技术销售及旅游产业，既能确保农产品销

售产量，解决传统易发生的杨梅滞销问题，更能横向发展各类衍生经济链，例如“农家乐、旅游专线、周边待发展景区”等。 

2 浙江上虞杨梅产业发展现状 

2.1 历史悠久但品牌程度不高 

浙江上虞二都是历史悠久的“杨梅之乡”，“稽出杨梅世无双，深知风味胜他乡”诗句广为流传，清代更是作为贡品上呈

慈禧。1956 年上虞的三种“水晶、深红、浅红”杨梅送至中央领导周恩来总理品尝，受到总理赞誉。二都杨梅品种繁多，其中

以“真山杨梅、水晶杨梅”品种较为突出，口碑最佳。即便有1500 多年的历史，但目前杨梅乡的杨梅品牌效应不够突出，进而

导致游客对杨梅的印象模糊不清，在口口相传过程中并不能清晰明了的表达。这在一定程度上阻断了产品最有效的“面对面”

宣传方式，游客容易形成“深知二都杨梅却只知二都是杨梅之乡”的刻板记忆。当地居民由于自身知识水平有限，懂得杨梅有

品质才会吸引游客，但却无法以具体文件、信息等文字形式来向他人展示。杨梅品牌化程度不高即便其历史悠久也会显得文化

十分单薄，没有“口口相传”的文字载体，就不容易被记住——“酒香也怕巷子深”。同比邻县余姚杨梅，上虞二都杨梅品牌
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知名度没有余姚市响亮。 

2.2 杨梅产量大同时容易滞销 

数据表明上虞二都杨梅种植面积 1466hm2，每年杨梅产量约为 6000t。且杨梅的种植面积及产量也在不断上升，一旦发生供

需不平衡现象，将产生杨梅大量滞销现象。众所周知生鲜水果等农产品具有十分鲜明的季节性和易腐性特点，“滞销”对于以

农产品销售为生的农户来说无疑是“致命”的。在近几年城镇居民下乡旅游采摘业兴起之前，乡里农民大多以零售出摊形式贩

卖，农民具有贩卖主动性，主要依靠农民主动向人口流动性大的地方移动从而进行贩卖。这种销售方式既消耗人力也极大地浪

费了时间。即便当年杨梅长势喜人，质量也很高，但是没有销路导致积压，那么杨梅还是无法实现其经济价值。 

虽然近几年沪、杭的城市居民下乡采买、旅游趋势越来越高，但部分老一辈的杨梅种植户由于文化程度不高仍延续着沿街

叫卖的方式。在现阶段农产业兴起的大趋势下，这种效率低下、人力投入过高的方式无法跟上时代的浪潮。其次，依据现代城

镇居民更倾向健康绿色崇尚生态化的理念，居民更喜欢自驾游，来到农村，上山采摘杨梅。特别是从沪、杭、宁波等地来的游

客，他们是杨梅采摘季节的购买主力，具有绝对的消费力量。部分年纪较高、文化程度较低的杨梅种植户无法凭借自己的力量

完成销售模式的更新。 

2.3 杨梅易受损剩余价值开发不足 

农产品易腐、季节性问题一直存在，不仅是生产问题，农产品在物流运输时也是一个极大的难题。杨梅也是如此。盛产杨

梅的时节正值梅雨季节，经过雨水冲洗的杨梅数量会减少大半，品质也会大打折扣。树上的杨梅易出虫，掉落的杨梅更没有销

路。因此杨梅的物流运输、包装、冷链技术等问题亟待解决；相关产品二次加工也需要深入研究；杨梅的抗风雨能力也需要优

化。 

3 杨梅产业发展策略 

3.1 加深品牌效应，突出特色 

国务院关于促进乡村产业振兴的指导意见中强调：加强地方品种种质资源保护和开发。建设特色农产品优势区，推进特色

农产品基地建设。支持建设规范化乡村工厂、生产车间，发展特色食品、制造、手工业和绿色建筑建材等乡土产业。《国务院关

于促进乡村产业振兴的指导意见》。二都可设立杨梅优势示范区，以区域带头，联农带农，逐步将优势示范区作为标准区扩展到

每一片山。 

农村经济要从自给半自给经济向较大规模的商品生产转化，从传统工业向现代农业转化就必须因地制宜，突出特色产业，

再往现代化产业进程发展。二都杨梅必须完成标准化，做到农产品规模化、品牌化、标准化，才能让提高消费者的购买欲望，

提升游客的归属感和幸福指数。完成品牌申请、加大后期宣传力度，使二都杨梅成为上虞的鲜明品牌，提升品牌价值。 

3.2 充分利用物流，发展“互联网+”产业 

农产品以其新鲜作为卖点之一吸引消费者购买，但农产品的上市时间普遍较短，杨梅上市的黄金期为六月二十五日至六月

末，采摘时间不超过一个月，这一个月的销售量就决定了杨梅种植户一整年的收入高低，因此必须在这一个月保证杨梅种植户

的销售量，充分挖掘当季杨梅的经济价值。第一线下扩大主干线路，吸收容纳更多的游客。从市区通过上虞二都的主干路的扩

张已基本完成，但在实际情况中仍会出现交通不便、堵塞严重等问题，尽管有交警出动，但游客进出不便的问题还是没有得到

有效解决。因此可以大力发展互联网技术，以预约形式尽早了解当天客流量，以备停车场等基础交通设施的管理及道路交通安
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全的管制，来应对交通堵塞问题。第二线上发展“互联网+”产业，将产量大的杨梅通过线上售卖的形式尽快销往各地，与快递

公司形成长期合作的形式，降低运费成本。且需要着力解决杨梅运输包装问题。 

3.3 促进标准化生产，规模化销售 

目前二都杨梅之乡以包山到户的形式发展产业，个别杨梅种植户对杨梅树的管理良莠不齐，杨梅品种和口感上也有区别，

大力推进杨梅的标准化生产是促进杨梅产业齐头并进的有效措施，保证整个乡镇的所有杨梅口感趋于上乘对“二都杨梅之乡”

的商誉宣传有十分大的影响力。因此必须进行标准化生产，标准化管理，同时对杨梅种植户进行专业技术的指导，对杨梅的传

统种植方式进行升级优化，以达到杨梅产量高，品质好的目标。二都杨梅之乡规模大，历史悠久，可以形成相应的“块状经

济”——即在一定地域内形成产业集中，专业化程度高，同时能以地域特色促进地区经济发展的形式。形成块状经济就必须形

成一定规模和标准化管理，促进二都杨梅产业发展就必须形成地区优势并且加强且利用起来。 

同时，必须加强杨梅二次加工、深加工状态。与科研组织合作，研制杨梅醋、杨梅干果、杨梅酒等产品，加深杨梅的二次

加工，延长杨梅的可贮存时间，延长经济效益。在时间上得以延长，也会更好地解决农户们杨梅滞销问题。将第一产业与杨梅

加工的第二产业有机融合起来，促进杨梅产业的可持续发展。 

3.4 引导资金流转，健全人才保障 

2019年2月14日国务院办公厅发布国务院办公厅关于有效发挥政府性融资担保基金作用切实支持小微企业和“三农”发展

的指导意见。其中包括聚焦支小支农主业。政府性融资担保、再担保机构要严格以小微企业和“三农”融资担保业务为主业，

支持符合条件的战略性新兴产业项目，不断提高支小支农担保业务规模和占比，服务大众创业、万众创新。其次，可针对农业

及电商专业人才进行专业性培养。与上虞的高职及高校合作，开发农业及电商专业，培养专业型人才再提供相应工作，或促进

这部分人才下乡，返农村。形成人才培养，人才输入的闭环型培养方式，以有效解决人才流失，人才过量输出问题。 

4 结语 

农村以农业为主进行传统式销售已无法紧跟当今时代的飞速发展，必须大力发展农村电子商务、开发特色产业、实现品牌

化标准化生产。着力补齐我国“三农”问题这一短板，解决“三农”问题是工作的重中之重。农村产业融合已是不可抗的发展

趋势，如何将一二三产业有效的联系起来，促进农村产业发展是值得深思的一个问题。 

上虞二都杨梅有着先天的历史文化优势，那么后期的经营与管理必须跟上先天脚步才能快速发展。 
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