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遂昌农业与文化创意产业融合发展研究 
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【摘 要】：农业与文化创意产业融合发展是一种新的产业模式，作为农业转型新方式，发展潜力大。以浙江省

遂昌县为例，在调研当地产业融合的现状和剖析其发展过程中的不足的基础上，提出加大基础设施规划建设，以旅

游业为载体加入融合点，加强农产品文化创意品牌建设，加强乡村服务文化主体建设等促进农业与文化创意产业融

合发展的建议。 

【关键词】：文化创意产业 农业 遂昌 融合发展模式 
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近年来，一种在传统农业基础上融合文化创意产业的新型发展模式悄然兴起，逐渐成为新的产业模式。这种模式将文化创

意融入农业价值创造的过程中，提高产业附加值，从而获得更好的效益，对于推动中国乡村振兴具有重要意义。但在发展过程

中如何深化融合，更加合理利用农业资源，提高农业竞争力也成为了当下面临的问题。本文以浙江省遂昌县为例，基于农业与

文化创意产业融合发展的现状进行分析和研究，旨在为产业融合提供借鉴，推进可持续发展。 

1 遂昌文化创意产业和农业融合发展的现状 

遂昌县地处浙西南，钱塘江、瓯江源头，东倚武义、松阳，南邻龙泉，西接江山和福建浦城，北与衢江、龙游、婺城相连。

全县总面积 2510km2，总人口 23.1 万人，辖 7 镇，203 个行政村，7个城市社区，森林覆盖率达 82.3%，属中亚热带季风气候，

夏热冬冷，四季分明，境内雨量充沛，温暖湿润，云雾缥缈，山地垂直气候差异明显，发展农业优势明显，农产品多种多样富

有特色。 

遂昌当地农业发展模式处于单一阶段，主要以农业种植和采摘业为主，但也呈现出向多产业融合发展的趋势。本文基于实

地调研，分析产业融合情况，总结概括出以下三种融合模式。 

1.1 文化创意产业与遂昌乡村旅游的融合发展模式 

文化创意产业和乡村旅游的融合，并不是将两者简单的结合，而是互相补充，融合发展，在旅游中感受遂昌文化的熏陶，

通过文化创意带动农村旅游产业的升级。文化产业和乡村旅游的发展，会为游客提供更优质的乡村服务，也会让他们体验到当
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地的民俗文化的魅力，为乡村旅游注入生命力，为乡村旅游的可持续发展奠定基础。遂昌当地的乡村旅游业以“绿水青山就是

金山银山”为绿色发展理念，依靠当地的“金木水火土”五行旅游资源结合如“班春劝农”等乡俗文化，推出特色化村庄，如

黄泥岭音乐村、庄山慈孝村、淤溪耕读村、长濂状元村等一批特色景区村，形成良好的发展态势。同样遂昌县以特色村庄为基

础打造特色农家乐，举办“乡村春晚”，推出乡村春晚旅游路线等，让游客体验农事活动、果园采摘，享受高山避暑、精品民

宿，使消费者更好地体验农业创意活动。全年举办 80台“乡村春晚”，120 场“送戏下乡”，13场文化走亲，送图书下乡 13000

册。成功举办“班春劝农”典礼；高规格举办汤公音乐节；黑陶作品《中华朱雀》入选首批浙江省优秀非遗旅游商品；举办“遂

昌年货节”、“到遂昌乡村过大年”、“端午遂昌行”等节庆活动，“浙西南革命精神”系列活动、“玩美游学”研学之旅、

“非凡匠心”文创设计大赛、“百县千碗”美食烹饪大赛等参与型活动。 

旅游业具有强大的关联带动作用,在其发展中将文化创意元素融入和渗透到农业和旅游业，开发创意乡村旅游,充分开发利

用农村丰裕的空间资源和众多的传统文化、习惯风俗等无形资产,能够很好地带动遂昌其他产业的发展，提高遂昌人民的生活水

平。2006 年，遂昌旅游业发展迅速，各旅游项目总投资超过 1 亿元，南尖岩、飞石岭、神龙谷旅游景点相继建成开园。全年旅

游总人数达 41.5 万人次，同比增长 72%，旅游总收入 1.04 亿元，同比增长 73%。根据遂昌 2019 年旅游年度报告显示，2019 年

营业收入为 1647 万元，截至 2019 年，遂昌旅游资产总计为 6884 万元，2019 年全年实现旅游综合收入 156.82 亿元，全年旅游

总人数达到 297.8万人次，同比增长 21.0%。由旅游带来的资金的流动量占总额的比例很大，带动了其他产业的资金链的流动。 

1.2 文化创意产业和遂昌特色农产品的融合发展模式 

文化创意产业与农产品的融合模式注重发展当地的特色农产品，提高当地农产品的特色文化，经济价值和文化附加值，同

时在农产品的销售过程中采取相对应的文化宣传活动。 

当地一众农产品中，最为突出的是遂昌茶叶。茶产业是遂昌农业的主导产业，是事关社会和谐的民生产业。全县现有茶园

面积 8334.67hm2，投产面积7915.8hm2,2018年茶叶产量 12077t，一产产值 9.3854亿元，平均产值532.247/hm2元，茶叶种植规

模位列全省第五，丽水市第二；产值位列全省第十，丽水市第二。 

人们的生活水平不断提高，生活环境水平对所消费的产品所需要的“文化因素”产生影响，更加强调产品的差异性。在文

化创意融合农产品同质化严重的现状下，产品的特色与品牌则成为竞争的关键因素，许多地区会借着当地特殊资源优势，打造

一批具有当地特色的涉农品牌，例如利用当地文化传统举办体验节或推荐季。遂昌通过举办“端午龙排放排”“九龙闹春”“石

练七月会”等非遗活动，来推出自身的特色农产品，如“石练七月会”中推出的菊米和茶叶等。当地发展的特色文化会让消费

者感受到传统文化的魅力，并且提高对产品的了解度，会大大增加消费者的参与度和购买欲。 

近年来，遂昌大力实施品牌富农战略，通过建设全国首个地级市农产品区域公用品牌——“丽水山耕”，搭建起生产者和

消费者的桥梁，农产品品牌富农成效已初步显现。目前，遂昌县共有 6家企业、8个产品通过了“丽水山耕”品字标品牌认证。

依托“丽水山耕”区域公用品牌效应，遂昌制定严格的准入门槛，纳入质量安全追溯管理系统。企业的农产品只有通过相应的

检验检测，在仓储能力和储运条件上达到要求且包装合格才允许使用“丽水山耕”品牌。遂昌县以“品牌兴农”为切入点，优

选重点培育品牌，集中力量培育了遂昌菊米、红茶等一批特色农产品品牌，并通过在首届“国字号”中国——中东欧国家博览

会“丽水山耕”品字标品牌产品展示区及体验区展出，进一步提升品牌知名度。 

1.3 文化创意产业和乡村服务的融合发展模式 

遂昌县在发展乡村文化服务时，以村为单位开展活动，融合文化创意，将文化创意融入乡村服务中，转变服务形式，提高

乡村文化服务水平。调研得知，石练镇已建成图书馆石练分馆，新设立图书流通点 30 个，建成 110 家农村文化礼堂，210 家农

家书屋，210 个村级（社区）文化活动室，初步建成集宣传文化、科技普及等多功能于一体的基层文化服务中心。同样除了基本
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的乡村文化服务设施外，当地为了进一步弘扬中国民族传统文化，深入乡村文化服务，近三年累计送演出下乡 390 场，讲座下

乡 128 场，电影下乡 5320场，图书下乡32150册，深入开展“五水共治”、“宣传党的十九大”等主题文艺演出，惠及全县群

众；赴县外文化走亲 25场，交流和宣传遂昌文化，也包括遂昌昆曲十番乐坊，完成全县送戏下乡 120 场的演出任务。遂昌当地

在“乡村春晚”文化服务活动中推出“乡村过大年”、“淘宝春晚”等线上线下活动，近三年共举办 229 场；全力打造“乡村

春晚”文化品牌，在全市建成首个“乡村春晚梦剧场”，开通全市首条乡村春晚体验路线，吸引国内外游客慕名前来体验和消

费。当地乡村服务和文化创意融合也与时俱进，推行新时代文明传习中心，建成了 87 个文化礼堂文明理事会，316 个特色文明

传习点，实时将文化创意融入到了乡村服务中，丰富了当地村民的文化生活，满足了当地村民的文化需求。 

2 文化创意产业和农业融合发展存在的问题 

农业与文化创意产业融合作为遂昌县的一种新兴发展模式，取得了一定的成果，但在其发展过程中仍然存在一定的问题。 

2.1 交通基础设施滞后 

基础设施是为社会生产和居民生活提供公共服务的物质工程设施，是用于保证国家或地区社会经济活动正常进行的公共服

务系统。它是社会赖以生存发展的一般物质条件。交通基础设施总体分为一般公路交通设施、高速公路交通设施，市政道路交

通设施，轨道交通设施等。 

遂昌县境山地属仙霞岭，地势西南与南部高峻，东北与北部略低。地块起伏多在 300m 以上。全县中山地块大于低山、丘陵、

平原的总和，显示为中山地块。总计山地面积 22.6 万 hm2，占全县面积的 88.83%，素有“九山半水半分田”之称，是个典型的

山地县。由于遂昌县的地貌以山地为主，导致其交通主要以公路为主，山路崎岖，高铁、高速等难以连接到遂昌。 

根据实地调研以及政府统计数据显示，遂昌呈现公路密度和高等级公路占比“双低”局面。截至 2015 年底,遂昌县公路总

里程 1731.224km，其中高速 28986km，省道 86.576km，县道 704.479km，乡道 108998km，专用道 57.609km，村道 744.576km。

公路网密度为 6754km/100km2，低于丽水市平均 18 个百分点，低于全省平均 47 个百分点；全县二级以上公路 165km，不到总里

程的 10%，国省道公路仅占总里程的 6.7%。通往 5A 级景区、国家级旅游度假区的公路达到一级公路标准，通往 4A 级景区、省

级旅游度假区公路达到二级公路标准的要求，但现有大部分道路等级、状况仍然达不到标准要求。 

遂昌县旅游交通建设相对滞后，到各旅游景点的道路回头路多，等级低，路况差，能进旅游大巴的不多。遂昌的每一个景

区都相隔甚远，且各景区间未形成交通环线，既降低了旅游效率,也制约了遂昌旅游业的发展。如千佛山和南尖岩相隔千里，前

来旅游观光者若自驾游一天可达多个地方，但若是根据旅游线路的班车则不能自由选择搭配，则无法到达多个地方。 

2.2 产业融合意识不足 

遂昌县政府秉承“宜融尽融，能融尽融”的发展理念，将文化创意融入乡村旅游、农产品和乡村服务中，其产业融合虽已

取得一定成效，但遂昌县的企业和农户的产业融合意识仍有增强的空间。 

遂昌县的大部分旅游产业和旅游景区建设仍然处于观光旅游产品的单一层面，企业提供的也多为单一的产业或产品，尚缺

少与旅游产业融合发展的“旅游+”意识，没有将旅游景点和当地特色产业产品、乡土文化气息和民俗风情充分融合。 

遂昌县的休闲农业多以打造特色农家乐和观光果园为中心，仅仅是乡村旅游与农业生产的简单结合，尚未形成真正的农业

与文化创意产业融合互动的产业体系。大多数农户所提供的特色农家乐尚停留在吃农家饭、住精品民宿的层面，缺乏文化内涵

和遂昌当地特色，没有融入当地的农业节庆、民俗文化、产品创意等，缺少特色民俗资源与创意产业的整合。观光果园以农业
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生产过程中的果园采摘、观光、休闲等活动为主，没有充分融合当地的农业资源和人文资源，大大降低了对游客的吸引力。 

2.3 农产品文化品牌建设欠缺 

农产品文化建设的一个好处是，将普通的农产品通过文创开发，能成为受欢迎的旅游地商品。遂昌县鼓励各类生产经营主

体深挖农耕、人文文化特色，创新自主品牌，一些公司自主设计了文创形象，使得产品价值翻倍。在 2018 年，遂昌县新建农产

品旅游地商品购物网点 11个，培育旅游地商品 34个，新增“丽水山耕”合作开发包装设计 31个，新建“丽水山耕”合作基地

137 个，全年实现“丽水山耕”农产品销售额达 5.07 亿元。在农产品品牌建设下，也出现了农产品专营店的形式，主要结合城

市或者旅游服务区，为消费者提供文化创意农产品、农业工艺品、农业装饰品等销售服务，以此来获得盈利。但是该项目规模

较小，项目主题较强，因此盈利模式相对单一。 

尽管一些品牌的销售额不错，且其中拥有特色品牌“龙谷丽人”和地级市品牌“丽水山耕”，但是遂昌的农产品品牌和文

化创意有效结合仍然较少，没有充分利用好遂昌当地所具有的文化资源优势。遂昌当地文化资源丰富，比如“好川文化”、“汤

显祖文化”等，当地企业却未能将文化与农产品品牌有效联合和对接，缺乏品牌建设环境以及区域品牌保护政策，其农产品的

宣传力度及影响力不足。 

2.4 文化服务活动人才短缺 

在文化创意和乡村服务融合中，乡村服务活动离不开组织的人员，组织人才的缺失在乡村文化服务中较突出。根据调研可

得，遂昌大部分乡镇只有一名文化员，难以全身心抓好文化工作，不能够更深入地安排好文化服务活动，而农民群众自我组织

能力和意愿较低，其他的组织群体也毫无经验，因而很难将农民群众组织起来。 

同样除了组织人才的缺失，也缺少一定的专业人员，农村虽然存有一定的业余文化爱好者，但因为经费等原因会受到阻碍，

其作用无法被充分发挥，文化专业人才更显匮乏。而对于目前发展的乡村服务来说，文化活动必须增添时代的因素，一些时新

的文化服务活动必须要有专业人员和组织人员的辅助，如果没有则无法保障文化活动的顺利进行。 

3 推进文化创意产业和农业融合发展的对策建议 

3.1 加大基础设施规划建设 

政府要加快建设主干道，解决对外交通不快捷的问题，同时积极谋划建设对外高速，改善遂昌县区位条件,使遂昌成为连接

长三角与海西经济区的一个重要交通节点，提升景区公路等级，改善景区的进入条件，形成旅游环线，通过环线将全县主要景

区串联起来,提高效率。 

加强对农村地区的基础设施建设，改造农村公路，统筹城乡发展。结合新农村建设，进行高品质定位、高起点规划、高标

准建设，进一步完善交通、食宿、购物等配套功能，对闲置的文化场所和文化设施与产权单位共同提出解决方案，让文化场所

与设施真正发挥文化服务功能，让乡村旅游更“智慧”。在乡村旅游领域，依托 5G、大数据等新技术，整合分散的乡村旅游资

源，强化线上线下推广、品牌建设和数字化赋能，带动乡村旅游实现更新、更“潮”、更加多样化发展。 

3.2 以旅游业为载体加入融合点 

以旅游业为载体，挖掘融合点。实地考察当地农业特色，以旅游业为载体，进行深入分析，挖掘属于自己的特色，寻找合

适的融合路径和契机。一方面，利用本地的农村文化，挖掘地方文化，讲好地方文化故事，发挥“土味”优势，形成特色鲜明
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的市场吸引力；另一方面，以农产品为载体，结合文化要素进行深加工，最大限度地将文化创意与各个生产环节的农产品相结

合，依托实物产品深挖文化内涵，创新产品形态或功能，增加农产品直接或间接衍生品附加值，使文化创意融入到农业生产的

各个环节。不同区域具有不同的文化资源，遂昌县应充分利用本身的特色资源，使之与当地的农业相融合,找准定位，以旅游业

为载体，深入挖掘农业与文化产业融合的结合点，提供个体性、差异性需求的服务内容，并通过“互联网+”强化宣传、扩大影

响。 

3.3 加强农产品文化创意品牌建设 

3.3.1 吸取区域文化，打造特色农产品文化。 

区域文化是地区典型的特色文化，对农产品品牌建设有很大影响。农产品在汲取区域文化时，其产品内涵要与特色文化相

匹配，让消费者对区域文化产生好感，而区域文化具有一定的独特性，不一定完全能被消费者接受，因此农产品在汲取文化时

要“取其精华，去其糟粕”，创新发展区域文化。遂昌的“好川文化”、“汤显祖文化”可以有选择地融入当地的特色农产品

中，比如在当地茶叶中融入汤显祖的历史故事，石练镇当地的“七月会”也可以和菊米、茶叶相结合，积极创新农产品文化。 

3.3.2 深挖农产品品牌文化价值内涵。 

品牌文化的精神内涵是在品牌的建设过程中形成，是一种更深层次的文化。在农产品品牌建设中，要积极结合区域文化，

深挖品牌的文化价值，使当地文化融入品牌内涵中。遂昌“龙谷丽人”品牌虽然吸收了一定的当地文化，但品牌建设不足，要

深挖品牌内涵，发挥品牌的文化价值，使品牌传播更广。遂昌汇聚多种丰富文化，但宣传方式单一。在新媒体时代，宣传遂昌

本地文化，可以通过互联网线上线下的方式宣传，充分利用互联网来发展电子商务和扩大消费市场。 

3.4 加强农村文化服务主体建设 

农村文化服务的主体可分为专业人员和组织团体，前者包括管理工作人员、业余工作者、志愿者等，后者包括文化事业单

位，非政治化组织，私人企业单位等。服务主体建设是服务质量和数量的主要影响因素，因而要加强文化服务主体建设。乡村

工作管理人员应在原来的基础上，完善基层服务人员的待遇，在人员安排上可以将人事招聘管理机制落到乡镇，按照乡镇的人

员比例进行配比，合理分配好乡村文化服务管理工作。除了管理人员招聘之外，也要多种方式培养人才，重视人才的教育学历，

培养经费可由多方筹集，以企业赞助捐助的方式或个人支持项目的形式完成。同时也要加强人才服务意识的培养，竞争上岗，

兼顾将有基础和热爱文化基层活动的志愿者派驻到乡镇，对乡镇的文化服务活动进行指导和扶持。落实大学生村官政策的实施，

加强文化服务主体之间的交流。文化服务主体建设的不断完善可以让乡村文化服务活动的质量更优，使文化创意和乡村服务更

好地融合。 

参考文献： 

[1]温小林，孙德举，庄义庆.产业融合理论视角下的休闲农业产业发展——基于镇江市休闲农业发展实践与农业经济增长

关系量化分析[J].江苏农业科学，2019,47(15):26-28. 

[2]李丽玲.当前遂昌文化建设的思路与对策[J].企业导报，2016(05):174. 

[3]张俊雄.新时代文明传习促进乡村振兴的实践与思考——以遂昌县“新时代文明传习中心”试点为例[J].乡村科技，

2018(22):10-12+15. 



 

 6 

[4]廖为义.补齐交通短板推进县域发展[N].丽水日报，2016-05-01(002）. 

[5]沈世山.遂昌：加快推进农旅融合[J].政策瞭望，2017(03):18-20. 

[6]言石.乡村游转型升级正当时[N].益阳日报，2020-05-11(003）. 

[7]李硕，王蔚雯，毕镜宸，等.乡村振兴背景下农业与文化产业融合发展研究[J].价值工程，2019,38(27):108-109. 

[8]易清月，林想，刘黄傲，等,胡巧真.基于文化营销的宜昌市农产品品牌建设研究[J].现代商贸工业，2018,39(20):1-3. 

[9]李硕，王蔚雯，毕镜宸，等.乡村振兴背景下农业与文化产业融合发展研究[J].价值工程,2019,38(27):108-109. 

[10]王富军.农村公共文化服务体系建设研究[D].福州：福建师范大学，2012. 


